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	 หนังสือ “เศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ: สู่การด�ำเนินธุรกิจเกษตรในตลาดโลก” (International  

Trade Economics: Towards Agricultural Business Operations in the Global Market)  

ได้รับการจัดท�ำข้ึนเพื่อรวบรวมองค์ความรู้ที่ส�ำคัญเกี่ยวกับเศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศและการจัดการ

ธุรกิจเกษตรในตลาดโลก โดยเนื้อหาในหนังสือเล่มนี้ถูกเรียบเรียงอย่างเป็นระบบ ต้ังแต่พื้นฐานความรู้เกี่ยวกับ

ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ แนวคิดการค้าระหว่างประเทศในยุคคลาสสิกและสมัยใหม่ ขั้นตอน 

การส่งออก - น�ำเข้า การก�ำหนดกลยุทธ์ในการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ ตลอดจนการเตรียมความพร้อมส�ำหรับ 

ผูป้ระกอบการในธรุกจิเกษตรให้สามารถด�ำเนนิงานในตลาดโลกได้อย่างมปีระสทิธภิาพ รปูแบบการช�ำระเงนิระหว่าง

ประเทศ ตลอดจนกฎหมายที่เกี่ยวข้องและจริยธรรมในธุรกิจเกษตรระดับสากล 

	 ผู้เขียนได้มุ่งหวังให้หนังสือเล่มน้ีเป็นแหล่งความรู้ที่ครอบคลุมส�ำหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญา

โท รวมถึงผู้ประกอบการที่สนใจขยายกิจการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่มธุรกิจเกษตร หนังสือเล่มนี ้

มีถูกพัฒนาจากเอกสารประกอบการสอนในรายวิชาการจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ (International  

Agribusiness Management) ซ่ึงได้ใช้เป็นส่วนหน่ึงของการเรียนการสอนในมหาวิทยาลัยท้ังระดับปริญญาตรี

และปริญญาโท มาเป็นเวลากว่า 5 ปี การจัดท�ำหนังสือเล่มน้ีจึงเป็นผลจากความพยายามในการพัฒนาเน้ือหา 

อย่างต่อเนื่องโดยได้รับข้อเสนอแนะจากนักศึกษาที่เคยเรียนวิชาน้ี ซ่ึงผู้เขียนขอขอบคุณส�ำหรับค�ำแนะน�ำอันมีค่าที่

ช่วยให้เนื้อหาสมบูรณ์ยิ่งขึ้น

	 ดิฉันขอแสดงความขอบคุณผู้ท่ีเก่ียวข้องทุกท่านที่ได้ร่วมสร้างสรรค์และสนับสนุนการจัดท�ำหนังสือเล่มนี้  

และขอขอบคุณครอบครัวร่มเย็น-เณรานนท์ ท่ีเป็นก�ำลังใจส�ำคัญในการผลักดันการท�ำหนังสือเล่มนี้จนส�ำเร็จ  

หวงัเป็นอย่างยิง่ว่าหนงัสอืเล่มนีจ้ะเป็นประโยชน์และสร้างแรงบนัดาลใจให้กบัผู้อ่านทกุท่านในการพฒันาความรูแ้ละ

ความสามารถด้านการค้าระหว่างประเทศ เพื่อขยายโอกาสและศักยภาพของธุรกิจเกษตรในตลาดระหว่างประเทศ

ได้ต่อไป

ค�ำน�ำ
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	 หนังสือ “เศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ: สู่การด�ำเนินธุรกิจเกษตรในตลาดโลก” เล่มนี้ เกิดขึ้นจาก 

ความตัง้ใจทีจ่ะถ่ายทอดองค์ความรูด้้านเศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ รวมถงึแนวทางการบรหิารจดัการธรุกจิ

เกษตรในบริบทของตลาดโลก เพือ่ประโยชน์ท้ังในด้านการศึกษา การวจิยั และการน�ำไปประยกุต์ใช้ในการด�ำเนนิธรุกจิ 

อย่างมีประสิทธิภาพและมีจริยธรรม

	 ในโอกาสนี้ ขอแสดงความขอบคุณจากหัวใจต่อ “รองศาสตราจารย์ ดร.ปรมินทร์ เณรานนท์”ผู้เป็นทั้ง 

แรงบันดาลใจและพลังผลักดันส�ำคัญที่สุดในชีวิตของดิฉันในทุกด้านตลอดมาและตลอดไป ครอบคลุมทั้งการจัดท�ำ

หนังสือเล่มนี้ด้วย ท่ีผ่านมาได้ให้ค�ำแนะน�ำติดตามความคืบหน้าอย่างใกล้ชิด และก�ำชับให้ดิฉันมุ่งมั่นในการเขียน

หนังสือเล่มนี้อย่างสม�่ำเสมอ ค�ำถามที่มักเอ่ยว่า “หนังสือไปถึงไหนแล้วครับ?” ได้กลายเป็นแรงกระตุ้นที่มีพลังและ

ผลักดันให้ดิฉันไม่ละทิ้งเป้าหมาย จนสามารถจัดท�ำต้นฉบับหนังสือเล่มแรกในชีวิตส�ำเร็จลุล่วง

	 ขอขอบพระคณุครบูาอาจารย์ทกุท่านตลอดการเรยีนรูใ้นชวีติของดฉินั ครอูาจารย์ทีไ่ด้เมตตาให้การอบรมสัง่สอน

จนดิฉันได้มีโอกาสท�ำหน้าที่ในฐานะอาจารย์ในปัจจุบัน ขอขอบคุณเพื่อนพ้อง รวมทั้งพี่น้องอาจารย์และเจ้าหน้าที ่

ทกุท่านในคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ ทีใ่ห้การสนบัสนนุทัง้โดยตรงและโดยอ้อม รวมถงึก�ำลังใจ 

ที่มีค่าอย่างยิ่งจาก “ครอบครัวร่มเย็น–เณรานนท์” ที่อยู่เคียงข้างรับฟังทุกเรื่องราวและให้ค�ำปรึกษาอย่างอบอุ่น

เสมอมา

	 ดิฉันหวังเป็นอย่างยิ่งว่าหนังสือเล่มนี้จะเป็นแหล่งเรียนรู้ที่มีประโยชน์ และเป็นอีกหนึ่งก้าวส�ำคัญในการต่อยอด 

องค์ความรู้ทั้งทางวิชาการและการปฏิบัติส�ำหรับผู้ที่สนใจในการค้าระหว่างประเทศและการด�ำเนินธุรกิจเกษตร 

ในระดับนานาชาติ

ด้วยความเคารพและขอบคุณอย่างสุดใจ

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. อริศรา ร่มเย็น

กิตติกรรมประกาศ 
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	 ที่มาและความส�ำคัญของหนังสือเล่มนี้ ได้กล่าวถึง เศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศและธุรกิจเกษตร 

ระหว่างประเทศ บรบิทของเศรษฐกจิไทยทีม่คีวามเก่ียวข้องกบัการค้าระหว่างประเทศ และการเปลีย่นแปลงทีก่ระทบ

ต่อภาคเกษตร ได้อธิบายความส�ำคัญของการค้าและธุรกิจเกษตรในระดับโลกและระดับประเทศ โดยเฉพาะในยุค 

โลกาภิวัตน์ ความจ�ำเป็นที่ต้องมีความรู้ตั้งแต่แนวคิดทฤษฎีพื้นฐานจนถึงการประยุกต์ใช้ในสถานการณ์จริงส�ำหรับ 

ผูส้นใจทัว่ไปเกีย่วกับการค้า การลงทนุระหว่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิง่ ผู้ประกอบการธรุกิจเกษตรระหว่างประเทศ 

โดย “วัตถุประสงค์ของหนังสือ” ท่ีส�ำคัญ คือ 1) เพื่อให้ผู้อ่านเข้าใจเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศในบริบทของ

ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ 2) เพื่อเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการไทยในการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะ 

ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ และ 3) เพื่อให้เข้าใจประเด็นความร่วมมือทางเศรษฐกิจในระบบ

เศรษฐกิจโลก มาตรฐานสนิค้าเกษตรและอาหารเพือ่การส่งออก และกฎหมายและจรยิธรรมในการด�ำเนนิธรุกจิเกษตร 

ระหว่างประเทศหนังสือเล่มนี้เหมาะกับนิสิตนักศึกษา ผู้ประกอบการ หรือบุคคลทั่วไปที่สนใจการค้าเกษตรระหว่าง

ประเทศ ผู้อ่านจะสามารถเข้าใจตั้งแต่พื้นฐานทางทฤษฎีจนถึงการประยุกต์ใช้จริงในโลกธุรกิจ โดยหนังสือเล่มน้ี 

มีการจัดวางเนื้อหาให้แสดงถึงความเป็นระบบเริ่มจาก แนวคิดและทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ ไปสู่ 

การประยุกต์ใช้ในบริบทของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ โดยแบ่งเนื้อหาออกเป็น 3 ส่วนหลัก ดังนี้

Part I: แนวคิดและทฤษฎีพื้นฐานด้านเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ

   	 ประกอบด้วยบทที่ 1 – บทที่ 3 เป้าหมายหลักช่วยให้เข้าใจ “กลไก” สาเหตุและบทบาทของการค้าการลงทุน

ระหว่างประเทศตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันที่ประเทศต่าง ๆ  ในตลาดระหว่างประเทศ ตลอดจนการเชื่อมโยงจากทฤษฎี

สู่การด�ำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจจริงในตลาดระหว่างประเทศ เชื่อมโยงกับทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ

ยุคคลาสสิกและสมัยใหม่ โดยที่บทที่ 1: เกริ่นน�ำกระแสโลกาภิวัตน์สู่การค้าระหว่างประเทศ เชื่อมโยงแนวคิดทฤษฎี

เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศกับการค้าและธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศในโลกจริงตั้งแต่อดีตกระทั่งปัจจุบัน และ

บทที่ 2 - 3: น�ำเสนอทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ทั้งในยุคคลาสสิกและสมัยใหม่ อาทิ ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเด็ดขาด 

ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ผลตอบแทนปัจจัยแรงงานภายในประเทศ ทฤษฎีเฮคเชอร์ - โอห์ลิน และ

อุปสงค์การน�ำเข้า – อุปทานการส่งออก 

Part II: การจัดการและการเตรียมความพร้อมสู่การค้า - การลงทุนระหว่างประเทศ

	 ประกอบด้วยบทที่ 4 – บทที่ 7 เป้าหมายหลักจะช่วยเป็น “สะพานเชื่อม” จากภาคทฤษฎีสู่ภาคปฏิบัติในเชิง 

กลยุทธ์ส�ำหรับการด�ำเนินธุรกิจโดยเฉพาะผู้ประกอบการธุรกิจในตลาดระหว่างประเทศ เนื้อหาครอบคลุมตั้งแต่ 

การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ การตัดสินใจเข้าสู่การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่าง

ประเทศ ปัจจัยขับเคลื่อนตลาดสินค้าเกษตรสมัยใหม่ในตลาดโลก องค์ประกอบของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ 

การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศในระดับต่าง ๆ (การผลิต การตลาด การเงิน ฯลฯ) รวมถึงการเตรียม 

ความพร้อมของผูป้ระกอบการตัง้แต่ความรูข้ัน้ตอนส่งออก - น�ำเข้า การเตรยีมเอกสารส่งออก ข้อก�ำหนดการส่งมอบ

สินค้าระหว่างประเทศ การช�ำระเงินระหว่างประเทศ ตลอดจนกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ

สว่นน�ำหนงัสอื
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Part III: ประเด็นร่วมสมัยและข้อพิจารณาส�ำหรับการคา้ - การลงทุนระหว่างประเทศ

	 ประกอบด้วยบทที ่8 – บทที ่10 เป้าหมายหลกัช้ีแนะ “ทศิทาง” กรอบความร่วมมอืทางเศรษฐกจิระหว่างประเทศ 

นโยบายการค้าระหว่างประเทศทั้งมาตรการภาษีและมาตรการที่มิใช่ภาษีที่เกี่ยวข้องกับสินค้าเกษตรและอาหาร  

ตลอดจนกฎหมายและจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ สู่การประยุกต์แนวทางด�ำเนินธุรกิจโดย

เฉพาะผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศได้จริง กรณีศึกษาที่น่าสนใจส�ำหรับผู้ประกอบการสินค้าเกษตร

และอาหารส่งออกของประเทศไทยกับมาตรการที่มิใช่ภาษี ตลอดจนโอกาสทางธุรกิจเกษตรไทยภายใต้กระแสนิยม 

บริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัยและยั่งยืนในตลาดโลก ซึ่งท�ำให้สามารถเข้าใจบริบทตลาดระหว่างประเทศและ 

การปรับตัวของธุรกิจเกษตรในตลาดระหว่างประเทศได้
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Agricultural Business Operations in the Global Market

1
	 เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ การค้าระหว่างประเทศเป็นการแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการระหว่างประเทศ

ต่าง ๆ ที่เกิดจากความต้องการและทรัพยากรท่ีแตกต่างกันในแต่ละประเทศ หรือความช�ำนาญเฉพาะด้านของ 

แต่ละประเทศ ซึง่สร้างความสมัพนัธ์ทางเศรษฐกจิในระดบัโลก ส่วนธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ เป็นการด�ำเนนิกจิกรรม 

การเกษตรต้ังแต่ปัจจัยการผลิต ตลอดจนระบบย่อยการส่งออกสินค้าเกษตรและการด�ำเนินธุรกิจระหว่าง

ประเทศ กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นเกี่ยวข้องต่อผู้บริโภค ผู้ประกอบการและเศรษฐกิจของประเทศโดยรวม  

เพื่อให้การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพจ�ำต้องมีความรู ้ ความเข้าใจต่อ 

การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ดังนั้นในบทนี้จะกล่าวถึง 1) เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ ความเชื่อมโยง 

การค้าและธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ 2) ความหมายและความส�ำคัญของการค้าและธุรกิจเกษตรระหว่าง

ประเทศ 3) สาเหตุของการค้าระหว่างประเทศ 4) โลกาภิวัตน์และการค้าระหว่างประเทศ 5) การค้าระหว่างประเทศ

ส�ำหรับสินค้าเกษตร 6) งานวิจัยเชิงประจักษ์ส�ำหรับนโยบายที่มุ่งเน้นความเชื่อมโยงเศรษฐกิจในประเทศไทยกับ 

เศรษฐกิจโลก และ 7) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 1.1 เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ ความเชื่อมโยงการค้าและธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ (International Economics) คือ สาขาหนึ่งของวิชาเศรษฐศาสตร์ท่ีศึกษา 

ความสมัพนัธ์ทางเศรษฐกจิระหว่างประเทศต่าง ๆ  ทัง้ในการค้าสนิค้าและบรกิาร การลงทนุระหว่างประเทศ การเคลือ่นย้าย 

ทรัพยากรทุนและแรงงาน การเงินระหว่างประเทศ การเคล่ือนย้ายเงินทุนระหว่างประเทศ อัตราแลกเปล่ียน และ

นโยบายเศรษฐกิจระหว่างประเทศ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อท�ำความเข้าใจว่าแต่ละประเทศสามารถใช้ประโยชน์จาก 

การเปิดเสรีทางเศรษฐกิจ และการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือบริการกับประเทศอื่น ๆ  อย่างไร เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและ

ความมัง่คัง่ของเศรษฐกจิโดยรวม ทฤษฎเีศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ (International Economics Theories) ส�ำคญั 

ได้แก่ ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) โดย David Ricardo (1817) 

ด้วยแนวคิดประเทศควรเช่ียวชาญในการผลิตสินค้าท่ีมีต้นทุนเสียโอกาส (Opportunity Cost) ต�่ำกว่าเป็นพ้ืนฐาน

ส�ำคัญของการสนับสนุนการค้าเสรี (Free Trade) ทฤษฎีปัจจัยการผลิตของเฮคเชอร์–โอห์ลิน (Heckscher-Ohlin 

Theory) โดย Eli Heckscher และ Bertil Ohlin (1933) ด้วยแนวคิดปัจจัยการผลิตมีสัดส่วนแตกต่างกันในการผลิต 

เพื่อส่งออกและน�ำเข้าสินค้าที่มีต้นทุนสูงกว่า แบ่งเป็นสินค้าที่ใช้แรงงานเป็นหลัก (Labor Intensive Goods) 

และสินค้าที่ใช้ทุนเป็นหลัก (Capital Intensive Goods) สินค้าทฤษฎีวงจรชีวิตของสินค้า (Product Life Cycle  

Theory) โดย Raymond Vernon (1966) ด้วยแนวคิดวงจรชีวิตของสินค้า 3 ระยะ คือ ระยะเริ่มต้น (Introduction)  

ผลิตและขายในประเทศพัฒนาแล้ว ระยะเติบโต/ขยายตัว (Growth/Maturity) เริ่มส่งออกและผลิตในต่างประเทศ 

และระยะอิม่ตวั/ถดถอย (Standardization/Decline) ยา้ยการผลติไปยงัประเทศก�ำลงัพฒันาทฤษฎีใหมท่างการคา้ 

(New Trade Theory) โดย Paul Krugman (1980) ด้วยแนวคิดการค้าระหว่างประเทศไม่ได้เกิดจากความแตกต่าง 

ความรูเ้บื้องต้นเก่ียวกับ
เศรษฐศาสตรก์ารค้าระหวา่งประเทศ

และธุรกิจเกษตรระหวา่งประเทศ
บทท่ี 
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ของปัจจัยการผลิตเพียงอย่างเดียว แต่เก่ียวข้องกับแนวคิดการประหยัดจากขนาด (Economies of Scale) และ 

ความหลากหลายของสินค้า (Product Differentiation)

	 นอกจากนี้ ยังเก่ียวข้องกับทฤษฎีการเงินระหว่างประเทศ (International Finance Theories) แนวคิด 

สกุลเงินของแต่ละประเทศควรมีอ�ำนาจซ้ือเท่ากันในระยะยาว ทฤษฎีความเท่าเทียมของอ�ำนาจซื้อ (Purchasing 

Power Parity – PPP) แนวคิดความแตกต่างของอัตราดอกเบี้ยระหว่างประเทศจะสะท้อนผ่านอัตราแลกเปลี่ยน 

ล่วงหน้า (Forward Rate) ทฤษฎีดุลการช�ำระเงิน (Balance of Payments Theory) แนวคิด อัตราแลกเปลี่ยน

จะปรับตัวเพื่อให้เกิดความสมดุลระหว่าง “บัญชีเดินสะพัด” กับ “บัญชีทุน” ทฤษฎีการเคลื่อนย้ายทุน (Capital 

Mobility Theory) แนวคิดเสรีภาพในการเคลื่อนย้ายทุน (เงินทุนเข้า - ออก) ส่งผลต่ออัตราดอกเบี้ย ค่าเงิน และ

เสถียรภาพการเงินของประเทศ เป็นต้น 

	 หนังสือเล่มนี้มุ่งเน้น “เศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ” ให้ความส�ำคัญกับการแลกเปล่ียนสินค้าและ

บรกิารระหว่างประเทศ การลงทุนระหว่างประเทศ สาเหตขุองการค้าระหว่างประเทศ รูปแบบการค้า ผลกระทบจาก

การค้า ตลอดจนนโยบายการค้าระหว่างประเทศ ส�ำหรับความเชื่อมโยงกับการค้าระหว่างประเทศ (International 

Trade) การค้าระหว่างประเทศเป็นองค์ประกอบส�ำคัญของเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ ที่อาศัยหลักการของ 

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบต้นทุนโอกาส โครงสร้างภาษีศุลกากรและผลกระทบของนโยบายการค้าต่อรายได้ 

การจ้างงาน และอุตสาหกรรมในประเทศ โดยการเปิดเสรีทางการค้า (Free Trade Agreements: FTA) จะท�ำให้

ประเทศสามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศและทรัพยากรที่ประเทศตนเองไม่มีได้อย่างมีประสิทธิภาพ ความเชื่อมโยง 

กับการเงินระหว่างประเทศ (International Finance) เป็นการศึกษาการเคล่ือนย้ายเงินทุนระหว่างประเทศ  

อตัราแลกเปลีย่น ระบบการเงนิโลก และตลาดเงนิทุน ความผนัผวนของค่าเงนิส่งผลโดยตรงต่อมลูค่าการส่งออก - น�ำเข้า  

และการลงทนุจากต่างประเทศ การวเิคราะห์เสถยีรภาพทางการเงนิระหว่างประเทศ เช่น ดลุบญัชีเดนิสะพดั การเกนิดลุ 

หรือขาดดุลบัญชีทุน ส่งผลโดยตรงต่อเสถียรภาพทางเศรษฐกิจมหภาคของประเทศ

	 นอกจากนี ้ความเช่ือมโยงกบัธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ (International Agribusiness) ด้วยภาคเกษตรกรรม

ของประเทศไทยมบีทบาทส�ำคญัในการค้าโลก โดยเฉพาะสนิค้าเกษตรทีผ่ลติเพือ่การส่งออก เช่น ข้าว ยางพารา กาแฟ 

ผลไม้ และน�ำ้มนัปาล์ม ธรุกิจเกษตรต้องพึง่พาการค้าระหว่างประเทศเพือ่ขยายตลาดและเข้าถงึเทคโนโลยหีรอืวตัถดุบิ

ที่ไม่มีในประเทศ นโยบายการค้าและการเงินระหว่างประเทศ เช่น การก�ำหนดภาษีน�ำเข้า มาตรฐานสินค้า และ 

ข้อจ�ำกัดด้านสุขอนามัย (SPS) มีผลโดยตรงต่อศักยภาพในการแข่งขันของสินค้าเกษตรไทย ความตกลงทางการค้า

และพันธสัญญาระหว่างประเทศ เช่น WTO หรือ RCEP มีบทบาทในการก�ำหนดเงื่อนไขการค้าสินค้าเกษตร

	 ดงันัน้ ทฤษฎเีศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ ซึง่ครอบคลมุทัง้ด้านการค้า และการเงนิระหว่างประเทศ

จะช่วยให้เข้าใจว่าท�ำไมประเทศค้าขายกัน ลงทุนระหว่างประเทศ ค่าเงินและการเงินระหว่างประเทศท�ำงานอย่างไร 

ตลอดจนการวางนโยบายการค้าและการเงินให้เกิดประโยชน์สูงสุดได้อย่างไร

	 1.2 ความหมายและความส�ำคัญของการค้าและธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 • การค้าระหว่างประเทศ

	 การค้าระหว่างประเทศ เป็นการศึกษาความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจระหว่าง 2 ประเทศขึ้นไป รวมถึงภูมิภาค 

หรืออาณาเขตทางเศรษฐกิจ มีกิจกรรมทางเศรษฐกิจร่วมกันในการซื้อขาย แลกเปล่ียนสินค้าและบริการ เป็น  

“ประเทศคู่ค้า” สินค้าท่ีแต่ละประเทศซ้ือเรียกว่า “สินค้าเข้า” (Imports) และสินค้าที่แต่ละประเทศขายไปเรียก

ว่า “สินค้าออก” (Exports) ประเทศท่ีซ้ือสินค้าจากต่างประเทศ เรียกว่า “ประเทศผู้น�ำเข้า” ส่วนประเทศที่ขาย
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สินค้าให้ต่างประเทศ เรียกว่า “ประเทศผู้ส่งสินค้าออก” โดยทั่วไปแล้ว แต่ละประเทศจะมีฐานะเป็นทั้งประเทศ  

ผู้น�ำสินค้าเข้า และประเทศผู้ส่งสินค้าออกในเวลาเดียวกัน เพราะประเทศต่าง ๆ มีการผลิตสินค้าแตกต่างกัน

	 กจิกรรมทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ได้แก่ การค้าระหว่างประเทศ การช�ำระเงนิระหว่างประเทศ การลงทนุ

ระหว่างประเทศ และความร่วมมอืทางเศรษฐกจิระหว่างประเทศ ซึง่ความร่วมมอืทางเศรษฐกจิมหีลากหลายรปูแบบ 

เพื่อสร้างความร่วมมือระหว่างเศรษฐกิจที่จะก่อให้เกิดประโยชน์แก่นานาประเทศ

	 	 • ความหมายของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

  		   ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ หมายถึง กระบวนการทางธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับสาขาเกษตรทุกประเภท 

อาทิ การผลิตพืช การเลี้ยงสัตว์ การเพาะเลี้ยงสัตว์และจับสัตว์น�้ำ โดยธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ เป็นการต่อยอด 

จากการด�ำเนินธุรกิจเกษตร ท่ีครอบคลุมกิจกรรมต่าง ๆ ของธุรกิจเกษตร โดยมีการด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 

เพิ่มเติมขึ้นมา จึงจ�ำแนกได้เป็น 6 ระบบย่อย ดังน้ี 1) ระบบย่อยปัจจัยการผลิตสินค้าเกษตร 2) ระบบย่อย 

การผลิตสินค้าเกษตร 3) ระบบย่อยการจัดหาสินค้าเกษตร 4) ระบบย่อยการแปรรูป/การเก็บรักษาสินค้าเกษตร 

5) ระบบย่อยการจัดจ�ำหน่ายสินค้าเกษตร และ 6) ระบบย่อยการส่งออกสินค้าเกษตรสู่ตลาดระหว่างประเทศ  

ดังนั้นจะเห็นได้ว่าการด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศจ�ำแนกเป็นการผลิตสินค้าเกษตรและการด�ำเนินธุรกิจนั่นเอง  

ดังรูปที่ 1.1 

	 การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศครอบคลุมการด�ำเนินงานทั้งสาขาการเกษตรและนอกสาขาเกษตร 

เชื่อมโยงด้านการผลิต การค้าระหว่างประเทศ การช�ำระเงินระหว่างประเทศ การลงทุนระหว่างประเทศ และ 

ความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ซ่ึงความร่วมมือและการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจมีหลากหลายรูปแบบ  

เพือ่สร้างความร่วมมือระหว่างเศรษฐกิจทีจ่ะก่อให้เกดิประโยชน์แก่นานาประเทศ ยกตวัอย่าง (ก) ธรุกจิเก่ียวกบัปัจจยั

การผลิต ก็จะมีการน�ำเข้าปัจจัยการผลิตจากต่างประเทศ (ข) ธุรกิจเกี่ยวกับการผลิต ก็มีการจัดตั้งโรงงานผลิตสินค้า

ในประเทศหรือต่างประเทศ (ค) ธุรกิจเกี่ยวกับการจัดจ�ำหน่าย ก็จะมีการติดต่อจัดซื้อสินค้ากับคู่ค้า หรือการลงทุน 

ภาพที่ 1.1 ระบบธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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จัดตั้งคลังสินค้าในประเทศหรือต่างประเทศ เป็นต้น ดังนั้นการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ เกี่ยวข้องกับ

กิจกรรมต่าง ๆ เพื่อมีสินค้าและบริการเพื่อการส่งออก-น�ำเข้า หรือการลงทุนในตลาดระหว่างประเทศ การด�ำเนิน

ธุรกิจระหว่างประเทศจะท�ำให้การใช้ทรัพยากรได้เต็มประสิทธิภาพ และความเป็นอยู่ของประชาชนดีขึ้น 

	 ดังนั้นผู้ประกอบธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ จึงต้องมีความรู้ ความเข้าใจหลายแขนง ทั้งการผลิต การเงิน 

การจัดการทรัพยากรมนุษย์ การเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการ ขั้นตอนการติดต่อธุรกิจระหว่างประเทศ  

กฎระเบียบการน�ำเข้า-ส่งออก พิธีการศุลกากร มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารที่ก�ำหนดจากประเทศคู่ค้า  

การช�ำระเงนิระหว่างประเทศ เป็นต้น เพือ่ให้การด�ำเนนิธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศด�ำเนนิไปได้อย่างมปีระสิทธภิาพ

และประสบความส�ำเร็จ

		  • ความส�ำคัญของการค้าระหว่างประเทศและธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

		  ด้วยประเทศไทยด�ำเนินเศรษฐกิจแบบเปิด (Open Economy) ใช้ยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ 

ทั้งการค้าขายและการลงทุนจึงเป็นเครื่องจักรหลักในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ ท�ำให้การขยายตัว 

ทางเศรษฐกจิสงูขึน้ ซึง่การค้าระหว่างประเทศมกีารตดิต่อธรุกจิระหว่างประเทศเป็นส�ำคญั เกดิการเคลือ่นย้ายปัจจัย

การผลิตต่าง ๆ เพื่อการผลิตและการจัดจ�ำหน่ายระหว่างประเทศ กิจกรรมทางเศรษฐกิจเหล่านั้นมีความส�ำคัญดังนี้ 

		  1) การใช้ทรพัยากรได้เตม็ประสทิธภิาพ ด้วยความแตกต่างของทรพัยากรหรอืปัจจยัการผลติ (Factor  

Endowment) ในแต่ละประเทศแตกต่างกัน ท�ำให้ประเทศไม่สามารถผลิตสินค้าเพ่ือบริโภคเองให้เพียงพอกับ 

ความต้องการของคนในประเทศได้ทั้งหมด หรือต้นทุนการผลิตสูงมากหากผลิตในประเทศ การที่แต่ละประเทศผลิต

เฉพาะสนิค้าทีต่นมคีวามถนดัหรอืมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบและน�ำมาค้าขาย แลกเปลีย่นซึง่กนัและกนั ท�ำให้

การแบ่งงานกนัท�ำ ตามความช�ำนาญของแรงงานในแต่ละประเทศ ซ่ึงจะส่งผลให้ทรพัยากรธรรมชาตขิองโลกถกูน�ำไป

ใช้ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด เกิดประโยชน์แก่ทุกประเทศร่วมกัน 

		  2) การตอบสนองความต้องการในแต่ละประเทศเพิ่มขึ้น การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศที่มี

การค้าขาย แลกเปลี่ยน จะส่งผลให้ความหลากหลายและปริมาณของสินค้าเกษตรและอาหารตามระดับอุปสงค์ของ

สินค้าแต่ละชนิดในตลาด ซึ่งการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารที่ในตลาดระหว่างประเทศ จะต้องผ่านคุณภาพและ

มาตรฐานตามข้อก�ำหนดมาตรฐานสากลว่าด้วยมาตรการสขุอนามยัและสขุอนามยัพชื (Sanitary and Phytosanitary 

Measures: SPS) ผ่านองค์การนานาชาติ อาทิ CODEX Alimentarius Commission (CAC), International Plant 

Protection Convention (IPPC) และ Office International des Epizooties (OIE) อีกทั้งในแง่ของประเทศ 

ผู ้ผลิตสินค้าเกษตรเพื่อการส่งออกที่ขยายตลาดได้มากขึ้นมีการพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพและหลากหลายข้ึน   

ในขณะเดียวกันประเทศผู้น�ำเข้าสินค้าเกษตรก็มีสินค้าท่ีมีคุณภาพดี ราคาเป็นธรรมให้ผู้บริโภคในประเทศเลือกซื้อ 

เป็นการตอบสนองความต้องการในแต่ละประเทศเพิ่มมากขึ้น

		  3) การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตสินค้าเกษตรและการด�ำเนินธุรกิจ จากความร่วมมือทางธุรกิจ

เกษตรระหว่างประเทศ ซ่ึงเกี่ยวข้องกับ 6 ระบบย่อยจะน�ำมาซ่ึงการเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิต สินค้าทุน เงินทุน 

และได้รบัการถ่ายทอดเทคโนโลยใีหม่ ๆ  พร้อมทัง้การถ่ายทอดวธิกีารในการบรหิารจดัการจากบรษิทัทีเ่ข้าลงทนุ เช่น  

อุตสาหกรรมการผลิตอาหารแปรรูป (สับปะรดกระป๋อง หรือทูน่ากระป๋อง) ซึ่งปัจจุบันไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับต้น ๆ  

ในตลาดโลก เดิมทีผู้ประกอบการไทยไม่เห็นโอกาสในการผลิตสินค้าเหล่านี้เพื่อการส่งออกจนกระทั่งบริษัทต่างชาติ

เข้ามาลงทุนในประเทศ จึงเกิดการผลักดันให้ผู้ผลิตในประเทศเรียนรู้วิธีการผลิตการด�ำเนินธุรกิจและการจัดการ 

การค้าระหว่างประเทศที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น นอกจากนี้ยังเป็นการพัฒนาตลอดห่วงโซ่อุปทาน ต้ังแต่ต้นน�้ำ  

กลางน�้ำ จนปลายน�้ำให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น
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		  4) ประชาชนมีความอยู่ดีกินดีมากขึ้น การค้าระหว่างประเทศ ท�ำให้ขยายตลาดสินค้าเกษตรกว้าง 

ออกไปสู่ตลาดระหว่างประเทศ  มีผลดีต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจ มีรายได้จากต่างประเทศเข้ามา ซึ่งส่งผลต่อ 

ผู้ประกอบการมีรายได้สูงขึ้น มีการขยายธุรกิจเกษตรจะเกิดการจ้างงานในประเทศมากขึ้น ทั้งในภาคการผลิตและ

ภาคการด�ำเนินธุรกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาคส่วนเกษตรกรรม ซ่ึงเกษตรกรโดยส่วนใหญ่มีรายได้น้อย เมื่อขยาย

ตลาดสินค้าเกษตรระหว่างประเทศได้มากขึ้น ก็ย่อมน�ำมาซึ่งรายได้สู่ครัวเรือนเกษตรกรได้มากขึ้น ความเป็นอยู่ของ

ประชาชนก็ดีขึ้น  

		  5) การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ ภาคเกษตรมีบทบาทโดยตรงต่อการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกจิของประเทศไทยเนือ่งจากเป็นแหล่งทรพัยากรการผลติและการจ้างงานทีส่�ำคญัของประเทศ มสัีดส่วนมลูค่า

การผลติภาคเกษตรกรรมอยูท่ีร้่อยละ 10 ของ GDP แม้จะมบีทบาทลดลงจากภาคอตุสาหกรรมในช่วง 30 ปีทีผ่่านมา  

ที่สัดส่วนร้อยละ 40 ของ GDP และเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่ความต้องการพื้นฐานของมนุษย์ทุกคนคืออาหาร ดังนั้น

การขยายตัวของอุปสงค์สินค้าเกษตรและการผลิตสินค้าเกษตรและอาหารมีทิศทางเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท�ำให้

ธุรกิจเกษตรในประเทศไทยเติบโตและขยายตัวมากข้ึนเป็นไปในทิศทางเดียวกับตลาดโลก นับตั้งแต่ปี ค.ศ. 1995 

การค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอาหารมีมูลค่า ณ ราคาตลาด เพิ่มขึ้นกว่า 2 เท่าในปัจจุบัน การเปลี่ยนแปลง 

เกิดขึ้นอย่างมากมายส�ำหรับตลาดสินค้าเกษตรและอาหารของประเทศระบบเศรษฐกิจเกิดใหม่ ซึ่งส่งผลดีต่อวิถ ี

รูปแบบการพัฒนาเกษตรก้าวหน้า ขณะเดียวกันการพึ่งพาตลาดโลกด้วยระบบเศรษฐกิจแบบเปิดย่อมส่งผลต่อ

เสถยีรภาพของเศรษฐกิจในประเทศ อกีทัง้การปรบัตวัตามระเบยีบการค้าของโลกทีม่กีติกาซบัซ้อนมากในโลกปัจจบุนั 

การรู้เท่าทันและการมีภูมิคุ้มกันจึงเป็นเรื่องที่ส�ำคัญต่อการสร้างเสถียรภาพทางเศรษฐกิจภายใต้ความผันผวนของ

เศรษฐกิจโลก

	 1.3 สาเหตุของการคา้ระหว่างประเทศ

	 เหตผุลทางเศรษฐกจิทีท่�ำให้ประเทศต่าง ๆ  ในโลกต้องมกีารซือ้ขายแลกเปลีย่นระหว่างกนั เพราะไม่มปีระเทศ

ใดในโลกสามารถผลิตสินค้าและบริการทุกอย่างได้ครบและเพียงพอกับความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศ  

ถึงแม้ว่าบางประเทศจะมีขีดความสามารถผลิตสินค้าได้ทุกอย่าง แต่อาจจะมีต้นทุนการผลิตสูงมากซึ่งไม่คุ้มค่าต่อ 

การลงทนุ อาท ิประเทศไทยและประเทศเยอรมนผีลติรถยนต์ เมือ่เปรยีบเทยีบก�ำลังการผลิตต่อโรงงานต่อวนั ปรากฏว่า 

ประเทศไทยได้ผลผลิตต�่ำกว่าประเทศญี่ปุ่นและมีต้นทุนสูงกว่า ในขณะที่การผลิตทางเกษตร ประเทศเยอรมน ี

มีต้นทุนสูงและผลผลิตด้อยคุณภาพกว่าประเทศไทย ดังนั้นการค้าระหว่างประเทศจึงเกิดขึ้นถือว่าเป็น การแบ่งงาน

กันท�ำระหว่างประเทศ (Division of Labor) ตามความช�ำนาญในการผลิต (Specialization) ทรัพยากรธรรมชาติ 

(Factor Endowment) ในแต่ละประเทศ ซ่ึงเป็นการใช้ทรัพยากรของโลกให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด รัฐบาลของ

แต่ละประเทศจะสนับสนุนหรือเลือกใช้ความได้เปรียบหรือความถนัดในการผลิตสินค้าและบริการที่แตกต่างกัน 

ขึน้อยูก่บัปัจจยัดงันี ้การทีแ่ต่ละประเทศผลติเฉพาะสนิค้าทีต่นมคีวามถนัดหรอืมคีวามได้เปรยีบจึงเป็นส่ิงทีคุ่ม้ค่าและ

เกิดประโยชน์แก่ทุกประเทศร่วมกัน พิจารณาสาเหตุของการค้าระหว่างประเทศดังนี้

	 1) ทรัพยากรธรรมชาติ ความแตกต่างทางด้านทรัพยากรที่ใช้ผลิตในแต่ละประเทศ เนื่องจากแต่ละประเทศ

มีทรัพยากรหรือปัจจัยการผลิตมากน้อยต่างกัน  ประเทศที่มีทรัพยากรอุดมด้วยแร่ธาตุต่าง ๆ อาทิ น�้ำมัน แร่เหล็ก 

ทองแดง ก๊าซธรรมชาติ ฯลฯ ก็จะท�ำอุตสาหกรรมเก่ียวกับแร่ธาตุที่ประเทศมีอยู่ ดังนั้นประเทศใดท่ีมีทรัพยากร 

ชนิดใดมากก็จะผลิตสินค้าที่ใช้ทรัพยากรชนิดนั้น ๆ เป็นปัจจัยการผลิตสินค้าออกเพื่อแลกเปลี่ยนกับสินค้าอื่น ๆ  

ที่คนในประเทศต้องการ
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	 2) ลักษณะทางภูมิศาสตร์ ความแตกต่างในเรื่องสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ เช่น ประเทศที่มีพื้นดินที่

อดุมสมบรูณ์เหมาะสมแก่การเพาะปลกูกจ็ะท�ำการเพาะปลูกตามลกัษณะภมูปิระเทศและภมูอิากาศ เช่น ประเทศไทย

ตั้งอยู่ในเขตร้อนและมีฝนชุกสามารถปลูกข้าวเจ้าได้ดีก็จะผลิตข้าวเจ้าเป็นสินค้าออก ประเทศบราซิลที่มีทุ่งหญ้า 

อุดมสมบูรณ์ก็จะท�ำการเลี้ยงสัตว์ ส่งเนื้อสัตว์และขนสัตว์เป็นสินค้าออก 

	 3) ความช�ำนาญในการผลิต ความแตกต่างในเรือ่งความช�ำนาญในการผลติ เนือ่งจากผูผ้ลติของแต่ละประเทศ

จะมคีวามช�ำนาญและเทคโนโลยใีนการผลิตสนิค้าและบรกิารแตกต่างกนั บางประเทศผู้ผลิตมคีวามรูค้วามช�ำนาญเป็น

พเิศษในการผลติสนิค้าบางชนดิ เช่น ประเทศไทยมคีวามเชีย่วชาญช�ำนาญในการปลกูข้าว ผลไม้ ประเทศสวติเซอร์แลนด์ 

มีความรู้ความช�ำนาญในการผลิตนาฬิกา ประเทศญ่ีปุ่นมีความรู้ความช�ำนาญในการผลิตเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ 

ประเทศเนเธอร์แลนด์มีความรู้ความช�ำนาญในการผลิตเครื่องจักรกลการเกษตร ความแตกต่างของปัจจัยดังกล่าวน้ี

ผลักดันให้แต่ละประเทศเลือกผลิตสินค้าท่ีมีความเช่ียวชาญ มีต้นทุนการผลิตต�่ำ เพื่อการส่งออกจ�ำหน่ายยังตลาด 

ต่างประเทศ และเลือกน�ำเข้าสินค้าชนิดที่ผู้บริโภคในประเทศต้องการแต่ไม่สามารถผลิตได้หรือผลิตได้ในต้นทุน 

ที่สูงกว่า

	 4) นโยบายการลงทุนของรัฐบาล การลงทุนเพื่อการผลิตสินค้าและบริการประเภทใดประเภทหนึ่งจะมาก 

หรือน้อยอาจขึ้นอยู่กับการทิศทางและตัดสินใจของรัฐบาล นโยบายของรัฐบาลมีส่วนช่วยสนับสนุนอย่างมาก 

ในการผลิตสินค้าและบริการประเภทต่าง ๆ ท�ำให้สินค้าและบริการที่รัฐบาลช่วยสนับสนุนมีการวิจัยและพัฒนาขึ้น 

เป็นการสร้างศักยภาพในการผลิตสินค้าและบริการ เกิดความได้เปรียบสามารถแข่งขันและขยายตลาดสินค้าได้ 

นอกจากนี้ยังขึ้นอยู่กับนโยบายอื่น ๆ ท่ีเอื้อประโยชน์ต่อการค้า การลงทุนระหว่างประเทศอีกด้วย รัฐบาลไทย 

ได้ผลกัดนัสนิค้าเกษตรและอาหารสูต่ลาดโลกมาอย่างต่อเนือ่งตัง้แต่อดตีถงึปัจจบุนั รฐับาลขบัเคลือ่นภาคการเกษตร

ไทยสู่การเป็นศูนย์กลางการเกษตรและอาหารของโลก (Agriculture and Food Hub) เป็นต้น

	 1.4 โลกาภิวัตน์และการค้าระหว่างประเทศ

	 โลกาภิวัตน์ (Globalization) เป็นผลจากการพัฒนาการติดต่อส่ือสาร การคมนาคมขนส่ง และเทคโนโลยี

สารสนเทศ ซึ่งส่งผลเชื่อมโยงต่อความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรม การเมือง และเทคโนโลยี วิถีการด�ำเนิน

กิจกรรมของประเทศต่าง ๆ ในโลกเสมือนมีความใกล้ชิดกันมากขึ้นเรื่อย ๆ กระแสการเปล่ียนแปลงในระดับโลก 

เป็นไปในทิศทางเดียวกันจากการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร  

	 ววิฒันาการการค้าโลก ในปี ค.ศ. 1948 มคีวามร่วมมอืลดข้อกดีกนัและความขดัแย้งทางการค้าตามความตกลง

ทางการค้าและภาษีศลุกากร (General Agreement on Tariff and Trade: GATT) ต่อมาปี ค.ศ.1995 ประชาคมโลก 

ได้ร่วมก่อตั้งองค์การระหว่างประเทศ 3 แห่ง ได้แก่ (1) องค์การสหประชาชาติ (United Nations: UN) ท�ำหน้าที่ 

ร่วมมอืทางการเมอืง (2) ธนาคารโลก (International Bank of Resettlement and Development: IBRD) ท�ำหน้าที่

ระดมความช่วยเหลือและเงินทุนส่งเสริมเศรษฐกิจ รวมท้ังให้เงินกู้แก่ประเทศก�ำลังพัฒนาใช้ในการพัฒนาเศรษฐกิจ

ประเทศ และ (3) กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (International Monetary Fund: IMF) ดูแลดุลการช�ำระเงิน

และอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราระหว่างประเทศให้มเีสถียรภาพ ความร่วมมอืทางเศรษฐกจิมส่ีวนอย่างมากในการพฒันา

สู่กระบวนกระแสโลกาภิวัตน์ นานาประเทศพยายามลดการกีดกันต่าง ๆ ส่งผลให้เส้นแบ่งพรมแดนทั้งเศรษฐกิจ 

วฒันธรรม สงัคม ลดลงไปเรือ่ย ๆ  แนวโน้มความร่วมมอืโดยเฉพาะด้านเศรษฐกจิเป็นไปอย่างเสรมีากยิง่ขึน้ จะเหน็ได้ว่า 

ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1992-2010 อัตราภาษีสินค้าทั่วไปในตลาดโลกโดยเฉลี่ยลดลงกว่าร้อยละ 15 ดังภาพที่ 1.2
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	 ก่อนสงครามโลก สัดส่วนของการค้าระหว่างประเทศเกิดจากประเทศในทวีปยุโรปและอเมริกาเหนือ  

เพราะเป็นผู้น�ำทางเศรษฐกิจ มีอ�ำนาจทางการเศรษฐกิจมาก โดยอังกฤษ ซึ่งเป็นประเทศมหาอ�ำนาจทางเศรษฐกิจ

ในยุโรปและมีประเทศก�ำลังพัฒนาเป็นอาณานิคม ได้เริ่มเปิดเสรีทางการค้า ซึ่งสอดคล้องกันตามแนวคิดของ 

นักเศรษฐศาสตร์ 2 ท่าน คอื อดมั สมธิ (Adam Smith: 1723-1790) และเดวดิ รคิาร์โด (David Ricardo: 1772-1823)  

ที่ได้ชี้ให้เห็นผลได้ของการเปิดการค้าระหว่างประเทศภายในทวีปยุโรป และระหว่างยุโรปกับประเทศอาณานิคม  

เช่น อนิเดยี แคนาดา นวิซแีลนด์ ออสเตรเลยี สงิคโปร์ ฯลฯ มกีารขยายตวัอย่างต่อเนือ่งมกีารลงทุนและการเคลือ่นย้าย 

แรงงานข้ามประเทศ (ไพฑูรย์ วิบูลชุติกุล, 2555) ภายหลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 ในปี ค.ศ. 1945 นานาประเทศ 

ผู้ร่วมสงครามต้องฟื้นฟูประเทศจากความเสียหายในสงคราม โดยเฉพาะอย่างยิ่งด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน และพัฒนา

คุณภาพชีวิตประชากรให้ดีขึ้น จึงเริ่มมีการเปิดการค้าระหว่างประเทศ แลกเปลี่ยนสินค้าและบริการอย่างต่อเนื่อง  

ในระหว่างภาวะสงคราม เศรษฐกิจโลกตกต�่ำอย่างรุนแรง แต่เมื่อการค้าระหว่างประเทศขยายตัวมากขึ้น ส่งผล

โดยตรงในการกระตุ้นเศรษฐกิจ มีการพัฒนาเศรษฐกิจ การสร้างโครงการขนาดใหญ่ของรัฐบาล และเพิ่มระดับ 

การจ้างงาน กอปรกบัเศรษฐกจิโลกได้ผ่านการเปลีย่นแปลงทีส่�ำคญัด้วยการจดัตัง้องค์การการค้าโลก (World Trade  

Organization: WTO) ที่ส่งผลต่อการสร้างตลาดโลก เกือบทุกประเทศมีแนวโน้มที่จะสร้างความสัมพันธ์ที่พึ่งพากัน

มากขึ้น 

	 แต่ความขดัแย้งและการแช่งชงิอ�ำนาจกย็งัด�ำเนนิต่อไป เพยีงแค่เปล่ียนรปูแบบจากสนามรบสู่สนามการแข่งขนั

ทางการเมืองและเศรษฐกิจ โดยเฉพาะนับตั้งแต่การยุติสงครามเย็น (Cold War) ในปี ค.ศ. 1986 การล่มสลายของ

ค่ายคอมมิวนิสต์สหภาพโซเวียตและยุโรปตะวันออก ซึ่งถือว่าเป็นการสิ้นสุดของยุคสงครามเย็น ทิศทางโลกได้ก้าวสู่ 

ยุคใหม่ที่เรียกว่า “ยุคหลังสงครามเย็น” การแข่งขันทางการเมืองระหว่าง 2 อุดมการณ์แตกต่างกัน คือ แนวคิด

ทนุนยิมเสรีนยิม กับแนวคดิคอมมวินสิต์ ได้เปลีย่นทศิทางโลกสู่การแข่งขนัในทางเศรษฐกจิ กระแสโลกาภิวตัน์น�ำมาซ่ึง 

ภาพที่ 1.2 วิวัฒนาการของการค้าระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ” โดย อริศรา ร่มเย็น. 2566. 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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การขยายตัวทางการค้าระหว่างประเทศ การแข่งขันทางเศรษฐกิจและการค้าระหว่างประเทศส่งผลต่อการขยายตัว 

ของการเปิดเสรี (Free Trade) ทั้งในด้านการค้า การลงทุนการบริการ และการเคลื่อนย้ายทุน ทรัพยากรมนุษย์  

ตลอดจนการติดต่อสื่อสารที่มีการเช่ือมโยงไปสู่ทุกจุดในทุกภูมิภาคของโลก ต้นทุนการสื่อสารลดลง เช่น จากปี  

ค.ศ. 1930 ถึงปัจจุบัน พบว่าค่าโทรศัพท์ระหว่างประเทศลดลงกว่า ร้อยละ 95 หรือต้นทุนการขนส่งสินค้าระหว่าง

ประเทศลดลง เนื่องจากค่าเชื้อเพลิงถูกลง การพัฒนาระบบการขนส่งที่ทันสมัย โดยการขนส่งสินค้าทางทะเล  

(Sea Freight) ต้นทนุลดลงร้อยละ 65 และการขนส่งสนิค้าทางอากาศ (Air Freight) ลดลงกว่าร้อยละ 88 ตวัอย่างเช่น 

ในการขนส่งกาแฟจากเอเชยีสูย่โุรป มีต้นทนุค่าระวางเรอื (Freight Charge) คดิเพยีงร้อยละ 2 ของราคากาแฟเท่านัน้

	 การเปิดเสรี (Free Trade) ท้ังในด้านการค้า การลงทุน การบริการ และการเคล่ือนย้ายบุคคล ตลอดจน 

การตดิต่อสือ่สารทีม่กีารเชือ่มโยงไปสูท่กุจดุในทกุภมูภิาคของโลก นอกจากนีก้ารค้าระหว่างประเทศในยคุโลกาภวิตัน์ 

มีอิทธิพลครอบคลุมท้ังต่อสินค้าท่ีจับต้องได้ เช่น สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม ตลอดจนสินค้าที่จับต้องไม่ได้  

ได้แก่ การบริการ และการค้าในสิทธิทางปัญญา การค้าระหว่างประเทศขยายตัวมาก ในปี ค.ศ.1970 มูลค่ารวม 

การค้าสินค้าและบริการของสหรัฐฯ อยู่ที่ประมาณ 115.47 พันล้าน USD รายการส่งออกผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร

เป็นหลัก ขณะที่รายการน�ำเข้าส่วนใหญ่เป็นน�้ำมัน ในปี ค.ศ. 2024 มูลค่ารวมของการค้าและบริการ อยู่ที่ประมาณ 

8.21 ล้านล้าน USD การค้าหลัก ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีขั้นสูง ยานยนต์ และปิโตรเลียม เป็นต้น กล่าวได้ว่า  

กว่า 50 ปีที่ผ่านมา การค้าระหว่างประเทศเติบโตข้ึนกว่า 61.8 เท่า (Bureau of Economic Analysis, 2024; 

World Bank, 2024) 

	 ทิศทางเศรษฐกิจของโลกสอดคล้องกับประเทศไทยที่มีการขยายกิจกรรมทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 

ในตลาดโลก ท้ังด้านการค้า การลงทุน การเงิน การเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิต และการขนส่งและโลจิสติกส์ 

ตามกระแสโลกาภิวัตน์เช่นกัน ในปี ค.ศ. 1970 (พ.ศ.2513) มูลค่าการค้ารวมของไทย ประมาณ 23.51 พันล้าน USD 

ตัวเลขค่อนข้างน้อยสะท้อนถึงเศรษฐกิจท่ีก�ำลังพัฒนา ในปี ค.ศ. 2024 (พ.ศ. 2567) มูลค่าการค้ารวม ประมาณ 

735.74 พันล้าน การค้าระหว่างประเทศเติบโตขึ้นกว่า 29.1 เท่า (Bureau of Economic Analysis, 2024; World 

Bank, 2024) 

	 ส�ำหรับประเทศก�ำลังพัฒนาในภูมิภาคเอเชียตะวันออก เช่น จีน ญี่ปุ่น ไต้หวันเกาหลีใต้ ฯลฯ ช่วงทศวรรษที่ 

1970 ปริมาณการค้าระหว่างประเทศเพิ่มขึ้น ต่อมาการค้าประเทศในเอเชียใต้ เช่น อินเดีย ปากีสถาน บังคลาเทศ  

ศรีลังกา ฯลฯ ยุโรปตะวันออก เช่น ออสเตรีย ฮังการี ฯลฯ และอเมริกาใต้ มีอัตราการเติบโตตามมาเช่นกัน ยุคแรก 

สัดส่วนการค้าส่วนใหญ่จะเป็นยุโรปและอเมริกา ต่อมาภูมิภาคเอเชียมีอัตราการค้าระหว่างประเทศที่ขยายตัวขึ้น

อย่างมาก เพิ่มอัตราการจ้างงาน ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการผลิตของประเทศก�ำลังพัฒนาดังกล่าว  

จากการพึ่งพาการผลิตเชิงเกษตรกรรมเป็นหลัก มาเป็นการผลิตเชิงสินค้าอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้น ซ่ึงเป็นการปรับ

เปลี่ยนเข้าสู่การเป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่ (Newly Industrialized Economics: NIEs) รวมทั้งเป็นประเทศ 

เกดิใหม่ (Emerging Markets) ทีอ่ตัราการเตบิโตทางเศรษฐกจิ และการลงทนุระหว่างประเทศขยายตวัเป็นอย่างมาก  

เศรษฐกิจโลกถูกด�ำเนินการโดยพลังของตลาดโลก (Global Market Forces) ท่ีไม่สามารถควบคุมได้ทั้งระบบ

เศรษฐกจิของรัฐและเอกชน วฒันธรรม และพรมแดนทีล่ดลงจากการถูกก�ำหนดด้วยกระบวนการและอทิธพิลในระบบ

เศรษฐกิจระหว่างประเทศ ซ่ึงเป็นผลมาจากกระแสโลกาภิวัตน์ และได้ล�ำดับวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจโลกที่ส�ำคัญ 

ในประวัติศาสตร์ ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1780 ถึงปัจจุบัน เพื่อให้เห็นถึงวิวัฒนาการเศรษฐกิจโลก ดังภาพที่ 1.3 
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ภาพที่ 1.3 วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจโลกที่ส�ำคัญในประวัติศาสตร์

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 1.5 การคา้ระหวา่งประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร

	 ตัง้แต่ช่วงต้นศตวรรษที ่21 แนวโน้มการค้าสนิค้าเกษตรและอาหารในตลาดโลกมทีศิทางขยายตวัอย่างต่อเนือ่ง  

จากมูลค่า 680 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี ค.ศ. 1995 เป็น 1,500 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี ค.ศ.2018 (ราคาคงที่ 

อ้างอิง ปี ค.ศ. 2015) หรือเพิ่มสูงขึ้นเกือบ 2 เท่าตัว สัดส่วนการค้าสินค้าเกษตรและอาหาร คิดเป็นร้อยละ 7.5  

ของสนิค้าทัง้หมดในตลาดโลก ช่วงปี ค.ศ. 2008-2009 วกิฤตเศรษฐกจิจากภาคการเงนิส่งผลต่อการชะลอตวัของการ

ค้าโลก ถัดมา การค้าโลกฟื้นตัว ท้ังปริมาณและราคาสินค้าปรับตัวสูงข้ึน โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มเศรษฐกิจเกิดใหม่ 

อย่างสาธารณรัฐประชาชนจีน ปี ค.ศ. 2014 มูลค่าสินค้าเกษตรและอาหารตกต�่ำอีกครั้ง เพราะราคาสินค้าอื่น ๆ 

ตกต�ำ่และความผนัผวนอตัราแลกเปลีย่นในตลาดโลก แต่หลงัจากนัน้กฟ้ื็นตวัอกีครัง้ โดยจ�ำแนกการวเิคราะห์ 4 กลุม่

ประเทศตามระดับรายได้ จะเห็นได้ว่า กลุ่มประเทศรายได้สูง (High Income) มีสัดส่วนมูลค่าการค้าสินค้าเกษตร

และอาหารสูงที่สุด ตามมาด้วยกลุ่มประเทศรายได้ปานกลางระดับสูง (Upper-middle Income)  ซึ่งประเทศไทย 

กจ็ดัอยูใ่นกลุ่มนี ้กลุม่ประเทศรายได้ปานกลางข้ันต�ำ่ (Lower-middle Income) และกลุม่ประเทศรายได้ต�ำ่ (Lower 

Income) มีสัดส่วนการค้าค่อนข้างน้อย 

ภาพที่ 1.4 แนวโน้มของการค้าสินค้าเกษตรและอาหารในตลาดโลก

จาก Trends in global trade of agricultural and food products, by Food and Agriculture 

Organization, 2024, https://www.fao.org/documents/trade2024.
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	 ส�ำหรับประเทศไทยซ่ึงเป็นประเทศเกษตรกรรม มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรและความเหมาะสมของ

สภาพภูมิอากาศที่เอื้อต่อการท�ำเกษตรกรรม ท�ำให้มีศักยภาพและมีความได้เปรียบด้านเกษตรกรรม เป็นผู้ผลิต 

และส่งออกสินค้าเกษตรหลากหลายชนิดสู่ตลาดระหว่างประเทศ ประกอบกับทิศทางการขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วย

ระบบเปิด มีการติดต่อซื้อขายระหว่างประเทศ โครงสร้างทางเศรษฐกิจส่งเสริมการผลิตเพื่อการส่งออก ยิ่งท�ำให้

ภาคเกษตรมีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจเป็นอย่างมาก ทั้งในส่วนสินค้าเกษตร ผลิตภัณฑ์เกษตร ตลอดจนสินค้า

อตุสาหกรรมเกษตร สนิค้าเกษตรมบีทบาทส�ำคญัต่อเศรษฐกจิโลกและประเทศไทย เนือ่งจากเป็นแหล่งอาหารทีจ่�ำเป็น 

ต่อการด�ำรงชีพขั้นพ้ืนฐานของมนุษย์ทุกคน ประเทศท่ีอุดมสมบูรณ์มีความเหมาะสมกับการเป็นแหล่งผลิตอาหาร 

กด็�ำเนนิการผลติ ส่วนบางประเทศทีไ่ม่สามารถผลติอาหารได้เพยีงพอต่อความต้องการกต้็องมกีารน�ำเข้าสนิค้าเกษตร 

อีกทั้งสินค้าเกษตรยังเป็นแหล่งวัตถุดิบส�ำหรับการผลิตอุตสาหกรรมต่าง ๆ อีกด้วย ซึ่งก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนและ

สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้เป็นอย่างมาก ปี พ.ศ. 2562–2563 มีแนวโน้มการส่งออกสินค้าเกษตรต่าง ๆ แบ่งเป็น 

กลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว (Developed Countries) และประเทศก�ำลังพัฒนา (Developing Countries) จะเห็นว่า 

สินค้าเกษตรที่ไม่ใช่อาหาร ผักและผลไม้ ธัญพืช เนื้อสัตว์ประเภทต่าง ๆ มีมูลค่าสูง ประเทศพัฒนาแล้วมีแนวโน้ม 

ส่งออกสินค้าเกษตรได้มูลค่าสูงกว่าประเทศก�ำลังพัฒนา ดังตารางที่ 1.1

ตารางที่ 1.1 แนวโน้มการส่งออกสินค้าเกษตรต่าง ๆ ส�ำหรับกลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว และประเทศก�ำลังพัฒนา 

	 จาก The state of agricultural commodity markets: Agricultural markets and sustainable 

 development, global value chains, smallholder farmers and digital innovations, by Food and 

Agriculture Organize of the United Nations, 2024, https://www.fao.org/policy-support/tools-and- 

publications/resources- details/en/c/1309575

รายการสินค้า

มูลค่าส่งออกประเทศพัฒนาแล้ว
(หน่วย: พันล้าน USD)

มูลคา่ส่งออกประเทศก�ำลังพัฒนา
(หน่วย: พันล้าน USD)

2019 2020 2019 2020

สินค้าเกษตรที่ไม่ใช่อาหาร 191.4 186.4 97.2 93.4

ผักและผลไม้ 144 144.8 128.8 137

เนื้อสัตว์ ผัก น�้ำมัน ไขมัน 33.2 18.7 52 57.4

เครื่องดื่ม 86.6 74.8 24 20.6

ธัญพืช 111.6 117.6 65.6 68.2

กาแฟ ชา โกโก้ 50.2 48.8 56.4 57.6

ไก่แปรรูปและไข่ไก่ 81.8 81.4 11.6 10.8

เนื้อวัว 109.2 111 39.2 40.8

สินค้าเกษตรเบ็ดเตล็ด 69 68.6 27.4 28.4

เมล็ดพืชน�้ำมันและผลไม้พลังงานสูง 34.2 33.8 47.8 60.2

น�้ำตาล น�้ำผึ้ง 17 17.2 24.4 27

928.20 903.10 574.40 601.40
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	 ในภาพรวมปี พ.ศ. 2566 การส่งออกสินค้าไทยมีมูลค่า 284,561.8 ล้าน USD การน�ำเข้ามีมูลค่า  

289,754.3 ล้าน USD สินค้าอุตสาหกรรม 10 อันดับแรก ได้แก่ (1) รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ  

(2) เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ (3) อัญมณีและเครื่องประดับ (4) ผลิตภัณฑ์ยาง (5) น�้ำมัน

ส�ำเร็จรูป (6) แผงวงจรไฟฟ้า (7) เม็ดพลาสติก (8) เครื่องจักรกลและส่วนประกอบของเครื่องจักร (9) เคมีภัณฑ์ และ  

(10) เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ ส�ำหรับสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 10 อันดับแรก ได้แก่ (1) ผลไม้สด  

แช่เย็น แช่แข็งและแห้ง (2) ข้าว (3) ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง (4) ยางพารา (5) อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป  

(6) น�้ำตาลทราย (7) ไก่แปรรูป (8) อาหารสัตว์เลี้ยง (9) ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส�ำเร็จรูปอื่น ๆ และ  

(10) เครื่องดื่ม โดยมีตลาดส่งออก 7 อันดับแรกเรียงล�ำดับตามมูลค่าการส่งออก คือ ตลาดสหรัฐฯ มีสัดส่วน 

ร้อยละ 26 ตลาดอาเซียน ร้อยละ 24 ตลาดจีน ร้อยละ 19 ตามมาด้วยตลาดญี่ปุ่น ออสเตรเลีย ฮ่องกง และอินเดีย 

ที่ร้อยละ 13, 7, 5 และ 5 ตามล�ำดับ (ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2567) โดยพลวัตการค้าระหว่างประเทศ

เปลี่ยนแปลงทุกปี จ�ำเป็นต้องติดตามข้อมูลอย่างต่อเนื่องในการวิเคราะห์สถานการณ์ทางเศรษฐกิจอย่างยิ่ง 

	 ส�ำหรบัข้อมลูตวัเลขสนิค้าเกษตรส่งออกของประเทศไทยในตลาดโลก ในช่วงปี พ.ศ. 2554-2563 มหีลากหลาย 

หมวดหมู่ ทั้งกลุ่มพืชเศรษฐกิจ ผัก ผลไม้ ปศุสัตว์ อาหารทะเล เครื่องเทศ สมุนไพร เป็นต้น แนวโน้มการส่งออก

สินค้าเกษตรและอาหารของประเทศไทยขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ดังตารางที่  1.2 โดยสถานการณ์ของภาคเกษตรไทย 

ปี พ.ศ. 2564 คาดว่ารายได้จะเพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ. 2563 ที่ร้อยละ 2.9 หรือมีรายได้รวมอยู่ที่ 8.96 แสนล้านบาท  

จากแนวโน้มราคาสินค้าเกษตรในปีน้ีจะยังคงขยายตัวจากปีก่อนที่ร้อยละ 1.4 จากความต้องการสินค้าเกษตรใน 

ตลาดโลก และราคาน�้ำมันที่สูงขึ้นกว่าปีก่อน 

	 ในยุคศตวรรษที่ 21 แนวโน้มของการค้าระหว่างประเทศโดยเฉพาะสินค้าจากภาคเกษตรมีความต้องการ

สนิค้าเกษตรในตลาดโลกยงัคงเพิม่ข้ึนอย่างต่อเนือ่ง เนือ่งจากสินค้าเกษตรเป็นสนิค้าจ�ำเป็นส�ำหรบัการด�ำรงชวีติ และ 

เป็นวตัถดุบิส�ำคญัของอตุสาหกรรมอาหารและอตุสาหกรรมอืน่ ๆ  ส�ำหรบัประเทศพฒันาแล้วมบีทบาทสงูในการส่งออก

สินค้าเกษตรที่มีมูลค่าสูง เช่น สินค้าเกษตรแปรรูป วัตถุดิบเกษตรที่ผ่านการเพิ่มมูลค่า (Value-Added Products)  

ภาพที่ 1.5 ภาพรวมสัดส่วนการส่งออกสินค้าทั้งหมดและสินค้าเกษตรของประเทศไทย

จาก สถิติการเกษตรไทย ปี 2566, โดย ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2567, ส�ำนักงาน.

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



13International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

เช่น ธัญพืชแปรรูป ผลิตภัณฑ์จากเนื้อสัตว์ที่ได้มาตรฐานสูง ฯลฯ ส่วนประเทศก�ำลังพัฒนามีโอกาสเติบโต 

ในตลาดสนิค้าเกษตรพืน้ฐานและผกัผลไม้ ประเทศไทยซึง่มคีวามอดุมสมบรูณ์ทางทรพัยากรและภูมอิากาศเหมาะสม 

สามารถพัฒนาสินค้าเกษตรและอาหาร เช่น ผลไม้เมืองร้อนผักสด เนื้อสัตว์ ฯลฯ และสร้างจุดขายในตลาดโลกได ้

ประกอบกับการขับเคลื่อนการเปิดการค้าเสรี (Free Trade Agreements - FTAs) และการด�ำเนินนโยบายเศรษฐกิจ

แบบเปิด (Opened Economy) มีส่วนส�ำคัญในการลดก�ำแพงภาษีและอุปสรรคทางการค้า ท�ำให้การส่งออกสินค้า

เกษตรของไทยมีโอกาสขยายตัวไปยังตลาดต่างประเทศได้มากขึ้น ตัวอย่างเช่น ความตกลงการค้าเสรีระหว่างไทย 

กับจีน ไทยกับออสเตรเลีย หรือไทยกับกลุ่มอาเซียน เป็นต้น ซึ่งจะช่วยเอื้อต่อการเพิ่มปริมาณและมูลค่าการค้าสินค้า

เกษตรทั้งในรูปแบบสินค้าเกษตรสดและสินค้าเกษตรแปรรูป มาตรฐานความปลอดภัยอาหารและความยั่งยืนเป็น

ประเด็นส�ำคัญในตลาดระหว่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศพัฒนาแล้วให้ความส�ำคัญกับมาตรฐานอาหารปลอดภัย 

(Food Safety) และการผลิตอย่างยั่งยืน (Sustainability) ซึ่งผู้ประกอบการไทยต้องเร่งปรับตัวอย่างต่อเนื่อง 

	 โอกาสของธรุกจิเกษตรไทยในปัจจุบนัและอนาคตมแีนวโน้มเตบิโตอย่างต่อเนือ่ง จากปัจจัยสนบัสนนุหลายด้าน 

ทัง้ด้านทรพัยากรธรรมชาตทิีอ่ดุมสมบรูณ์ ความเหมาะสมของภูมอิากาศ รวมถงึการพฒันาด้านเทคโนโลยกีารเกษตรที่

ช่วยเพิม่ประสทิธิภาพการผลติ แนวโน้มผูบ้รโิภคท่ัวโลกหันมาให้ความส�ำคญักับอาหารเพือ่สขุภาพ สนิค้าเกษตรอนิทรีย์ 

และสนิค้าปลอดสารพษิ ท�ำให้สนิค้าเกษตรไทยทีม่กีารรับรองมาตรฐานสากล เช่น Organic Certification มาตรฐาน 

Good Agricultural Practices (GAP), Good Manufacturing Practice (GMP), Hazard Analysis and Critical 

Control Point (HACCP) และ HALAL เป็นต้น จงึมโีอกาสเข้าสูต่ลาดระดับพรเีมยีมในตลาดโลกส�ำหรบักลุม่ประเทศ

พฒันาหรอืก�ำลงัพฒันาได้มากขึน้ ด้วยความพร้อมของประเทศไทยในด้านความอดุมสมบรูณ์ของทรพัยากรธรรมชาติ 

มีดิน น�้ำ และภูมิอากาศท่ีเหมาะสมต่อการท�ำเกษตรกรรม ท�ำให้สามารถเพาะปลูกพืช ผลไม้ และเล้ียงสัตว์ได้

หลากหลายชนิดตลอดท้ังปี ซ่ึงถือเป็นพื้นฐานส�ำคัญของการผลิตอาหารปลอดภัยได้อย่างต่อเนื่องและเพียงพอ 

ประเทศไทยมโีครงสร้างพืน้ฐานทีเ่อือ้ต่อการส่งออก เช่น ท่าเรอื สนามบนิ ระบบคลงัสนิค้าเยน็ เป็นต้น ความสามารถ 

ในการแข่งขันด้านต้นทุนและคุณภาพ อาหารปลอดภัยจากประเทศไทยมีความได้เปรียบด้านรสชาติ คุณภาพ และ

ต้นทนุทีส่ามารถแข่งขนัได้ แต่กย็งัเผชญิการแข่งขนัสงูจากประเทศผูส่้งออกรายใหญ่ เช่น ประเทศเวยีดนาม ประเทศ

อินเดีย ประเทศจีน เป็นต้น ซึ่งมีต้นทุนการผลิตต�่ำกว่าในบางด้าน ผู้ประกอบการไทยจึงต้องเน้นการสร้างจุดเด่น

เฉพาะด้านให้มากขึ้น

 	 นอกจากนี ้นโยบายส่งเสรมิเกษตรมลูค่าสงูของภาครฐั เช่น การสนบัสนนุ สมาร์ท ฟาร์มมิง่ (Smart Farming)  

การส่งเสริมเกษตรแปรรูป (Agro-Processing) และการส่งเสริมนวัตกรรมการเกษตรยังช่วยสร้างโอกาสใหม่ ๆ  

ในการพัฒนาสินค้าเกษตรที่ตอบสนองความต้องการของตลาดโลก เช่น ผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูปเพื่อสุขภาพ อาหาร

ฟังก์ชัน (Functional Foods) และผลิตภัณฑ์ชีวภาพจากเกษตรกรรม (Bio-Based Products) ตลอดจนโอกาส

จากการลงทุนในระบบโลจิสติกส์เกษตรที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งจะช่วยเพิ่มความรวดเร็วในการส่งออกสินค้าไปยังตลาด

ปลายทางได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากน้ีการเติบโตของตลาดออนไลน์และ E-Commerce ยังเป็นอีกช่องทาง

หนึ่งที่ช่วยให้สินค้าเกษตรไทยสามารถเข้าถึงผู้บริโภคโดยตรงทั้งในและต่างประเทศ โดยไม่ต้องพึ่งพาช่องทางค้าส่ง

แบบเดิมเพียงอย่างเดียว ศูน
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	 1.6 งานวจิยัเชงิประจกัษ์ส�ำหรบันโยบายทีมุ่ง่เน้นความเชือ่มโยงเศรษฐกจิในประเทศไทยกบัเศรษฐกจิโลก

	 Romyen, et al., (2019) ศึกษาแนวทางการขับเคล่ือนด้วยนโยบายที่มุ่งเน้นความเชื่อมโยงเศรษฐกิจใน

ประเทศกับเศรษฐกิจโลก (Outward - orientation Policies) ที่สนับสนุนการค้า - การลงทุน หรือความร่วมมือกับ

ต่างประเทศ ประเทศไทยได้พฒันาความเชือ่มโยงการเตบิโตทางเศรษฐกจิและการส่งออกอย่างต่อเนือ่ง อย่างไรกต็าม 

ประเทศไทยเผชิญกับความท้าทายจากวิกฤตเศรษฐกิจโลก เช่น วิกฤตการณ์ทางการเงิน (Asian Financial Crisis)  

ในเอเชียปี ค.ศ. 1997 และวิกฤตสินเชื่อท่ีอยู่อาศัย (Sub - Prime Mortgage Crisis) ในสหรัฐฯ ปี ค.ศ. 2007  

ซึ่งส่งผลต่อเศรษฐกิจในวงกว้าง รูปแบบการส่งออก - การน�ำเข้า และผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น  

(Gross Domestic Product: GDP) ภาพที ่1.6 แสดงให้เหน็ถงึความผนัผวนสงูจากปัจจยัภายนอกและการเปลีย่นแปลง

โครงสร้างภายใน โดยเฉพาะผลกระทบจากวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกจิทีส่ร้างแรงกระแทกส�ำคญัต่อการเชือ่มโยงระหว่าง

การส่งออกและผลผลิต

	 หลักฐานเชิงประจักษ์ส�ำหรับความเชื่อมโยงระหว่างการส่งออกและการเติบโตเศรษฐกิจของประเทศไทย 

(Export and Output Growth Nexus) สนับสนุนสมมติฐานที่ว่าการเติบโตที่ขับเคลื่อนด้วยการส่งออกนั้น 

มีความถูกต้อง ซึ่งชี้ให้เห็นถึงปฏิสัมพันธ์แบบตอบสนองระหว่างการเติบโตของการส่งออกและผลผลิตในช่วง 

วฏัจกัรธรุกจิ นอกจากนี ้ลกัษณะของการส่งออกและผลผลติในวฏัจกัรเศรษฐกจิสามารถวเิคราะห์ได้ผ่านแบบจ�ำลอง 

Threshold Vector Error Correction Models (TVECM) ที่พิจารณาตัวแปรส�ำคัญ คือ GDP, Export และ Import 

ผลวิจัยพบว่า ตัวแปรทั้งสามมีแนวโน้มบรรจบกันสู่จุดสมดุลในระยะยาว ส�ำหรับเกณฑ์ด้านความสัมพันธ์ระยะยาว 

พบว่า GDP เทียบกับการส่งออก และ GDP เทียบกับการน�ำเข้ามีความสัมพันธ์ในเชิงสมดุล ในขณะที่ความสัมพันธ์

ระหว่างการส่งออกและการน�ำเข้าไม่มคีวามเชือ่มโยงทีช่ดัเจน นอกจากนี ้ยงัได้ท�ำโมเดลคาดการณ์ GDP, Export และ 

Import ในระยะเวลา 5 ปี (ช่วงปี ค.ศ. 2018–2022) ซึ่งบ่งชี้ว่าสถานการณ์การเติบโตของการส่งออกและผลผลิต 

มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในระยะสั้น 

ภาพที่ 1.6 ความเชื่อมโยงระหว่างการส่งออกและการเติบโตเศรษฐกิจของประเทศไทย  

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model, by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, & P. Prommee, 

2019, Economics, 7(2), 30, p. 1 – 10
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	 ดงันัน้ ผูก้�ำหนดนโยบายทางเศรษฐกจิ (Economic Policy Makers) ควรมุง่เน้นการออกแบบนโยบายเศรษฐกจิ

มหภาคที่สอดคล้องกับวัฏจักรเศรษฐกิจในทุกระดับเพื่อสนับสนุนการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจอย่างมีเสถียรภาพและ 

ลดผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจถดถอยในระยะสั้น

	 Nguyen และ Bui (2021) ได้ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดการค้าเสรี (Trade Openness: TO)  

กบัการเตบิโตทางเศรษฐกจิ (Economic Growth: EG) ในกลุม่ประเทศอาเซยีน 6 ประเทศ ได้แก่ อนิโดนีเซยี มาเลเซยี 

ไทย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ และเวียดนาม ซึ่งล้วนเป็นประเทศที่มีบทบาทส�ำคัญในระบบเศรษฐกิจของภูมิภาคอาเซียน 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ผลกระทบเชิงไม่เป็นเส้นตรง (Nonlinear) ระหว่างระดับการเปิดการค้าเสรี  

(วัดจากสัดส่วนมูลค่าการค้าต่อ GDP) กับการเติบโตทางเศรษฐกิจ (วัดจาก GDP) โดยใช้ข้อมูลระหว่าง 

ปี ค.ศ. 2004–2019 และใช้แบบจ�ำลองการถดถอยเชิงพาเนลที่มีค่าจุดเปล่ียน (Panel Threshold Regression 

Model) พร้อมควบคุมปัจจัยอื่น ๆ ได้แก่ การลงทุน แรงงาน อัตราเงินเฟ้อ และคุณภาพของสถาบัน ผลการศึกษา

พบว่า ความสมัพันธ์ระหว่างการเปิดการค้าและการเตบิโตทางเศรษฐกจิมลัีกษณะไม่เป็นเส้นตรง โดยพบค่าจดุเปล่ียน 

(Threshold) อยู่ 3 ระดับ กล่าวคือ 1) เมื่อระดับ TO ยังต�่ำกว่าค่า Threshold จุดเปลี่ยนแรก จะส่งผลเชิงบวก 

อย่างชัดเจนต่อเศรษฐกิจ ณ จุดน้ี ประเทศมีระดับการเปิดการค้าค่อนข้างต�่ำ การเริ่มเปิดการค้าจะท�ำให้ประเทศ 

ได้รับประโยชน์เต็มที่ เช่น เข้าถึงตลาดใหม่ รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี หรือเพิ่มการจ้างงานจากการส่งออก เป็นต้น 

จึงเห็นการเติบโตทางเศรษฐกิจเพ่ิมขึ้นอย่างชัดเจน 2) เมื่อระดับ TO อยู่ระหว่างค่าจุดเปลี่ยนแรกและท่ีสอง  

ผลบวกยังคงมีอยู่แต่ลดลง ณ จุดน้ี ประเทศเข้าสู่ช่วง “การค้าเปิดมากพอสมควรแล้ว” ข้อดีจากการเปิดการค้า 

เริ่มถึงจุดอิ่มตัวบางส่วน เช่น อุตสาหกรรมภายในเริ่มเผชิญการแข่งขัน การไหลเข้าของสินค้าน�ำเข้าอาจกดดันผู้ผลิต

ในประเทศ แม้การเติบโตยังเพิ่มขึ้น แต่เป็นอัตราเพิ่มลดลง (Diminishing Return) และ 3) หากระดับ TO สูงเกิน

กว่าค่า Threshold จุดเปลี่ยนที่สองและไม่มีการสนับสนุนจากภายใน เช่น โครงสร้างพื้นฐานหรือสถาบันที่เข้มแข็ง 

ผลกระทบต่อเศรษฐกิจอาจกลายเป็นลบ ณ จุดน้ี ประเทศเปิดการค้าอย่างมาก เช่น ภาษีน�ำเข้าต�่ำมาก หากไม่มี

ความเข้มแข็งของเศรษฐกิจภายในประเทศ เช่น ระบบสถาบันดี โครงสร้างพื้นฐานรองรับ หรือความแข็งแกร่งของ

เสถียรภาพเศรษฐกิจในประเทศ ประเทศเหล่านี้จะเสียเปรียบในกลไกตลาดระหว่างประเทศ เสียประโยชน์มากกว่า

ภาพที่ 1.7 โมเดลคาดการณ์ภายใต้ TVAR ในช่วง 5 ปี ส�ำหรับตัวแปรส�ำคัญ

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model, by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, & P. Prommee, 
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จะได้ประโยชน์ในภาพรวม เช่น สินค้าน�ำเข้าท�ำลายอุตสาหกรรมท้องถิ่น รายได้ไม่กระจายตัว และความเหลื่อมล�้ำ

เพิ่มขึ้น ข้อเสนอเชิงนโยบาย จากการศึกษา ได้แก่ ต้องรักษาสมดุลในการเปิดเสรีทางการค้า ควบคู่กับการพัฒนา

นโยบายภายในประเทศ ควรลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานและการศึกษาเพื่อเสริมขีดความสามารถของประเทศ และ 

ส่งเสริมความร่วมมือระดับภูมิภาคในกลุ่มอาเซียนเพื่อใช้ยุทธศาสตร์การค้าร่วมกันอย่างมีประสิทธิภาพ ตลอดจน

พัฒนาคุณภาพของสถาบันภาครัฐอย่างต่อเนื่อง เช่น ระบบกฎหมาย การก�ำกับดูแล และธรรมาภิบาล เพื่อรองรับ

ผลกระทบจากการเปิดตลาดระหว่างประเทศอย่างมั่นคงและยั่งยืน

	 1.7 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป เศรษฐศาสตร์การค้า และการค้าระหว่างประเทศ เกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจในการซ้ือ

ขายสินค้าและบริการระหว่างประเทศต่าง ๆ มีการลงทุนระหว่างประเทศท่ีตกลงท�ำธุรกรรมทางการค้าร่วมกัน  

ก่อให้เกิดการเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิตต่าง ๆ เพื่อการผลิตและการจัดจ�ำหน่ายระหว่างประเทศ เพราะประเทศ 

ไม่สามารถผลิตสินค้าเองได้ทุกชนิด ด้วยสาเหตุความแตกต่างทางด้านทรัพยากรในการผลิต ลักษณะทางภูมิศาสตร์  

ความช�ำนาญในการผลิตและนโยบายการลงทุนของรัฐบาล การค้าระหว่างประเทศจึงก่อให้เกิดการใช้ทรัพยากร 

ของโลกให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด ด้วยประเทศไทยด�ำเนินเศรษฐกิจแบบเปิด ใช้ยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ 

ทัง้การค้าขายและการลงทนุจงึเป็นเครือ่งจกัรหลกัในการขับเคล่ือนเศรษฐกจิของประเทศ ภาคเกษตรกรรมมบีทบาท

ส�ำคัญ โดยเฉพาะธุรกิจเกษตรท่ีท�ำให้เกิดการเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิตต่าง ๆ เพื่อการผลิตและการจัดจ�ำหน่าย 

ทั้งในและระหว่างประเทศ กิจกรรมทางเศรษฐกิจเหล่านี้มีความส�ำคัญ คือ การใช้ทรัพยากรได้เต็มประสิทธิภาพ 

การตอบสนองความต้องการในแต่ละประเทศเพ่ิมขึ้น การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตสินค้าเกษตรและ 

การด�ำเนนิธรุกจิ ประชาชนมคีวามกนิดอียูด่มีากขึน้ และการเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกจิของประเทศ กระแสโลกาภิวตัน์ 

น�ำมาซ่ึงการขยายตัวและการแข่งขันทางเศรษฐกิจ ส่งผลให้เกิดการเปิดเสรีทางการค้า การลงทุน การบริการ  

การเคลื่อนย้ายทุนและธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ เศรษฐกิจโลกถูกขับเคลื่อนด้วยตลาดโลกที่ไม่สามารถควบคุม 

ได้ทั้งระบบเศรษฐกิจของรัฐและเอกชน วัฒนธรรมและพรมแดน ทุกประเทศต้องต้ังรับกับความท้าทาย 

ต่อสถานการณ์ไม่แน่นอนที่เกิดขึ้นได้ ต้องมีความยืดหยุ่นและขับเคลื่อนเศรษฐกิจต่อไปได้อย่างมีเสถียรภาพ

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ ในตลาดโลกในยุคศตวรรษที่ 21 ธุรกิจและประเทศต่าง ๆ ต้องเผชิญกับ 

คลื่นความท้าทายท่ีถาโถมเข้ามาหลากหลายด้าน ซ่ึงล้วนแต่ส่งผลกระทบต่อความมั่นคงทางเศรษฐกิจ การค้า 

ระหว่างประเทศ และความสามารถในการแข่งขันของประเทศในระยะยาว ประเด็นหลักคือการเปล่ียนแปลงสภาพ

ภูมิอากาศที่ได้กลายเป็นภัยคุกคามใหม่ที่ไม่อาจมองข้าม ภาคการเกษตร การท่องเที่ยว และภาคพลังงานต่างก็ได้

รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติและความแปรปรวนของฤดูกาล ท�ำให้ธุรกิจต้องวางแผนรับมืออย่างยืดหยุ่นมากขึ้น 

ประเด็นต่อมาคือ ความไม่แน่นอนทางภูมิรัฐศาสตร์ สงครามและความขัดแย้งระหว่างประเทศมหาอ�ำนาจ ไม่ว่า 

จะเป็นสงครามระหว่างรัสเซียและยูเครน หรือความตึงเครียดระหว่างสหรัฐฯ กับจีนที่ส่งผลกระทบต่อความต่อเนื่อง 

ของห่วงโซ่อุปทานเศรษฐกิจโลก การค้าระหว่างประเทศ และการลงทุนระหว่างประเทศครอบคลุมทั่วโลก 

อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ขณะเดียวกัน ความเสี่ยงจากการพึ่งพาห่วงโซ่อุปทานจากประเทศใดประเทศหนึ่งมากเกินไป  

ได้รับการตอกย�ำ้ในช่วงการระบาดของ Covid-19 แสดงให้เหน็ถงึความเปราะบางของระบบการผลิตโลก ส่งผลโดยตรง

ต่อภาวะเงนิเฟ้อและนโยบายการเงนิทีเ่ข้มงวดได้กระทบต้นทนุและการบรโิภคทัว่โลก อกีทัง้เทคโนโลยทีีเ่ปลีย่นแปลง

อย่างรวดเร็วยังต้องการแรงงานที่มีทักษะสูงขณะที่ปัญหาขาดแคลนแรงงานยังคงมีอยู่ ขณะเดียวกันสังคมโลก 

เริ่มเรียกร้องให้ภาคธุรกิจด�ำเนินงานตามหลัก ความยั่งยืนมุ่งเน้นความรับผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อม สังคม และ 

ธรรมาภิบาล ผู้บริโภคยุคใหม่ยังเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมโดยเน้นการบริโภคที่เป็นมิตรต่อโลก โปร่งใส และมีคุณค่า 
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อย่างแท้จริง นอกจากน้ี มาตรการกีดกันทางการค้าใหม่ ๆ ก็ส่งผลกระทบต่อการลงทุนและการขยายธุรกิจ 

ในระดับโลกอย่างมีนัยส�ำคัญ ประเด็นเหล่านี้เป็นความท้าทายที่ตลาดโลกในศตวรรษที่ 21 ต้องเผชิญและ 

ทกุภาคส่วนจะต้องร่วมมอืกนัเพือ่ออกแบบแนวทางการปรบัตวัทีย่ัง่ยนืมปีระสทิธภิาพ และเปิดกว้างส�ำหรบันวตักรรม

เพื่ออนาคตที่มั่นคงและยืดหยุ่น

	 การเปิดเสรีทางการค้าในตลาดโลกเปรยีบได้กบัการเปิดประตสูู่โอกาสทางเศรษฐกจิทีก่ว้างไกล แต่กแ็ฝงไปด้วย 

ความท้าทายที่ต้องเตรียมพร้อมรับมือส�ำหรับประเทศก�ำลังพัฒนาโดยเฉพาะในกลุ่มอาเซียน การเปิดการค้าเสรี

ช่วยสร้างแรงขับเคลื่อนใหม่ให้กับเศรษฐกิจด้วยการขยายโอกาสทางการส่งออก สินค้าเกษตร อุตสาหกรรมแปรรูป 

และบริการสามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้ง่ายขึ้น ภาคเอกชนมีแรงจูงใจในการยกระดับคุณภาพสินค้าและ 

เพิม่ประสทิธภิาพการผลติเพือ่ตอบสนองความต้องการทีห่ลากหลายและมาตรฐานทีเ่ข้มงวดของตลาดโลก นอกจากนี้ 

การเปิดตลาดยงัช่วยเปิดรบัเทคโนโลยสีมยัใหม่ การลงทนุจากต่างชาต ิและแนวคดิใหม่ในการบริหารจดัการทีส่ามารถ

ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศได้อย่างมีนัยส�ำคัญ อย่างไรก็ตาม การเปิดเสรีก็เปรียบเหมือน

คลื่นลูกใหญ่ที่ต้องรับมือในหลายมิติท้าทายส�ำหรับอุตสาหกรรมระดับต่าง ๆ ในประเทศ หากไม่มีมาตรการรองรับ 

ทีเ่พยีงพอ อุตสาหกรรมในประเทศทีย่งัไม่แข็งแกร่งอาจต้องเผชิญกบัการแข่งขันทีร่นุแรงจนไม่อาจยนืหยัดได้ เกษตรกร

รายย่อยและผู้ประกอบการขนาดเล็กอาจประสบปัญหาต้นทุนสูง รายได้ไม่แน่นอน หรือไม่สามารถเข้าถึงตลาดใหม่ 

ได้อย่างแท้จริง ยิ่งไปกว่านั้น ความผันผวนของเศรษฐกิจโลก ภาวะสงครามการค้า หรือโรคระบาดระหว่างประเทศ

อาจส่งผลกระทบเป็นลูกโซ่ ท�ำให้ประเทศที่พึ่งพาการค้าภายนอกอย่างมากเผชิญกับความเสี่ยงสูงขึ้น

	 ดังนั้น การด�ำเนินนโยบายเปิดเสรีการค้าในตลาดระหว่างประเทศจึงควรค�ำนึงถึงการพัฒนาในมิติอ่ืน ๆ  

ที่สามารถสนับสนุนการเติบโตทางเศรษฐกิจในเชิงบวก และมีนโยบายภายในประเทศสนับสนุนควบคู่กัน ทั้งในด้าน

การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน การเสริมสร้างทักษะแรงงาน การยกระดับมาตรฐานสินค้า และที่ส�ำคัญคือการพัฒนา

สถาบันที่เกี่ยวข้องให้มีความโปร่งใสเข้มแข็ง และมีธรรมาภิบาล เพื่อให้การค้าเสรีน�ำไปสู่การเติบโตที่ยั่งยืน
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1.	 อธิบายสาเหตุของการค้าระหว่างประเทศ พร้อมวิเคราะห์บริบทของประเทศไทยเกี่ยวกับสินค้าส่งออกส�ำคัญ 

สู่ตลาดระหว่างประเทศ (เพิ่มเติม: พิจารณาประเภทสินค้า ลักษณะความได้เปรียบ และความท้าทายที่เกี่ยวข้อง)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. 	ยกตัวอย่างธุรกิจเกษตรในตลาดระหว่างประเทศที่น่าสนใจ โดยเลือกตัวอย่างจากธุรกิจของประเทศไทย 1 ธุรกิจ  

และธุรกิจของต่างประเทศอีก 1 ธุรกิจ (เพิ่มเติม: อธิบายลักษณะการด�ำเนินงาน จุดแข็ง และกลยุทธ์การเข้าสู ่

ตลาดต่างประเทศ)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. 	วิเคราะห์แนวโน้มของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศในอีก 3 ปีข้างหน้า โดยอ้างอิงข้อมูลการส่งออกสินค้าเกษตร 

ระหว่างปี พ.ศ. 2554–2566 (เพิ่มเติม: พิจารณาปัจจัยบวก ปัจจัยเสี่ยง และโอกาสใหม่ ๆ ส�ำหรับผู้ประกอบการ)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลสินค้าเกษตร ศักยภาพตลาด และกิจกรรมส่งเสริมการส่งออก) 

เว็บไซต์: https://www.ditp.go.th 

	 - กระทรวงพาณิชย์ (ข้อมูลการส่งออกน�ำเข้า แนวโน้มการค้า และนโยบายที่เกี่ยวข้อง) เว็บไซต์: https://

www.moc.go.th

	 - ธนาคารแห่งประเทศไทย (รายงานเศรษฐกจิและแนวโน้มการค้า การลงทนุ) เวบ็ไซต์: https://www.bot.or.th 

	 - ศูนย์ข้อมูลการเกษตรแห่งชาติ (ข้อมูลสถิติการผลิตและการตลาดสินค้าเกษตรไทย) เว็บไซต์: http://www.

naic.doae.go.th

	 - องค์การการค้าโลก (กฎเกณฑ์การค้าระหว่างประเทศ และแนวโน้มตลาดโลก) เว็บไซต์: https://www.wto.org 

	 -องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (ข้อมูลแนวโน้มสินค้าเกษตรและนวัตกรรมในระดับโลก) 

เว็บไซต์: https://www.fao.org
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2
	 ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ จ�ำแนกเป็น แนวคิดยุคคลาสสิก (Classical Theory) ซึ่งเป็นทฤษฎีการค้า 

ระหว่างประเทศแบบดั้งเดิม น�ำโดยอดัม สมิธ (Adam Smith) ด้วยทฤษฎีความได้เปรียบโดยเด็ดขาดหรือ 

ความได้เปรียบโดยสัมบูรณ์ (Absolute Advantage Theory) และเดวิด ริคาร์โด (David Ricardo) ด้วยทฤษฎี 

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) โดยถือว่า “แรงงาน” เป็นปัจจัยการผลิต 

ที่ส�ำคัญ ทั้งสองทฤษฎีจะเปรียบเทียบต้นทุนการผลิตแต่ละประเทศ การแลกเปลี่ยนจะมีขอบเขตอยู่ระหว่างปริมาณ

สินค้าที่ผลิตได้โดยเปรียบเทียบของทั้งสองประเทศ ดังนั้น บทนี้จะกล่าวถึงพื้นฐานทฤษฎีดังกล่าว ได้แก่ 1) ทฤษฎี

ความได้เปรียบโดยเด็ดขาด 2) ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 3) ผลตอบแทนปัจจัยแรงงานภายในประเทศ 

และ 4) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ 

	 2.1 ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเด็ดขาด 

	 ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเด็ดขาด (Absolute Advantage Theory) ตามแนวคิดของอดัม สมิธ (Adam 

Smith, 1776: 1723 - 1790)  ในหนังสือ An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth of Nations  

ว่าด้วยความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจของประเทศ โดยการเปิดเสรีทางการค้าระหว่างประเทศ ส่งผลให้ประเทศผลิตสินค้า 

ทีต่นเองมคีวามถนดัในการผลติ นัน่คือ มต้ีนทนุการผลติต่อหน่วยต�ำ่กว่าประเทศคูค้่าแล้วท�ำการส่งออกสินค้านัน้ไปยงั 

ตลาดโลก เมื่อทุกประเทศผลิตสินค้าที่ตนเองมีความได้เปรียบ จะส่งผลให้การใช้ทรัพยากรมีประสิทธิภาพ ปริมาณ 

การผลิตรวมเพิ่มขึ้น ตลอดจนการบริโภคโดยรวมของทุกประเทศสูงข้ึน ในที่สุดท�ำให้สวัสดิการทางเศรษฐกิจ  

(Economic Welfare) ของแต่ละประเทศและเศรษฐกจิโลกดีขึน้ ความได้เปรียบโดยเดด็ขาด คอื ประเทศหนึง่สามารถ

ผลิตสินค้าชนิดเดียวกันได้จ�ำนวนมากกว่าที่ประเทศอื่นผลิตได้โดยใช้ทรัพยากรเท่ากัน (ไพฑูรย์ วิบูลชุติกุล, 2555; 

เยาวเรศ ทับพันธุ์, 2557; Feenstra & Taylor, 2021)

	 กรณีตัวอย่างความได้เปรียบโดยเด็ดขาด 

	 กรณีตัวอย่างความได้เปรียบโดยเด็ดขาด พิจารณาผลผลิตต่อแรงงาน 1 คน ประเทศไทยผลิตข้าวได้ 10 ถัง 

และรถยนต์ได้ 8 คัน ส่วนประเทศญี่ปุ่น ผลิตข้าวได้ 6 ถัง และรถยนต์ได้ 28 คัน ดังตารางที่ 2.1

แนวคิดการค้าระหวา่งประเทศ
ยุคคลาสสกิ

บทท่ี 

ตารางที่ 2.1 ผลิตภาพแรงงานในการผลิตข้าวและรถยนต์ของประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น

สินค้า
ผลผลิตต่อแรงงาน 1 คน

ไทย ญี่ปุ่น

ข้าว (ถัง) 10 6

รถยนต์ (คัน) 8 28 
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	 หากประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่นเลือกผลิตสินค้าเองทั้งสองชนิด แรงงานต้องถูกแบ่งไปผลิตสินค้าทั้งสองที่

ร้อยละ 50 นั่นคือ ผลผลิตข้าวและรถยนต์ย่อมได้น้อยลงไปร้อยละ 50 เช่นกัน ดังตารางที่ 2.2

	 • กรณีที่ 1 แต่ละประเทศผลิตสินค้าชนิดเดียว (ตามความถนัด) ประเทศไทยเลือกผลิตข้าว แรงงานใช้ผลิต

ข้าวอย่างเดียว ได้ผลผลิตข้าว 10 ถัง ส่วนประเทศญี่ปุ่นเลือกผลิตรถยนต์ แรงงานใช้ผลิตรถยนต์อย่างเดียวเช่นกัน  

ได้ผลผลิตรถยนต์ 28 คัน 

	 • กรณีที่ 2 แต่ละประเทศผลิตสินค้าเองทั้งสองอยา่ง แรงงานต้องผลิตทั้งข้าวและรถยนต์ แรงงานถูกแบ่ง

ร้อยละ 50 ท�ำให้ได้รับผลผลิตลดลงครึ่งหนึ่งเช่นกัน นั่นคือ ประเทศไทยผลิตข้าวได้ 5 ถัง และรถยนต์ 4 คัน ผลผลิต

รวมเท่ากับ 9 หน่วย ส่วนประเทศญี่ปุ่นผลิตข้าวได้ 3 ถัง และรถยนต์ 14 คัน ผลผลิตรวมเท่ากับ 17 หน่วย

นั่นคือ 		 ผลผลิตรวมของข้าวในกรณีที่ 1 มากกว่ากรณีที่ 2 (10 > 8)

		  ผลผลิตรวมของรถยนต์ในกรณีที่ 1 มากกว่ากรณีที่ 2 (28 > 18)

         	 และผลผลิตรวมในกรณีที่ 1 มากกว่า กรณีที่ 2 (38 > 26)	

	

	 การที่ประเทศเลือกผลิตสินค้าท่ีมีความได้เปรียบและความถนัด (Specialization) เพียงชนิดเดียว จะท�ำให้

แต่ละประเทศเกิดความได้เปรยีบ แล้วท�ำการแลกเปลีย่นในตลาดระหว่างประเทศ ก่อให้เกดิการแบ่งงานกนัท�ำ ผลผลิต

รวมสูงกว่าการผลิตสินค้าเองทุกอย่างในประเทศ ท�ำให้การผลิตมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ดังนั้น ทั้งสองประเทศย่อม

ได้รับประโยชน์จากการเปิดการค้าระหว่างประเทศ ประชาชนในประเทศมกีารบรโิภคสินค้ามากขึน้ ส่งผลให้สวสัดกิาร

ทางเศรษฐกิจสูงขึ้น 

	 2.2 ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

	 ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) โดยเดวิด ริคาร์โด (David  

Ricardo: 1772-1823) เป็นผู้พัฒนา “ริคาเดียน โมเดล” (Ricardian Model) กล่าวคือ แต่ละประเทศควรเลือก 

ผลิตสินค้าและส่งออกสินค้าที่ผลิตได้โดยใช้ต้นทุนต�่ำกว่าประเทศคู่ค้าในเชิงเปรียบเทียบ โดยการค�ำนึงถึงต้นทุน 

ค่าเสียโอกาส (Opportunity Cost: OC) หรือบางกรณีประเทศหนึ่งอาจมีความได้เปรียบในการผลิตสินค้า 

ทั้งสองชนิดเมื่อเปรียบเทียบกับอีกประเทศหน่ึง จึงต้องพิจารณาเปรียบเทียบต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตสินค้า

ชนิดนั้นระหว่างสองประเทศในตลาดโลก แม้ว่าประเทศหนึ่ง อาจมีต้นทุนการผลิตสูงกว่าประเทศคู่ค้าทุกชนิด  

ตารางที่ 2.2 เปรียบเทียบผลิตภาพแรงงานกรณีผลิตสินค้าตามความถนัดและผลิตสินค้าเองทั้งสองอย่าง

สินค้า

กรณีที่ 1 แต่ละประเทศผลิตสินคา้
ชนิดเดียว 

(ตามความถนัด)

กรณีที่ 2 แต่ละประเทศผลิตสินค้าเอง
ทั้งสองอย่าง

(แรงงานถูกแบ่งร้อยละ 50)

ไทย ญี่ปุ่น ไทย ญี่ปุ่น

 ขา้ว (ถัง) 10 ไม่ผลิต 5 3

รถยนต์ (คัน) ไม่ผลิต 28 4 14

ผลผลิตรวม 10 28 9 17
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(สนิค้าทกุชนดิเสยีเปรยีบโดยสมับรูณ์) แต่ประเทศนัน้ยงัสามารถได้รบัประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศโดยผลติ

และส่งออกสินค้าที่ตนได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage)  เพราะเป็นไปไม่ได้ที่จะมีประเทศใด

เสยีเปรียบโดยเปรยีบเทยีบในการผลติสนิค้าทกุชนดิ เช่น ประเทศเยอรมนกีบัประเทศเมยีนมาร์ จะเหน็ได้ว่าเยอรมนี

มีประสิทธิภาพในการผลิตสินค้าต่าง ๆ สูงกว่าเมียนมาร์ แต่เมียนมาร์สามารถค้าขายกับเยอรมนีได้ โดยใช้แนวคิด

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ มีสินค้าส่งออกจากประเทศเมียนมาร์ไปยังประเทศเยอรมนี เช่น เมล็ดพืช ถั่ว ไม้สัก 

และไม้อื่น ๆ เนื่องจากมีต้นทุนโดยเปรียบเทียบต�่ำกว่านั่นเอง

	 ดังนั้น ประเทศท่ีเสียเปรียบโดยเด็ดขาด จะเลือกผลิตสินค้าที่มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบน้อยที่สุด 

ส่วนประเทศที่ได้เปรียบโดยเด็ดขาดจะเลือกผลิตสินค้าที่ตนเองมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ไม่จ�ำเป็นต้อง

ผลิตสินค้าเองทุกอย่าง ข้อสมมติที่ส�ำคัญของ ริคาเดียน โมเดล (ไพฑูรย์ วิบูลชุติกุล, 2555; เยาวเรศ ทับพันธุ์, 2557; 

Feenstra & Taylor, 2021) คือ  

	  	 1) โลกประกอบด้วย 2 ประเทศ 

	  	 2) ผลิตสินค้า 2 ชนิด  

		  3) ปัจจัยการผลิตอย่างเดียว คือ แรงงาน และเป็นระดับการใช้ทรัพยากรอย่างเต็มที่แล้ว

	 	 2.2.1 กรณีตัวอย่างความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ

		  ตัวอย่างที่ 1 ประเทศเมียนมาร์ ผลิตเฟอร์นิเจอร์ได้ 8 ชุด และโทรศัพท์มือถือได้ 6 เครื่อง ส่วนประเทศ

เยอรมนี ผลิตเฟอร์นิเจอร์ได้ 12 ชุด และโทรศัพท์มือถือ 20 เครื่อง โดยใช้ปัจจัยการผลิตเป็นแรงงานชนิดเดียว  

มีผลิตภาพแรงงาน ดังตารางที่ 2.3 

ตารางที่ 2.3 ผลิตภาพแรงงานในการผลิตเฟอร์นิเจอร์และโทรศัพท์มือถือของประเทศเยอรมนีและเมียนมาร์

	 เส้นความเป็นไปได้ในการผลิต (Production Possibility Curve: PPC) เป็นเส้นทีแ่สดงจ�ำนวนต่าง ๆ  ของสินค้า 

2 ชนิดที่สามารถผลิตได้โดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในขณะนั้น ส�ำหรับแนวคิดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ทรัพยากร

ที่ใช้คือ แรงงานเท่านั้น เส้น PPC เป็นเส้นตรง ทอดลงจากซ้ายไปขวา ผลได้ต่อขนาดคงที่ (Constant Return to 

Scale) ความชันเป็นลบ เนื่องจากการเปลี่ยนระดับการผลิตบนเส้น เพื่อให้ได้สินค้าชนิดหนึ่งเพิ่ม จะต้องลดการผลิต

สินค้าอีกชนิดลงเพื่อชดเชยทรัพยากรในอัตราที่เท่ากัน (ภาพที่ 2.1 และ 2.2) ก่อให้เกิดต้นทุนค่าเสียโอกาสเกิดขึ้น

ทุก ๆ จุดที่อยู่บนเส้น PPC แสดงถึงลักษณะการผลิตที่เต็มศักยภาพ (Full Potential) และใช้ทรัพยากรเต็มที่ (Full 

Employment) จะเห็นว่า ประเทศเยอรมนีสามารถผลิตเฟอร์นิเจอร์และโทรศัพท์มือถือได้มากกว่าเมื่อเปรียบเทียบ

กับประเทศเมียนมาร์ ซึ่งตามแนวคิดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ต้องค�ำนึงถึงต้นทุนค่าเสียโอกาสเพื่อดูว่าแต่ละ

ประเทศควรผลิตสินค้าใด ดังนี้

สินค้า
ผลผลิตต่อแรงงาน 1 คน

เมียนมาร์ เยอรมนี

 เฟอร์นิเจอร์ (ชุด) 8 12

โทรศัพท์มือถือ (เครื่อง) 6 20
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	 แม้ว่าประเทศเมียนมาร์จะผลิตสินค้าทั้ง 2 ชนิดได้น้อยกว่าประเทศเยอรมนี แต่หากพิจารณาต้นทุน 

ค่าเสียโอกาส จะเห็นได้ว่า ประเทศเมียนมาร์มีต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตเฟอร์นิเจอร์ ต�่ำกว่า ประเทศเยอรมนี 

(OC
เมียนมาร์

 = 0.75 น้อยกว่า OC
เยอรมัน

 = 1.67) ดังน้ัน ประเทศเมียนมาร์ควรผลิตเฟอร์นิเจอร์และส่งออกไปยัง 

ประเทศเยอรมนี ขณะที่ประเทศเยอรมนีควรผลิตโทรศัพท์มือถือและส่งออกไปประเทศเมียนมาร์ นั่นเอง

	 ตัวอย่างที่ 2 ประเทศไทยผลิตเส้ือผ้าได้ 100 หลา และผลิตคอมพิวเตอร์ได้ 25 เครื่อง ในขณะที ่

ประเทศสหรัฐอเมริกา ผลิตเสื้อผ้าได้ 150 หลา และผลิตคอมพิวเตอร์ได้ 300 เครื่อง (ตารางที่ 2.4) พิจารณาสินค้า

ที่จะผลิตในแต่ละประเทศโดยใช้แนวคิดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (ภาพที่ 2.3 – 2.4)

ภาพที่ 2.1 เส้นความเป็นไปได้ในการผลิตของประเทศเมียนมาร์

ภาพที่ 2.2 เส้นความเป็นไปได้ในการผลิตของประเทศเยอรมนี

• ประเทศเมียนมาร์

ความชันเส้น PPC ของเมียนมาร์ เท่ากับ 0.75 

บ่งบอกค่า OC ในการผลิตเฟอร์นิเจอร์ 

คือเมื่อ ผลิตเฟอร์นิเจอร์เพิ่มขึ้น 1 ชุด 

แรงงานต้องลดการผลิตโทรศัพท์มือถือลง 

0.75 เครื่อง

• ประเทศเยอรมนี

ความชันเส้น PPC ของเยอรมนี เท่ากับ 1.67 

บ่งบอกค่า OC ในการผลิตเฟอร์นิเจอร์ คือเมื่อผลิต

เฟอร์นิเจอร์เพิ่มขึ้น 1 ชุด แรงงานต้อง ลดการผลิต

โทรศัพท์มือถือลง 1.67 เครื่อง  
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ตารางที่ 2.4 ผลิตภาพแรงงานในการผลิตเสื้อผ้าและคอมพิวเตอร์ของประเทศไทยและประเทศสหรัฐอเมริกา

ภาพที่ 2.3 เส้นความเป็นไปได้ในการผลิตของประเทศไทย

ภาพที่ 2.4 เส้นความเป็นไปได้ในการผลิตของประเทศสหรัฐอเมริกา

สินค้า
ผลผลิตต่อแรงงาน 1 คน

ไทย สหรัฐอเมริกา

 เสื้อผา้ (หลา) 100 150

คอมพิวเตอร์ (เครื่อง) 25 300

• ประเทศไทย

ความชันเส้น PPC ของไทย เท่ากับ 0.25 

บ่งบอกค่า OC ในการผลิตเสื้อผ้า คือเมื่อ 

 ผลิตเสื้อผ้าเพิ่มขึ้น 1 หลา แรงงานต้องลด

การผลิตคอมพิวเตอร์ลง 0.25 เครื่อง  

• ประเทศสหรัฐอเมริกา

ความชันเส้น PPC ของสหรัฐอเมริกา เท่ากับ 2.0 

 บ่งบอกค่า OC ในการผลิตเส้ือผ้า คือเมือ่ ผลิตเส้ือผ้า

เพิม่ขึน้ 1 หลา แรงงานต้องลดการผลิตคอมพวิเตอร์ลง  

2.00 เครื่อง  

	 จะเห็นว่า OC ในการผลิตเสื้อผ้าของประเทศไทย ต�่ำกว่า ประเทศสหรัฐอเมริกา (OC
ไทย

 = 0.25 น้อยกว่า 

OC
อเมริกา

 = 2.00) ดังนั้น ประเทศไทยควรเลือกผลิตสินค้าที่ต้นทุนค่าเสียโอกาสต�่ำกว่า นั่นคือ

	 • ประเทศไทย มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตเสื้อผ้าและส่งออกเสื้อผ้า

	 • ประเทศสหรัฐอเมริกา มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตคอมพิวเตอร์ และส่งออกคอมพิวเตอร์ 
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	 	 2.2.2 ระดับดุลยภาพก่อนการเปิดการค้าระหว่างประเทศ

		  จากตัวอย่างท่ี 2 ส�ำหรับประเทศไทยและประเทศสหรัฐอเมริกาต้องผลิตสินค้าเองทุกชนิด  

ด้วยการจัดสรรปัจจัยแรงงานในสัดส่วนเท่ากัน เมื่อพิจารณาดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ เรียกว่า 

“ดลุยภาพดัง้เดมิ” (Autarky Equilibrium) เป็นจดุที ่เส้นความพอใจเท่ากนั (Indifference  Curve: IC) ตดักบัเส้น PPC  

ดังภาพที่ 2.5 จะเห็นได้ว่า ดุลยภาพก่อนการเปิดการค้าระหว่างประเทศ เป็นดังนี้

		  • ประเทศไทย ผลิตเสื้อผ้า 50 หลา และคอมพิวเตอร์ 12.5 เครื่อง เพื่อบริโภคภายในประเทศ

		  • ประเทศสหรัฐอเมริกา ผลิตเสื้อผ้า 75 หลา และคอมพิวเตอร์ 150 เครื่อง

	 ส�ำหรบัการพจิารณา ราคาเปรยีบเทยีบ (Relative Price) จะเหน็ได้ว่า ณ จดุดลุยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่าง

ประเทศ ต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตเสื้อผ้า สามารถสะท้อนถึงราคาเปรียบเทียบ ของเสื้อผ้าต่อคอมพิวเตอร์ 

นั่นคือ ต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตเสื้อผ้า เท่ากับ ราคาเปรียบเทียบของเสื้อผ้าต่อราคาคอมพิวเตอร์ เช่น กรณี

ประเทศไทย มีต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตเสื้อผ้าและราคาเปรียบเทียบของเสื้อผ้าต่อคอมพิวเตอร์ เท่ากับ 0.25  

	 	 2.2.3 ระดับดุลยภาพหลังการเปิดการค้าระหว่างประเทศ

		  1) แบบแผนการผลิต

		  ริคาเดียน โมเดล มีการพิจารณาแผนการผลิต (Pattern of Production) ซึ่งถูกก�ำหนดโดยทฤษฎี 

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีส่งผลต่อระดับดุลยภาพหลังเปิดการค้าระหว่างประเทศของทั้งสอง ประเทศที่

เปลี่ยนแปลงไปเมื่อเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ (Feenstra & Taylor, 2021) ดังแสดงตามภาพที่ 2.6 และ 2.7 

	 	 • ประเทศไทย 

 		  ก่อนเปิดตลาดระหว่างประเทศ เดิมแรงงานไทยผลิตคอมพิวเตอร์และเสื้อผ้าที่จุด D แต่เมื่อเปิดการค้า 

ระหว่างประเทศ แรงงานทั้งหมดเคลื่อนย้ายมาผลิตเสื้อผ้าอย่างเดียวท่ีจุด A ได้เท่ากับ 100 หลา ระดับการผลิต

เปลี่ยนแปลงกลายเป็นเส้น PPC โลก เกิดดุลยภาพใหม่ที่จุด A/ เส้นความพอใจเท่ากันเปลี่ยนแปลงเป็นเส้น IC2  

ที่มีระดับสูงขึ้น ประชาชนบริโภคเสื้อผ้าที่จุด S2 และบริโภคคอมพิวเตอร์ที่จุด C2 ฉะนั้นปริมาณการผลิตเสื้อผ้าเพื่อ

ส่งออกไปยังตลาดโลกอยู่ที่ระดับ XT (เหลือจากระดับการบริโภคภายในประเทศ) ส่วนการบริโภคคอมพิวเตอร์ที่ C2 

ต้องน�ำเข้าทั้งหมดจากประเทศสหรัฐอเมริกาที่ระดับ MT เนื่องจากแรงงานในประเทศไทยท�ำการผลิตเสื้อผ้าเท่านั้น 

ภาพที่ 2.5 ดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ ส�ำหรับประเทศไทยและประเทศสหรัฐอเมริกา
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	 	 • ประเทศสหรัฐอเมริกา 

		  เดิมแรงงานประเทศสหรัฐอเมริกา ผลิตคอมพิวเตอร์และเสื้อผ้าที่จุด E เมื่อเปิดการค้าระหว่างประเทศ 

แรงงานทั้งหมดจะผลิตเฉพาะคอมพิวเตอร์ที่จุด B ได้เท่ากับ 300 เครื่อง ระดับการผลิตเปล่ียนแปลงกลายเป็น 

เส้น PPC โลก เกิดดุลยภาพใหม่ท่ีจุด B/ เส้นความพอใจเท่ากันเปล่ียนแปลงเป็นเส้น IC
2
 ซึ่งมีระดับสูงขึ้น  

ประชาชนบริโภคเสื้อผ้าที่จุด S2 และบริโภคคอมพิวเตอร์ที่จุด C2 ฉะนั้นปริมาณการผลิตคอมพิวเตอร ์

เพื่อส่งออกไปยังตลาดโลกอยู่ที่ระดับ X
A
 (เหลือจากระดับการบริโภคภายในประเทศ) 

	 ส่วนการบริโภคเสื้อผ้าที่ S2 ต้องน�ำเข้าทั้งหมดจากประเทศไทยที่ระดับ M
A
 เนื่องจากแรงงานในประเทศ

สหรัฐอเมริกาผลิตคอมพิวเตอร์เท่านั้น 

ภาพที่ 2.6 ดุลยภาพหลังเปิดการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทย

ภาพที่ 2.7 ดุลยภาพหลังเปิดการค้าระหว่างประเทศของประเทศสหรัฐอเมริกา
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	 ดังนั้น การเปิดการค้าระหว่างประเทศท้ังประเทศไทยและประเทศสหรัฐอเมริกาต่างก็ได้รับประโยชน์  

เห็นได้จากเส้นความพอใจเท่ากันสูงขึ้นจาก IC1 เป็น IC2 สะท้อนถึงอรรถประโยชน์ (Utility) ที่สูงขึ้นเช่นกัน  

การเปิดการค้าระหว่างประเทศจะท�ำให้ระดับการบริโภคของประชาชนในประเทศเพิ่มขึ้นเช่น ประเทศไทยสามารถ

บรโิภคคอมพิวเตอร์เพิม่จากก่อนการเปิดการค้าระหว่างประเทศด้วยการน�ำเข้าจากประเทศสหรฐัอเมรกิา เช่นเดยีวกับ 

ประเทศสหรัฐอเมริกาที่เพิ่มระดับการบริโภคเสื้อผ้าจากก่อนการเปิดการค้าระหว่างประเทศด้วยการน�ำเข้าจาก

ประเทศไทย นอกจากนี้ การขยายการผลิตสินค้าที่ประเทศมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ย่อมส่งผลต่อค่าจ้าง

ของแรงงานภายในประเทศเช่นกัน 

	 2.3 ผลตอบแทนปัจจัยแรงงานภายในประเทศ

	 ผลตอบแทนปัจจยัแรงงานภายในประเทศ นัน่คอื ค่าจ้างแรงงาน (Wage) ในแต่ละประเทศ เนือ่งจาก รคิาเดยีน  

โมเดล ก�ำหนดปัจจัยการผลิตชนิดเดียวคือแรงงาน ดังนั้น เพื่อให้เห็นถึงผลจากการเปิดการค้าระหว่างประเทศ 

ที่นอกเหนือจะเพิ่มระดับการบริโภคของประชาชนในประเทศแล้ว การสะท้อนผลกระทบต่อค่าจ้างแรงงานที่เป็น

พลเมืองของประเทศส่วนใหญ่และส�ำคัญมาก ซ่ึงส่งผลโดยตรงกับรายได้ต่อบุคคล (Per Capita Income) และ 

ผลิตภาพ (Productivity) ของระบบเศรษฐกิจ โดยทั่วไปหน่วยผลิตหรือบริษัทจะจ้างแรงงานตามค่าจ้างแรงงานที่

ค�ำนวณจากผลผลติหน่วยสดุท้ายของแรงงาน (Marginal Production of Labor: MPL) คณูราคาสินค้าชนดินัน้ (Price) 

ดังนั้น ค่าจ้างแรงงานอุตสาหกรรมเสื้อผ้าและคอมพิวเตอร์ เท่ากับสมการ (1) และ (2) (Feenstra ฿ Taylor, 2021)  

		  ค่าจ้างอุตสาหกรรมเสื้อผ้า Wage
Cloth

   =   MPL
cloth

 x P
cloth

  	 (1)

      		  ค่าจ้างอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์ Wage
com

   =   MPL
com

 x P
com

	 (2)

	 แรงงานในประเทศสามารถเคลื่อนย้ายระหว่างอุตสาหกรรมเส้ือผ้าและอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์ได้อย่างเสรี  

โดยมีอัตราค่าจ้างเป็นปัจจัยก�ำหนดการตัดสินใจ เช่น หากค่าจ้างในอุตสาหกรรมเสื้อผ้าสูงกว่า แรงงาน 

จะเคลื่อนย้ายจากอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์มาสู่อุตสาหกรรมเส้ือผ้า ในทางกลับกันหากค่าจ้างในอุตสาหกรรม

คอมพิวเตอร์สูงกว่า แรงงานจะเคลื่อนย้ายจากอุตสาหกรรมเส้ือผ้าไปสู่อุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์ ฉะน้ันดุลยภาพ

ของค่าจ้างแรงงานเกิดขึ้น ณ จุดท่ีอัตราค่าจ้างระหว่างอุตสาหกรรมเส้ือผ้าและอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์เท่ากัน  

ดังสมการ (3) และ (4) เนื่องจากแรงงานได้รับค่าจ้างที่เท่ากันระหว่างภาคการผลิตทั้งสองอุตสาหกรรม จึงไม่จ�ำเป็น

ต้องมีการเคลื่อนย้ายหน่วยการผลิตอีกต่อไป จากสมการ (5) จะเห็นได้ว่า ต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตเส้ือผ้า 

เท่ากับ ราคาเปรียบเทียบของเสื้อผ้าต่อคอมพิวเตอร์ (Feenstra & Taylor, 2021)  

			   Wage
cloth

    =    Wage
com

      		  (3)

                    	 MPL
cloth

 x P
cloth 

 =    MPL
com

 x Pcom		 (4)
								      

								        (5)

 	

	 	 2.3.1 แบบแผนการค้าระหว่างประเทศ 

		  การเปิดการค้าระหว่างประเทศ ส่งผลต่อ แบบแผนการค้าระหว่างประเทศ (Pattern of Trade)  

ที่เกี่ยวข้องกับสวัสดิการ ความเป็นอยู่ของคนในประเทศคู่ค้า เช่น ระดับการบริโภคในประเทศ ค่าจ้างแรงงาน  

ราคาสินค้าในประเทศ (เสื้อผ้าและคอมพิวเตอร์) ราคาสินค้าส่งออก - น�ำเข้าในตลาดโลก เป็นต้น จะเห็นว่า 

เมื่อมีการเปิดตลาดโลก เกิดการเปลี่ยนแปลงของประเทศคู่ค้าทั้งสอง (Feenstra & Taylor, 2021) ดังภาพที่ 2.8 

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



29International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

	 • ประเทศไทย ผลิตเสื้อผ้าและส่งออก ด้วยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตเส้ือผ้า และมีราคา

เปรียบเทียบของเสื้อผ้าต่อคอมพิวเตอร์ต�่ำกว่า (Lower Relative Price) เมื่อเปิดการค้าระหว่างประเทศ เส้น PPC 

เปลี่ยนเป็นเส้น PPC
world

 ที่มีความชันสูงขึ้น บ่งบอกถึง

	 ราคาเปรียบเทยีบ ของเส้ือผ้าต่อคอมพวิเตอร์สงูขึน้ (ความชนัสูงขึน้) หมายถงึ ราคาเส้ือผ้าเทยีบกบัคอมพวิเตอร์ 

เมือ่ถกูส่งออกไปยงัตลาดโลกขยบัสงูข้ึน ย่อมสะท้อนถงึค่าจ้างแรงงานของอตุสาหกรรมเส้ือผ้าในประเทศไทยปรบัตวั

สูงขึ้นด้วยเช่นกัน ดังนั้น สินค้าที่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ เมื่อประเทศผลิตและส่งออก ย่อมส่งผลต่ออัตรา

ค่าจ้างแรงงานภาคอุตสาหกรรมเสื้อผ้าให้สูงขึ้นไปด้วย (สมการที่ 6) (Feenstra & Taylor, 2021)  

 								                	 (6)

	        - เส้นความพอใจ สูงขึ้นเป็น IC2 สะท้อนอรรถประโยชน์ของคนในประเทศสูงขึ้นเช่นกัน

	 • ประเทศสหรัฐอเมรกิา ผลติคอมพวิเตอร์และส่งออก (ด้วยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในคอมพวิเตอร์) 

เมื่อเปิดการค้าระหว่างประเทศ เส้น PPC เปลี่ยนเป็นเส้น PPC
world

 ที่มีความชันน้อยลง 

	 ราคาเปรียบเทียบ ของเสื้อผ้าต่อคอมพิวเตอร์ในประเทศสหรัฐอเมริกาถูกลง สะท้อนถึงราคาสินค้าเสื้อผ้า 

ในประเทศต�่ำลงจากการน�ำเข้าเสื้อผ้ามาจากประเทศไทย (สมการที่ 7) (Feenstra & Taylor, 2021)  

 									         (7)

		  - เส้นความพอใจ สูงขึ้นเป็น IC2 สะท้อนอรรถประโยชน์ของคนในประเทศสูงขึ้นเช่นกัน

	 ตามแนวคดิของ รคิาเดยีน โมเดล การเปิดการค้าระหว่างประเทศ จะเหน็ได้ว่าประเทศคูค้่า ทัง้ในฐานะประเทศ

ส่งออกและประเทศน�ำเข้า เพื่อท�ำการแลกเปลี่ยนสินค้าที่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ย่อมท�ำให้ประชาชน

มีความพอใจสูงขึ้น ระดับการบริโภคสินค้าเพิ่มสูงข้ึน นอกจากนี้ ยังส่งผลต่อการเพิ่มอัตราค่าจ้างสูงขึ้นกับแรงงาน

ในประเทศผู้ผลิตสินค้าที่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเพื่อส่งออก ตลอดจนในตลาดโลก ประเทศส่งออกจะได้

ราคาสนิค้าส่งออกเปรยีบเทยีบสงูขึน้ ส่วนประเทศน�ำเข้า สามารถซือ้สนิค้าได้ในราคาถกูลงเมือ่เทยีบกบัราคาภายใน

ภาพที่ 2.8 แบบแผนการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับประเทศไทยและประเทศสหรัฐอเมริกา
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ประเทศก่อนการเปิดตลาด เช่น กรณีประเทศไทยผลิตเสื้อผ้าเพื่อส่งออก เมื่อเปิดตลาดระหว่างประเทศ ราคาเปรียบ

เทยีบในตลาดโลกสงูข้ึน ในขณะทีร่าคาเปรยีบเทยีบของประเทศสหรฐัอเมรกิาต�ำ่ลงเมือ่เทยีบกบัตลาดโลก เนือ่งจาก

น�ำเข้าเสื้อผ้าจากประเทศไทย ซึ่งแรงงานไทยมีความช�ำนาญในการผลิตเสื้อผ้า จึงท�ำให้ต้นทุนเสื้อผ้าในประเทศไทย

ถกูกว่าเมือ่เทยีบกบัการผลติเสือ้ผ้าโดยใช้แรงงานในประเทศสหรฐัอเมรกิา ส่งผลให้เสือ้ผ้าราคาแพง ดงันัน้ การน�ำเข้า 

เสื้อผ้าจากประเทศไทย จะท�ำให้ราคาเสื้อผ้าในตลาดภายในประเทศสหรัฐอเมริกาถูกลง (สมการที่ 8) (Feenstra & 

Taylor, 2021)  

 										          (8)

	 ส�ำหรับประเทศไทย ราคาเปรียบเทียบของเส้ือผ้าต่อคอมพิวเตอร์ในตลาดโลกสูงขึ้น หมายความว่า  

เม่ือประเทศไทยผลิตเสื้อผ้าและส่งออกไปยังตลาดโลก จะท�ำให้ราคาเส้ือผ้าต่อคอมพิวเตอร์สูงขึ้น ประเทศไทยจึง

รับประโยชน์จากการส่งออก ขณะที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ราคาเปรียบเทียบของเสื้อผ้าต่อคอมพิวเตอร์ในตลาดโลก  

มรีาคาต�ำ่กว่าเมือ่เทยีบกบัราคาเสือ้ผ้าต่อคอมพวิเตอร์ในตลาดประเทศสหรัฐอเมรกิา (ก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ) 

หมายความว่า ประเทศสหรัฐอเมริกาซื้อเสื้อผ้าจากการน�ำเข้าได้ถูกกว่าการผลิตเองในประเทศ

	 2.4 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป แนวคิดการค้าระหว่างประเทศยุคคลาสสิก ตามแนวคิดของอดัม สมิธ ด้วยทฤษฎีความได้เปรียบ 

โดยเดด็ขาด ซ่ึงประเทศควรผลติสนิค้าทีม่คีวามถนดัในการผลติ นัน่คอื มีต้นทนุการผลติต่อหน่วยต�ำ่กว่าประเทศคูค้่า  

แล้วท�ำการส่งออกสินค้านัน้ไปยงัตลาดโลก และแนวคิดของเดวดิ รคิาร์โด ด้วยทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบ 

ทีต้่องพิจารณาต้นทนุค่าเสยีโอกาส โดยผลติสนิค้าและส่งออกท่ีมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบซึง่ต้นทนุค่าเสยีโอกาส 

ต�่ำกว่าประเทศคู่ค้า และน�ำเข้าสินค้าที่มีต้นทุนค่าเสียโอกาสสูงกับคู่ค้า การเปิดการค้าระหว่างประเทศจะส่งผล 

ต่อแบบแผนการค้าระหว่างประเทศ ราคาเปรยีบเทยีบ ค่าจ้างของแรงงาน ตลอดจนอรรถประโยชน์ของคนในประเทศ

สูงขึ้น ปัจจัยเหล่านี้ย่อมส่งผลต่อสวัสดิการของคนในประเทศคู่ค้าเปลี่ยนแปลงในทิศทางดีขึ้น การจัดสรรทรัพยากร

ของประเทศคู่ค้า และระดับโลกมีประสิทธิภาพมากขึ้น

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ แนวคิดการค้าระหว่างประเทศในยุคคลาสสิกโดยอดัม สมิธ และเดวิด ริคาร์โด  

ถือเป็นรากฐานส�ำคัญของเศรษฐศาสตร์การค้า โดยทฤษฎีความได้เปรียบโดยเด็ดขาด (อดัม สมิธ) เสนอว่าประเทศ

ควรผลิตและส่งออกสินค้าที่สามารถผลิตได้มีประสิทธิภาพมากกว่าประเทศอื่น ขณะที่เดวิด ริคาร์โด พัฒนาต่อยอด 

ด้วยทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบซ่ึงให้ความส�ำคัญกับต้นทุนค่าเสียโอกาส ช้ีให้เห็นว่าการค้าระหว่าง

ประเทศสามารถเกิดประโยชน์ร่วมกันได้ แม้ประเทศหนึ่งจะไม่มีความได้เปรียบโดยเด็ดขาดก็ตาม แนวคิดเหล่านี้ได้ 

วางพืน้ฐานให้เกดิการจดัสรรทรพัยากรทีม่ปีระสทิธภิาพมากขึน้ในระดบัโลก ส่งผลให้ประเทศสามารถขยายการผลติ 

สร้างรายได้ เพิ่มค่าจ้าง และยกระดับความเป็นอยู่ของประชาชน ทั้งยังส่งเสริมการรวมตัวทางเศรษฐกิจระหว่าง

ประเทศ และสร้างกลไกให้ประเทศก�ำลงัพฒันามบีทบาทในระบบเศรษฐกจิโลกมากยิง่ขึน้ อย่างไรกต็าม ประสทิธผิล

ของการค้าเสรีจ�ำเป็นต้องพิจารณาควบคู่กับนโยบายภายในเพื่อรองรับการเปล่ียนแปลงที่อาจเกิดขึ้นจากการเปิด

ตลาดอย่างเสรี
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธิบายแนวคิดเรื่องความได้เปรียบโดยเด็ดขาดของอดัม สมิธ และวิเคราะห์ว่าแนวคิดน้ียังมีความเกี่ยวข้องหรือ

เกิดขึ้นได้ในโลกปัจจุบันหรือไม่ อย่างไร (เพิ่มเติม: ยกตัวอย่างประกอบเพื่อชี้ให้เห็นการประยุกต์ใช้ในยุคปัจจุบัน)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. เลือกตัวอย่างประเทศคู่ค้า 2 ประเทศที่ผลิตสินค้า 2 ชนิด พร้อมวิเคราะห์การค้าภายใต้ริคาเดียน โมเดล โดย

พิจารณาดุลยภาพก่อนและหลังการเปิดตลาด รวมถึงวิเคราะห์แบบแผนการผลิตและแบบแผนการค้า (เพิ่มเติม: 

พิจารณาจากต้นทุนโอกาสที่แตกต่างกันและผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. อธบิายการปรบัตวัของราคาสนิค้าทีม่คีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบเมือ่มกีารส่งออก พร้อมวเิคราะห์กลไกตลาด

ที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงราคา (เพิ่มเติม: เชื่อมโยงกับแนวคิดด้านอุปสงค์และอุปทานระหว่างประเทศ) 

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - David Ricardo – Principles of Political Economy and Taxation (ต้นก�ำเนิดแนวคิดความได้เปรียบ

โดยเปรียบเทียบและโมเดลริคาเดียน)

	 - International Monetary Fund (IMF) (ข้อมลูเศรษฐกจิมหภาค การไหลเวยีนสินค้าและทนุระหว่างประเทศ) 

เว็บไซต์: https://www.imf.org

	 - World Bank (ธนาคารโลก) (ข้อมูลการค้าโลก ข้อมูลเปรียบเทียบผลิตภาพระหว่างประเทศ) เว็บไซต์:  

https://www.worldbank.org

	 - รายงานการค้าระหว่างประเทศของกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลตัวอย่างประเทศคู่ค้าและ 

แนวโน้มการค้าของไทย) เว็บไซต์: https://www.dtn.go.th

	 - หนังสือ “International Trade” โดย Feenstra, and Taylor (ต�ำรา International Trade)

	 - หนังสือ “The Wealth of Nations” โดย Adam Smith (แหล่งต้นฉบับเกี่ยวกับแนวคิดความได้เปรียบ 

โดยเด็ดขาด)

	 - องค์การการค้าโลก (WTO) (ข้อมูลเกี่ยวกับการเปิดเสรีการค้าและการเปล่ียนแปลงรูปแบบการค้าโลก) 

เว็บไซต์: https://www.wto.org
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3
	 แนวคิดการค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่เน้นศึกษาในแง่ปัจจัยการผลิตและทรัพยากรที่ประเทศมีอยู่ (Factor 

Endowment) เช่น บางประเทศมปัีจจยัการผลติแรงงานมากเมือ่เทยีบกับปัจจยัอืน่ หรอืบางประเทศมปัีจจยัทนุมาก 

ตลอดจนความแตกต่างในส่วนผสมของปัจจัยการผลิตสินค้าแต่ละชนิด ความแตกต่างและส่วนผสมของทรัพยากร

ดังกล่าว เป็นที่มาของต้นทุนและความได้เปรียบในการผลิต ซึ่งเป็นหลักการส�ำหรับแนวคิดการค้าระหว่างประเทศ

สมัยใหม่ ดังนั้น บทน้ีจะกล่าวถึงพื้นฐานทฤษฎีดังกล่าว ได้แก่ 1) แบบจ�ำลองเฮคเชอร์ - โอห์ลิน 2) ผลได้จาก 

การค้าระหว่างประเทศ 3) อุปสงค์การน�ำเข้า - อุปทานการส่งออก 4) ตัวอย่างเชิงประจักษ์ของความอุดมสมบูรณ์

ของทรัพยากรการผลิตในประเทศต่าง ๆ และ 5) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 3.1 แบบจ�ำลองเฮคเชอร์ - โอห์ลิน 

	 จากแนวคิดการค้าระหว่างประเทศยุคคลาสสิกที่เน้นศึกษาปัจจัยการผลิตเพียงชนิดเดียวคือ “แรงงาน”  

ซึ่งปัจจัยการผลิตชนิดเดียวยังไม่เพียงพอท่ีจะอธิบายสาเหตุของการค้าระหว่างประเทศ ยุคต่อมานักเศรษฐศาสตร์

สมยัใหม่จงึได้พัฒนาทฤษฎแีละขยายแนวคดิการค้าขายระหว่างประเทศ โดยพจิารณาความแตกต่างขององค์ประกอบ

ทรพัยากรทีม่ใีนแต่ละประเทศ ตลอดจนความแตกต่างในส่วนผสมของปัจจยัการผลติของสนิค้าและบรกิารแต่ละชนิด  

เป็นแนวคิดการค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ (Modern Theory) คือ ทฤษฎีเฮคเชอร์-โอห์ลิน (Hecksher-Ohlin  

Theorem) หรือเรียกว่า ทฤษฎีสัดส่วนปัจจัยการผลิต ที่พัฒนาขึ้นในต้นศตวรรษที่ 20 โดยนักเศรษฐศาสตร์ 

ชาวสวีเดนสองคน คือ เอลิ เฮคเชอร์ (Ohli Hecksher: 1879-1952) และเบอร์ทิล โอห์ลิน (Bertil Ohlin: 1899-

1979) (เยาวเรศ ทับพันธุ์, 2557; อภิรดา ชิณประทีป, 2563; Feenstra & Taylor, 2021) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

	 	 3.1.1 ข้อสมมติเบื้องต้นของแบบจ�ำลองเฮคเชอร์-โอห์ลิน 

		  1) แบบจ�ำลองเฮคเชอร์-โอห์ลิน (Hecksher-Ohlin: HO Model) เป็นแบบ 2 x 2 x 2 กล่าวคือ  

มกีารค้าระหว่างประเทศ 2 ประเทศคอื Home Country และ Foreign Country ประเทศผลติสินค้า 2 ชนิด ตวัอย่างเป็น  

สินค้ารองเท้าและคอมพิวเตอร์ โดยใช้ปัจจัยการผลิต 2 ชนิด คือแรงงาน (Labor) และทุน (Capital) ปัจจัยแรงงาน

และทุนสามารถเคลื่อนย้ายระหว่างอุตสาหกรรมในประเทศได้อย่างเสรี จนกระทั่งได้รับผลตอบแทนเท่ากันทั้งสอง

อุตสาหกรรม 

		  2) ในกระบวนการผลติ ก�ำหนดให้สนิค้ารองเท้า มคีวามเข้มข้นในการใช้ปัจจยัแรงงาน (Labor Intensity) 

และสินค้าคอมพิวเตอร์ มีความเข้มข้นในการใช้ปัจจัยทุน (Capital Intensity)

		  3) ก�ำหนดให้ทั้งสองประเทศมีการจ้างงานเต็มที่ โดย Home Country มีความอุดมสมบูรณ ์

ในปัจจัยทุน (Capital Abundance) และ Foreign Country มีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยแรงงาน (Labor  

Abundance) 

แนวคิดการค้า
ระหวา่งประเทศสมยัใหม่

บทท่ี 
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		  4) ฟังก์ชันการผลิตของสองประเทศมีลักษณะผลได้ต่อขนาดคงที่ (Constant Return to Scale) 

		  5) สินค้ารองเท้าและคอมพิวเตอร์ สามารถซ้ือขายแลกเปล่ียนอย่างเสรี โดยไม่มีข้อกีดกันทางการค้า

หรือภาษี และไม่มีต้นทุนค่าขนส่ง 

		  6) ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีของทั้งสองประเทศเท่าเทียมกัน จากข้อสมมติเบื้องต้น ข้อที่ 2) สินค้า

รองเท้า มีความเข้มข้นในการใช้ปัจจัยแรงงาน และสินค้าคอมพิวเตอร์ มีความเข้มข้นในการใช้ปัจจัยทุน (Feenstra 

& Taylor, 2021) โดยที่ 

		  • 	 อุตสาหกรรมรองเท้า (Shoes: S)  ต้องการใช้ปัจจัยแรงงาน (Labor: L) เทียบกับปัจจัยทุน    

			   (Capital: K) ต่อหน่ึงหน่วยการผลิต มากกว่า อุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์ (Computer: C) หรือ 

			   การผลิตรองเท้าใช้แรงงานมากกว่าการผลิตคอมพิวเตอร์ นั่นคือ          

		  •	 ในขณะเดียวกันอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์ (Computer: C)  ต้องการใช้ปัจจัยทุน เทียบกับปัจจัย 

			   แรงงานต่อหนึง่หน่วยการผลติ มากกว่า อุตสาหกรรมรองเท้า หรอืการผลติคอมพวิเตอร์ใช้ปัจจยัทนุ 

			   มากกว่าการผลิตรองเท้า    

	 พิจารณาเส้นอุปสงค์เปรียบเทียบแรงงานต่อทุน (Relative Demand Curve for Labor to Capital) ส�ำหรับ

การผลิตรองเท้าและคอมพิวเตอร์ จากภาพที่ 3.1 จะเห็นว่าเส้นอุปสงค์เปรียบเทียบแรงงานต่อทุนของอุตสาหกรรม

รองเท้าอยูใ่นระดบัเหนอืกว่าอตุสาหกรรมคอมพวิเตอร์ เนือ่งจากต้องใช้แรงงานมากกว่าจงึส่งผลให้ค่าตอบแทนสมัพทัธ์ 

(ค่าจ้างต่อค่าเช่า) สูงกว่าเช่นกัน 

ภาพที่ 3.1 เส้นอุปสงค์เปรียบเทียบแรงงานต่อทุนส�ำหรับอุตสาหกรรมรองเท้าและคอมพิวเตอร์
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	 	 3.1.2 ดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ 

		  ตาม แบบจ�ำลองเฮคเชอร์-โอห์ลนิ อ้างองิข้อสมมตเิบือ้งต้นข้อที ่3) Home Country มคีวามอดุมสมบรูณ์

ในปัจจัยทุน และ Foreign Country มีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยแรงงาน ดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ 

(Autarky Equilibrium) ส�ำหรับทั้งสองประเทศ (ภาพที่ 3.2) (Feenstra & Taylor, 2021) มีรายละเอียดดังนี้

		  • เส้น PPC ของ Home country ด้วย Home Country มีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยทุน จึงผลิต

คอมพิวเตอร์ได้มากกว่า เส้น PPC โน้มเอียงไปทางสินค้าคอมพิวเตอร์ ดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ  

เกิดขึ้นที่จุด AH นั่นคือ Home Country ผลิตคอมพิวเตอร์ได้ Q
C1

 และผลิตรองเท้า ได้ Q
S1
 

		  • เส้น PPC ของ Foreign Country ด้วย Foreign Country มีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยแรงงาน  

จึงผลิตรองเท้าได้มากกว่า เส้น PPC โน้มเอียงไปทางสินค้ารองเท้า ดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ เกิดขึ้น

ที่จุด AF นั่นคือ Foreign Country ผลิตคอมพิวเตอร์ได้ QF
C1

 และผลิตรองเท้า ได้ QF
S1
 

	 เม่ือพิจารณาเส้นราคาเปรียบเทียบของคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้า จะเห็นว่าเส้นราคาเปรียบเทียบของ 

ทั้งสองประเทศมีความชันไม่เท่ากัน ด้วยความแตกต่างของทรัพยากรและปัจจัยการผลิตระหว่างประเทศ นั่นคือ 

ปัจจัยแรงงานและปัจจัยทุน โดย Home Country มีความอุดมสมบูรณ์ของปัจจัยทุน และอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์

ต้องการความเข้มข้นปัจจัยทุน เส้นราคาเปรียบเทียบของคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้า อยู่ที่ระดับ       มีลักษณะเส้น 

ที่มีความชันน้อยกว่า Foreign Country หมายความว่า ราคาเปรียบเทียบคอมพิวเตอร์ต่อราคารองเท้าใน Home 

Country ถูกกว่า Foreign Country ในขณะเดียวกัน Foreign Country มีความอุดมสมบูรณ์ของปัจจัยแรงงาน 

และอุตสาหกรรมรองเท้าต้องการความเข้มข้นของปัจจัยแรงงาน เส้นราคาเปรียบเทียบของคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้า  

อยู่ที่ระดับ       เป็นเส้นที่มีความชันมากกว่า Home Country หมายความว่า ราคาเปรียบเทียบคอมพิวเตอร์ต่อ

ราคารองเท้าของ Foreign Country สูงกว่า Home Country  

	 ดงันัน้ เมือ่พจิารณาความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในการผลติคอมพวิเตอร์และรองเท้าส�ำหรบัทัง้สองประเทศ 

ซึง่เส้นราคาเปรยีบเทยีบของคอมพวิเตอร์ต่อรองเท้า สะท้อนถงึต้นทนุค่าเสียโอกาสในการผลติสินค้าทัง้สองได้เช่นกนั 

ภาพที่ 3.2 ดุลยภาพก่อนเปิดการค้าระหว่างประเทศ (Autarky Equilibrium)
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(ตามรายละเอียดในบทที่ 2) จะเห็นได้ว่า Home Country จึงมีความได้เปรียบในการผลิตคอมพิวเตอร์ เนื่องจาก 

มีราคาเปรียบเทียบของคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้าหรือต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตคอมพิวเตอร์ต�่ำกว่า จึงควรผลิต

และส่งออกคอมพิวเตอร์ ในขณะที่ Foreign Country ควรผลิตรองเท้าและส่งออกรองเท้า 

	 	 3.1.3 ดุลยภาพหลังเปิดการค้าระหว่างประเทศ

		  เมื่อมีการเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ Home Country จะผลิตและส่งออกคอมพิวเตอร์ ในขณะที่ 

Foreign Country จะผลิตและส่งออกรองเทา้ ทัง้สองประเทศท�ำการคา้ขายแลกเปลี่ยนระหว่างประเทศกัน การเปิด

ตลาดการค้าระหว่างประเทศ ก่อให้เกิดดุลยภาพตลาดโลก (Free Trade Equilibrium) ที่จุด AW 

(ภาพที่ 3.3) และเส้นราคาเปรียบเทียบของคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้าของตลาดโลก หรือเส้นระดับราคาโลก เท่ากับ   

	    (Feenstra & Taylor, 2021) มีรายละเอียดดังนี้

		  เดิม Home Country มีราคาเปรียบเทียบ เท่ากับ  

		  และ Foreign Country มีราคาเปรียบเทียบ เท่ากับ  

		  นั่นคือ     

	 ณ จดุดุลยภาพตลาดโลก ทัง้ Home Country และ Foreign Country มีเส้นราคาเปรยีบเทยีบของคอมพวิเตอร์

ต่อรองเท้า หรือต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตทั้งสองชนิดเท่ากัน 

ภาพที่ 3.3 ดุลยภาพหลังเปิดการค้าระหว่างประเทศ
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	 3.2 ผลได้จากการค้าระหวา่งประเทศ

	 แบบแผนการค้า (Pattern of Trade) ตาม HO Model ทั้งสองประเทศมีการปรับเปลี่ยนระดับการผลิตสินค้า

คอมพิวเตอร์และรองเท้า ตามความได้เปรียบในการผลิต (Feenstra & Taylor, 2021) โดยมีรายละเอียดดังนี้

	 • Home Country ซึ่งเป็นประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยทุน และสินค้าคอมพิวเตอร์มีความเข้มข้น 

ในปัจจัยทุน จึงควรผลิตคอมพิวเตอร์ แบบแผนการค้าตาม HO Model ของ Home Country ดังภาพที่ 3.4  

จากเดิมระดับการผลิตคอมพิวเตอร์อยู่ที่จุด A เมื่อเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ ปัจจัยการผลิตถูกย้ายมาเน้น 

การผลิตคอมพิวเตอร์มากขึ้นที่จุด B ผลิตคอมพิวเตอร์ได้ Q
C2

 ลดระดับการผลิตรองเท้าลงเหลือ Q
S2
 และเส้นราคา 

เปรยีบเทยีบของคอมพวิเตอร์ต่อรองเท้าเปลีย่นแปลงไปเท่ากบัเส้นราคาเปรยีบเทียบของตลาดโลก ทีร่ะดับ             และ

ที่เส้นความพอใจเท่ากัน (IC) ที่จุด C แสดงถึงระดับการบริโภคภายในประเทศ ที่มีระดับการอุปโภคคอมพิวเตอร ์

ที่ระดับ Q
C3 

และอุปโภครองเท้าที่ระดับ Q
S3
 จะเห็นว่าปริมาณการผลิตคอมพิวเตอร์มีมากเกินกว่าการบริโภคภายใน

ประเทศ Home Country สามารถส่งออกคอมพิวเตอร์ได้มากขึ้น เท่ากับ Q
C2

Q
C3

 ในขณะที่ระดับการอุปโภครองเท้า 

เท่ากับ Q
S2
Q

S3
 เป็นระดับที่สูงกว่าความสามารถในการผลิตภายในประเทศ โดยการน�ำเข้าจากประเทศคู่ค้านั่นเอง

	 เมือ่เปรยีบเทยีบดลุยภาพก่อนเปิดการค้าและหลงัการเปิดเสรกีารค้าระหว่างประเทศ จะพบการเปลีย่นแปลง

ของสวัสดิการทางเศรษฐกิจ (Economic Welfare) โดยเส้น IC ที่จุด C ขยับสูงขึ้นเหนือเส้นเดิมก่อนการเปิดเสรี 

การค้าระหว่างประเทศ แสดงว่า Home Country เกิดผลได้ทางการค้า (Gain from International Trade)  

โดยเพิ่มระดับการส่งออกสินค้าคอมพิวเตอร์ เท่ากับ Q
C2

 Q
C3

 และผู้บริโภคภายในประเทศ สามารถเพิ่มระดับ 

การอุปโภครองเท้าได้มากกว่าการผลิตเองภายในประเทศ โดยการน�ำเข้าจากประเทศคู่ค้าด้วยราคาเปรียบเทียบที่

ต�่ำกว่าการผลิตเองภายในประเทศ เท่ากับ Q
S2
 Q

S3
 นั่นคือ Home Country เกิดผลได้ทางการค้า เท่ากับพื้นที่ CBN

	 • Foreign Country เป็นประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยแรงงาน และสินค้ารองเท้ามีความเข้มข้น 

ในการใช้ปัจจัยแรงงาน จึงควรผลิตรองเท้า แบบแผนการค้าตาม HO Model ของ Foreign Country ดังภาพที่ 3.5 

ภาพที่ 3.4 แบบแผนการค้าตาม HO Model ของ Home Country
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จากเดิมระดับการผลิตรองเท้า อยู่ที่จุด A* เมื่อเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ ปัจจัยการผลิตถูกย้ายมาเพิ่มการผลิต

รองเท้ามากขึ้น ที่จุด B* ผลิตรองเท้าได้ Q*
S2
 ลดระดับการผลิตคอมพิวเตอร์ลงเหลือที่ Q*

C2
 และเส้นราคาเปรียบ

เทียบของคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้าเปลี่ยนไปเท่ากับเส้นราคาเปรียบเทียบของตลาดโลก ที่ระดับ  และที่เส้น IC 

ที่จุด C* แสดงถึงระดับการบริโภคภายในประเทศ มีระดับการอุปโภครองเท้าที่ระดับ Q*
S3
 และอุปโภคคอมพิวเตอร์

ทีร่ะดบั Q*
C3

 จะเหน็ว่าปรมิาณการผลติรองเท้ามมีากเกนิกว่าการอปุโภคภายในประเทศ Foreign Country สามารถ

ส่งออกรองเท้าได้มากขึ้น เท่ากับ Q*
S2
Q*

S3
 ในขณะที่ระดับการอุปโภคคอมพิวเตอร์ เท่ากับ Q*

C2
Q*

C3
 ซึ่งเป็นระดับที่

สูงกว่าความสามารถในการผลิตภายในประเทศ ด้วยการน�ำเข้าจากประเทศคู่ค้า

	 เมื่อเปรียบเทียบดุลยภาพก่อนและหลังเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ จะพบการเปลี่ยนแปลงของสวัสดิการ

ทางเศรษฐกจิ โดยเส้น IC ทีจ่ดุ C* ขยบัสงูขึน้เหนอืเส้นเดิมก่อนการเปิดเสรกีารค้าระหว่างประเทศ แสดงว่า Foreign 

Country เกิดผลได้ทางการค้า โดยระดับการส่งออกสินค้ารองเท้าเพ่ิมขึ้น เท่ากับ Q*
S2
Q*

S3
 และผู้บริโภคภายใน

ประเทศเพิ่มระดับการอุปโภคคอมพิวเตอร์ได้มากกว่าการผลิตเองภายในประเทศด้วยการน�ำเข้าจากประเทศคู่ค้า  

ด้วยราคาเปรียบเทียบที่ต�่ำกว่าการผลิตเองภายในประเทศ เท่ากับ Q*
C2

Q*
C3

 ดังนั้น Foreign Country เกิดผลได้

ทางการค้า เท่ากับพื้นที่ C*B*N*

	 3.3 อุปสงค์การน�ำเข้า - อุปทานการส่งออก 

	 ก่อนการเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ Home Country มีราคาเปรียบเทียบคอมพิวเตอร์ต่อรองเท้า  

อยู่ที่จุด H เมื่อเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ ระดับราคาเปรียบเทียบของตลาดโลกสูงข้ึนเป็นจุด S เส้นอุปทาน 

การส่งออกคอมพวิเตอร์ของ Home Country (Home Export Supply Curve) จงึเป็นเส้น HS ทีม่คีวามชนัเป็นบวก 

จากภาพที่ 3.6ก จะเห็นว่าการเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศจะท�ำให้ราคาคอมพิวเตอร์ที่ผลิตโดย Home Country 

สงูขึน้ ส่งผลให้ผูผ้ลติในอตุสาหกรรมคอมพวิเตอร์มรีายได้เพิม่ขึน้จากการยกระดบัราคาเปรยีบเทยีบของคอมพวิเตอร์

ขณะเดียวกัน ก่อนการเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ Foreign Country มีราคาเปรียบเทียบ คอมพิวเตอร์ต่อ

ภาพที่ 3.5 แบบแผนการค้าตาม HO Model ของ Foreign Country

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



39International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

รองเท้า อยู่ที่จุด F เมื่อเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ ระดับราคาเปรียบเทียบของตลาดโลกลดลงเป็นจุด D  

เส้นอุปสงค์การน�ำเข้าคอมพิวเตอร์ของ Foreign Country (Foreign Import Demand Curve) จึงเป็นเส้น FD  

ที่มีความชันเป็นลบ ดังภาพท่ี 3.6ข จะเห็นว่าการเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศ ท�ำให้ราคาคอมพิวเตอร์ใน 

ตลาดโลกถูกกว่า ราคาคอมพิวเตอร์ที่ผลิตขึ้นภายใน Foreign Country ก่อให้เกิดความต้องการน�ำเข้าคอมพิวเตอร์

จากตลาดโลก (Feenstra & Taylor, 2021)  

	 ราคาดุลยภาพในตลาดโลก (Free-Trade World Equilibrium Price) เกิดขึ้น ณ จุด E ดังภาพที่ 3.7 

อุปทานการส่งออกคอมพิวเตอร์ของ Home Country ตัดกับอุปสงค์การน�ำเข้าคอมพิวเตอร์ของ Foreign Country  

เกดิราคาเปรยีบเทยีบดลุยภาพในตลาดโลก เท่ากบั   ปรมิาณการซือ้ขายสนิค้าดลุยภาพในตลาดโลก เท่ากบั QW  

เป็นปริมาณที่เท่ากับการส่งออกคอมพิวเตอร์จาก Home Country ที่ Q
C2

Q
C3

 และปริมาณการน�ำเข้าคอมพิวเตอร์

ของ Foreign Country ที่ Q*
C2

 Q*
C3

ภาพที่ 3.6 เส้นอุปสงค์การน�ำเข้า - อุปทานการส่งออก

ภาพที่ 3.7 ราคาและปริมาณดุลยภาพในตลาดโลก
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	 3.4 ตัวอย่างเชิงประจักษ์ของความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรการผลิตในประเทศต่าง ๆ 

	 จากแนวคิดการค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ของเฮคเชอร์-โอห์ลิน พิจารณาความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากร

การผลิตด้านต่าง ๆ ในประเทศผู้น�ำเศรษฐกิจโลกที่ส�ำคัญ ในปี ค.ศ. 2016 ยกตัวอย่างความอุดมสมบูรณ์ของปัจจัย

การผลิตที่ส�ำคัญ 6 ประเด็น ได้แก่ ปัจจัยทุน การวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยี แรงงานมีฝีมือ แรงงานกึ่งฝีมือ แรงงาน

ไร้ฝีมือ และจ�ำนวนที่ดิน ซึ่งปัจจัยการผลิตดังกล่าวส่งผลต่อความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจตามผลิตภัณฑ์มวลรวม 

ในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ตามภาพที่ 3.8 (Feenstra & Taylor, 2021) พบว่า

	 - ประเทศสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งปัจจัยการผลิตที่ส�ำคัญคือ ทุนทางกายภาพ การวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยี 

แรงงานมีฝีมือ และที่ดิน ที่ประมาณร้อยละ 24, 26.1, 27.8 และ 12.6 ตามล�ำดับ จึงกลายเป็นผู้น�ำทางเศรษฐกิจ

ด้วยสัดส่วน GDP สูงสุดที่ประมาณร้อยละ 21.6 ของมูลค่า GDP โลก

	 - ประเทศจีน มีความอุดมสมบูรณ์ของแรงงานกึ่งฝีมือจ�ำนวนมากที่สุดในโลก ที่ร้อยละ 32.5 รวมถึงแรงงาน 

ไร้ฝีมอื ตลอดระยะเวลาสบิปีทีผ่่านมา ประเทศจนีเร่งให้ความส�ำคญัในการวจิยัและพัฒนาเทคโนโลยสีงูทีร้่อยละ 14.1 

ประกอบกับมีการสั่งสมปัจจัยทุน แรงงานมีฝีมือ จ�ำนวนที่ดินที่กว้างใหญ่ ส่งผลให้มีส่วนแบ่ง GDP ที่ร้อยละ 11.2

	 - ประเทศญี่ปุ่น สามารถเป็นผู้น�ำเศรษฐกิจโลก ด้วยสัดส่วน GDP ที่ร้อยละ 7.5 ด้วยสัดส่วนปัจจัยการผลิต

ส�ำคัญ 3 ประการ คือ ความมั่งคั่งด้านเงินทุน ที่ร้อยละ 13.3 เทคโนโลยี ที่ร้อยละ 13.2 รวมถึงการวิจัยและพัฒนา 

แรงงานมีฝีมือและกึ่งฝีมือ    

	 - นอกจากนี้ ประเทศอินเดียที่มีแรงงานไร้ฝีมือจ�ำนวนมาก มีสัดส่วน GDP ที่ร้อยละ 5.5 ตามมาด้วยประเทศ

เยอรมัน อังกฤษ ฝรั่งเศส แคนาดา และประเทศอื่น ๆ ในโลก  

ภาพที่ 3.8 ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรการผลิตด้านต่าง ๆ ในประเทศผู้น�ำเศรษฐกิจโลก

จาก International trade, by R. Feenstra and A.M. Taylor, 2021, 5th ed., Macmillan Learning.
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	 3.5 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป แนวคิดการค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ของเฮคเชอร์ - โอห์ลิน ได้พัฒนาแนวคิดโดยค�ำนึงถึง

ปัจจัยการผลิตด้านทุนและแรงงานด้วยทฤษฎีสัดส่วนปัจจัยการผลิต ที่สะท้อนถึงระดับการผลิตในโลกจริงมากขึ้น  

ด้วยแต่ละประเทศมีความแตกต่างและความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรที่อาจจะมีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยทุน

หรือมีความอุดมสมบูรณ์ในปัจจัยแรงงาน ตลอดจนความแตกต่างในส่วนผสมของปัจจัยการผลิตสินค้าแต่ละชนิด  

ที่อาจจะมีความเข้มข้นในการใช้ปัจจัยแรงงานหรือมีความเข้มข้นในการใช้ปัจจัยทุน ประเด็นน้ีส่งผลต่อ 

เส้นอุปสงค์เปรียบเทียบแรงงานต่อทุน เมื่อเข้าสู่ตลาดโลก แต่ละประเทศจะเลือกผลิตและส่งออกสินค้าตามเงื่อนไข 

ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรและความเข้มข้นของปัจจัยการผลิตสินค้าอย่างเหมาะสม หากค�ำนึงแบบแผน 

การค้าตาม HO Model ประเทศคู่ค้าย่อมเกิดผลได้จากการค้าระหว่างประเทศ เกิดการเปลี่ยนแปลงของสวัสดิการ

ทางเศรษฐกิจที่มีประสิทธิภาพมากข้ึน แต่อย่างไรก็ตาม ตลาดระหว่างประเทศยังมีบริบทอื่น ๆ ในการวิเคราะห์ 

ผลได้ ผลเสียอีกหลายประเด็นที่ต้องค�ำนึงถึงต่อไป

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ แนวคิดการค้าระหว่างประเทศของเฮคเชอร์ - โอห์ลิน ได้ต่อยอดจากแนวคิด 

คลาสสิกที่เสนอว่าความได้เปรียบทางการค้าของแต่ละประเทศเกิดจากความอุดมสมบูรณ์ของปัจจัยการผลิต เช่น 

แรงงานและทุน ประเทศที่มีทรัพยากรใดมาก จะมีต้นทุนในการผลิตสินค้าที่ใช้ปัจจัยนั้นต�่ำ และเลือกส่งออกสินค้า

ที่ใช้ปัจจัยนั้นอย่างเข้มข้น แนวคิดนี้สะท้อนถึงโครงสร้างการผลิตในโลกจริงได้มากขึ้น และช่วยอธิบายรูปแบบ 

การค้าระหว่างประเทศได้อย่างเป็นระบบ การค้าตาม HO Model จงึเอือ้ต่อการจดัสรรทรพัยากรอย่างมปีระสทิธภิาพ 

เพิ่มสวัสดิการและผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับประเทศคู่ค้า อย่างไรก็ตาม โมเดลนี้ยังมีข้อจ�ำกัด เช่น การสมมติ

ให้เทคโนโลยีเหมือนกันทุกประเทศ และละเลยปัจจัยอื่น ๆ เช่น สถาบัน โครงสร้างทางสังคมหรือความไม่สมมาตร

ด้านข้อมูล ซึ่งอาจส่งผลต่อรูปแบบและผลลัพธ์ของการค้าในตลาดระหว่างประเทศปัจจุบันที่ซับซ้อนยิ่งขึ้น ในบริบท

ตลาดโลกปัจจบุนั การวิเคราะห์การค้าระหว่างประเทศไม่อาจพิจารณาเพยีงความได้เปรยีบจากปัจจยัการผลติเท่านัน้ 

แต่ยังต้องค�ำนึงถึงปัจจัยอื่น ๆ เช่น ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี โครงสร้างสถาบัน ความสามารถในการแข่งขันของ

ภาคธุรกิจ ตลอดจนบริบททางการเมืองระหว่างประเทศ ปัจจัยเหล่านี้ส่งผลต่อโอกาสและข้อจ�ำกัดของประเทศใน

การเข้าถึงตลาดโลกอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



42 International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

แบบฝึกหัดท้ายบท

1. จากข้อสมมติเบื้องต้นของ HO Model ยกตัวอย่างประเทศคู่ค้าตามแบบ 2 x 2 x 2 (ก�ำหนด 2 ประเทศ ผลิต 2 

สินค้า ด้วย 2 ปัจจัยการผลิต คือ ทุนและแรงงาน โดยก�ำหนดความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรในแต่ละประเทศและ

ความเข้มข้นของปัจจัยการผลิตในแต่ละสินค้าอย่างชัดเจน

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. (ต่อเนื่องจาก ข้อ 1) วิเคราะห์ดุลยภาพก่อน – หลังการเปิดตลาดของทั้งสองประเทศ พร้อมทั้งอธิบายเส้นราคา

เปรียบเทียบในแต่ละประเทศอย่างละเอียด

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. วาดกราฟแบบแผนการค้า พร้อมอธิบายอย่างละเอียดถึงผลได้จากการค้าระหว่างประเทศของทั้งสองประเทศ

อย่างละเอียด

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - David Ricardo – Principles of Political Economy and Taxation (ต้นก�ำเนิดแนวคิดความได้เปรียบ

โดยเปรียบเทียบและโมเดลริคาเดียน)

	 - International Monetary Fund (IMF) (ข้อมลูเศรษฐกจิมหภาค การไหลเวยีนสินค้าและทนุระหว่างประเทศ) 

เว็บไซต์: https://www.imf.org

	 - World Bank (ธนาคารโลก) (ข้อมูลการค้าโลก ข้อมูลเปรียบเทียบผลิตภาพระหว่างประเทศ) เว็บไซต์:  

https://www.worldbank.org

	 - รายงานการค้าระหว่างประเทศของกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลตัวอย่างประเทศคู่ค้าและ 

แนวโน้มการค้าของไทย) เว็บไซต์: https://www.dtn.go.th

	 - หนังสือ “International Trade” โดย Feenstra, and Taylor (ต�ำรา International Trade)

	 - หนังสือ “The Wealth of Nations” โดย Adam Smith (แหล่งต้นฉบับเกี่ยวกับแนวคิดความได้เปรียบ 

โดยเด็ดขาด)

	 - องค์การการค้าโลก (WTO) (ข้อมูลเกี่ยวกับการเปิดเสรีการค้าและการเปล่ียนแปลงรูปแบบการค้าโลก) 

เว็บไซต์: https://www.wto.org
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4
	 การตัดสินใจเข้าสู่การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ มีปัจจัยต่าง ๆ  ที่เกี่ยวข้องหลายประการ การเข้าใจ

บรบิทของสภาพแวดล้อมการด�ำเนนิธรุกจิระหว่างประเทศ ตลอดจนการวเิคราะห์ตลาดและการเลือกตลาดเป้าหมาย

ระหว่างประเทศ จึงเป็นประเด็นส�ำคัญต่อความได้เปรียบในการแข่งขันและประสบความส�ำเร็จ บทนี้จะกล่าวถึง 

สภาพแวดล้อมการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ได้แก่ 1) การตัดสินใจเข้าสู่การด�ำเนินธุรกิจเกษตร 

ระหว่างประเทศ 2) ปัจจัยขับเคลื่อนตลาดสินค้าเกษตรสมัยใหม่ในตลาดโลก 3) การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมเพื่อ

ด�ำเนนิธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ 4) การเลอืกตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศ 5) ตวัอย่างการเลอืกตลาดเป้าหมาย

ส�ำหรับธุรกิจ และ 6) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 4.1 การตัดสินใจเข้าสู่การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 การตัดสินใจเข้าสู ่ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศต้องค�ำนึงถึงปัจจัยหลายประการขึ้นอยู่กับความพร้อม 

จุดมุ่งหมายของกิจการ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมธุรกิจเพื่อการด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศ โดยเฉพาะแนวโน้ม

ระดบัโลกต่อการขบัเคล่ือนตลาดสนิค้าเกษตรสมยัใหม่ในตลาดระหว่างประเทศเป็นปัจจยัส�ำคญัต่อทศิทางการพฒันา

ธุรกิจเกษตร ปัจจัยทั่วไปที่ท�ำให้ตัดสินใจเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ ได้แก่

	 1. การขยายโอกาสทางการตลาดของสินค้าเกษตรและอาหารในตลาดระหว่างประเทศ ด้วยความต้องการ

อาหารเป็นหนึ่งในปัจจัยพื้นฐานส�ำคัญต่อการด�ำรงชีวิตของมนุษย์ทุกคน ความต้องการสินค้าเกษตรและอาหาร 

จึงเพิ่มสูงขึ้นทุกปี สอดคล้องตามจ�ำนวนประชากรโลกที่เพิ่มขึ้น สินค้าเกษตรและอาหารจึงมีโอกาสขยายได้มาก 

ในตลาดระหว่างประเทศ

	 2. การประหยดัต่อขนาด (Economy of Scale) จากการขยายการผลติเพือ่ตอบสนองความต้องการจากตลาด

ระหว่างประเทศ ท�ำให้ต้นทุนการผลิตต่อหน่วยต�่ำลงจากกิจกรรมต่าง ๆ ในกิจการ เช่น การประหยัดจากการใช้ทุน

และการลงทนุ การขยายก�ำลงัการผลติด้วยเครือ่งจกัรเดมิ หรอืการจัดซือ้เครือ่งจกัรประสทิธภิาพสงูเพือ่ผลติปรมิาณ

มากขึ้น การประหยัดจากแรงงานที่แบ่งงานกันท�ำจนเกิดความช�ำนาญในการผลิต ได้รับผลผลิตมากขึ้นจากแรงงาน

เท่าเดิม การประหยัดในการจัดซื้อจัดจ้าง การจัดซื้อวัตถุดิบจ�ำนวนมากขึ้น ท�ำให้ต้นทุนเฉล่ียต่อหน่วยของวัตถุดิบ

ลดลง การประหยัดด้านการขนส่งและการกระจายสินค้า การขนส่งสินค้าจ�ำนวนมากย่อมท�ำให้ต้นทุนการขนส่งต่อ

หน่วยลดลง เป็นต้น

	 3. การกระจายความเสี่ยงจากการท�ำตลาดเพียงตลาดใดตลาดหนึ่ง ด้วยการขยายจากตลาดภายในประเทศ 

สู่ตลาดระหว่างประเทศ เป็นการลดความเสี่ยงในการด�ำเนินธุรกิจและเพิ่มช่องทางสร้างรายได้ 

	 4. การแสวงหาผลประโยชน์จากนโยบายส่งเสริมการค้า การลงทุนในตลาดต่างประเทศ การวางนโยบาย 

ภาครัฐต่าง ๆ เช่น นโยบายทางการเกษตร นโยบายการค้า การลงทุนระหว่างประเทศ ฯลฯ จะมีผลโดยตรงต่อธุรกิจ

ที่เป็นโอกาสผลักดันการผลิตหรือการท�ำธุรกิจ เช่น มาตรการขยายการเปิดตลาดสินค้าเกษตรคุณภาพสูงที่เป็นมิตร 

สภาพแวดล้อมการด�ำเนนิธุรกิจเกษตร
ระหวา่งประเทศ 

บทท่ี 
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กบัสิง่แวดล้อม การสร้างมลูค่าเพิม่ทางการตลาดสนิค้าเกษตรอนิทรีย์หรอืผลติภัณฑ์ออร์แกนกิในตลาดระหว่างประเทศ 

เป็นผลดต่ีอธรุกจิเกษตรในประเทศด้วย นโยบายการค้าระหว่างประเทศแบบผ่อนคลายของประเทศคูค้่าเป็นโอกาสให้

ไทยส่งออกสินค้าเกษตรได้มากขึ้น หรือมาตรการขยายฐานการผลิตของประเทศผู้ลงทุน จะเป็นผลดีต่อประเทศไทย

ในฐานะประเทศผู้เปิดรับการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ โดยเฉพาะสาขาอุตสาหกรรมเกษตร เป็นต้น

	 เมือ่พจิารณามลูค่าเพ่ิม (Value Added) ของอตุสาหกรรมเกษตรและอาหาร จะเห็นได้ว่าสินค้าหมวดอาหารต่อ

อตุสาหกรรมเกษตรอาหาร มแีนวโน้มเพิม่สงูข้ึนส�ำหรบักลุม่ผูมี้รายได้ต่อหวั (GDP per Capita) สูงขึน้ ในขณะทีม่ลูค่า

เพิ่มสินค้าหมวดเกษตร (วัตถุดิบ) เป็นไปในทิศทางตรงกันข้าม นั่นคือแนวโน้มสินค้าหมวดอาหารที่ผ่านกระบวนการ

ผลิตและแปรรูปพร้อมบริโภคมีโอกาสขยายตัวตามอ�ำนาจการซื้อของผู้บริโภค ซึ่งสอดคล้องกับทิศทางกระแสโลกใน

ศตวรรษที ่21 ขณะเดยีวกนัสนิค้าหมวดเกษตรมมีลูค่าเพ่ิมอยูใ่นระดบัสูง โดยกลุ่มผู้มรีายได้น้อยพึง่พาการสร้างมลูค่า

เพิ่มจากหมวดสินค้าเกษตรในเปอร์เซ็นต์สูง ดังภาพที่ 4.1 

	 ขั้นตอนการตัดสินใจเข้าสู่ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ประกอบด้วย (1) การประเมินสภาวะแวดล้อมของ

ตลาดระหว่างประเทศ (2) การตัดสินใจว่าจะเข้าตลาดต่างประเทศหรือไม่ (3) การตัดสินใจว่าจะเข้าตลาดที่ไหน  

(4) การตัดสินใจว่าจะเข้าตลาดต่างประเทศอย่างไร (5) การตัดสินใจวางแผนทางการตลาด และ (6) การตัดสินใจ 

การจัดองค์การทางการตลาด ดังภาพที่ 4.2 ส�ำหรับรายละเอียดในแต่ละประเด็นดูเพิ่มเติมในหัวข้อที่ 4.3

ภาพที่ 4.1 มูลค่าเพิ่มของสินค้าหมวดอาหารและอุตสาหกรรมเกษตรอาหาร

จาก The state of agricultural commodity markets: Agricultural markets and sustainable 

development, global value chains, smallholder farmers and digital innovations, 

by Food and Agriculture Organization, 2023a, https://www.fao.org/policy-support/

tools-and-publications/resources-details/en/c/1309575/
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	 4.2 ปัจจัยขับเคลื่อนตลาดสินค้าเกษตรสมัยใหม่ในตลาดโลก

		  4.2.1 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของโลกในอนาคต

		  กระแสโลกาภิวัตน์และความเป็นพลวัต ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ การเมือง สังคม และเทคโนโลยีส่งผลต่อ

การเปลี่ยนแปลงทิศทางของโลก จะเห็นได้ว่าในช่วง 3-4 ทศวรรษที่ผ่านมา ทุกภาคส่วนต้องมีการปรับตัวให้เข้ากับ 

ยุคสมัย องค์กรธุรกิจต้องมีความสามารถในการปรับตัวและเปลี่ยนแปลงให้สอดรับกับทิศทางกระแสโลก ดังนั้น  

แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของโลกในอนาคต (Global Mega Trends) จึงเป็นสิ่งหนึ่งที่ต้องจับตามอง เพื่อช่วยให้เห็น

ทิศทางและปรับตัวให้ทันต่อความเปลี่ยนแปลงนี้ ซึ่งมีประเด็นส�ำคัญดังภาพที่ 4.3 ได้แก่

	 	 1)	 ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ประชากรโลกเข้าถึงอุปกรณ์ส่ือสารมากขึ้น โซเชียลมีเดียช่วยร่น 

ระยะทางการสื่อสารระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภคให้ใกล้ชิดกัน รับรู้ความต้องการมากขึ้น เทคโนโลยีก้าวเข้ามาเป็น

ส่วนหนึ่งในชีวิตประจ�ำวันมนุษย์

		  2) 	การเปลีย่นแปลงโครงสร้างประชากร คาดว่าในปี ค.ศ. 2050 สดัส่วนของประชากรทีอ่ายมุากกว่า 

60 ปี จะเพิ่มสูงขึ้นร้อยละ 21 ของประชากรโลก การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ (Ageing Society) รัฐบาลต้องแบกรับภาระ

การดูแลผู้สูงอายุ ประชากรวัยแรงงานลดลง ส่งผลต่อเศรษฐกิจ การเจริญเติบโตของสังคมเมืองเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว 

	 	 3) 	สุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ผู้คนให้ความส�ำคัญกับสุขภาพชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีมากขึ้น  

การค�ำนึงถึงร่างกาย จิตใจ จิตวิญญาณมากขึ้น เกิดการพัฒนาด้านวิทยาการทางการแพทย์และสุขภาพ สร้างโอกาส

ของอาหารสุขภาพ หรือการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

ภาพที่ 4.2 ขั้นตอนการตัดสินใจเข้าสู่ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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		  4) 	นวัตกรรมเพื่อความเป็นศูนย์ การผลิตที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การผลิตที่ก่อให้เกิดของเสีย

เป็นศูนย์ (Zero Waste) นวัตกรรมที่น�ำมาสู่การลดของเสียและมลพิษทั้งการผลิตในอุตสาหกรรมและเกษตรกรรม 

ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค

		  5) 	ปัญหาทรพัยากรธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อม ความต้องการพลงังานในโลกจะเพ่ิมสงูขึน้ถงึร้อยละ 50 

ในอีก 10 ปีข้างหน้า ความต้องการใช้ทรัพยากรน�้ำและอาหารจะเพิ่มสูงขึ้นถึงร้อยละ 40 และ 35 ตามล�ำดับ ปัญหา

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเสื่อมโทรมเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องและปัญหาโลกร้อนที่ทวีความรุนแรงขึ้น

		  6) 	การพัฒนาสีเขียวกับเทคโนโลยีอัจฉริยะ นวัตกรรมที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ห่วงใยโลกและ 

สิง่แวดล้อม อปุกรณ์อจัฉรยิะ เช่น Smart Phone, Smart Energy, Smart Medical, Smart Cloud, Smart Home, 

Smart City เป็นต้น ทิศทางการเติบโตทางเศรษฐกิจควบคู่กับการพัฒนาอย่างยั่งยืน

	 	 4.2.2 การขับเคลื่อนสู่ตลาดสินค้าเกษตรสมัยใหม่

		  ท่ามกลาง Mega Trends การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจ โครงสร้างประชากร ความตระหนัก 

สิ่งแวดล้อม สุขภาพอนามัย ความเป็นอยู่ที่ดี ตลอดจนความก้าวหน้าจากนวัตกรรม เทคโนโลยี มีส่วนส�ำคัญ 

ต่อการขับเคลื่อนสู่ตลาดสินค้าเกษตรสมัยใหม่ ศตวรรษที่ 21 เป็นยุคแห่งดิจิทัล (Digital Age) ภาคเกษตรพัฒนา 

สู่เกษตรสมัยใหม่ ก้าวเข้าสู่การเป็นเกษตรกรอัจฉริยะ (Smart Farmer) ด้วยการใช้เทคโนโลยีต่าง ๆ ในแบบ

เกษตร 4.0 ได้ง่ายขึ้น เกษตรกรผันตัวมาเป็นผู้ผลิตที่มีทักษะการแปรรูปและจัดจ�ำหน่าย กระทั่งกลายเป็นนักธุรกิจ

เกษตร (ส�ำนักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร, 2564)  มีนักธุรกิจเกษตรรุ่นใหม่ (Young Smart Ag-Entrepreneur)  

เกิดการค้าขายผ่านระบบออนไลน์ (Online Platform) บนโทรศัพท์มือถือได้อย่างสะดวกสบาย เชื่อมโยงให้เกิด

การส่ังซื้อผ่าน Application ต่าง ๆ เกิดระบบการออนไลน์ของธุรกิจด้านการเงิน การธนาคาร และการลงทุน  

ภาพที่ 4.3 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของโลกในอนาคต

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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(Financial Technology: Fintech) และการส่งของด้วยบริษัทเอกชนท่ีรวดเร็ว ท�ำให้การติดต่อซื้อขาย  

การท�ำธุรกรรมจากผู้ผลิตถึงผู้บริโภคได้โดยตรง ลดคนกลางลงท�ำให้ส่วนเหลื่อมการตลาดลดลง เป็นประโยชน ์

ต่อผู้บริโภคมากขึ้น (FINNOMENA, 2564)

	 ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (2564) ได้เสนอแผนยกระดับผู้ประกอบการยุคใหม ่

ในอุตสาหกรรมเกษตรที่มีศักยภาพในการแข่งขัน ควบคู่การพัฒนาประสิทธิภาพด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม  

โดยก�ำหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาด้วย 1) ยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการด้วยองค์ความรู้ ส่งเสริมต้นแบบ 

นักธุรกิจเกษตรยุคใหม่ และเชื่อมโยงเครือข่ายตลอดห่วงโซ่ 2) พัฒนาเทคโนโลยีและการใช้งานเชิงพาณิชย์ และ  

3) เพิ่มประสิทธิภาพทางการตลาดและขยายโอกาสการแข่งขัน ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่สู ่ตลาดในและ 

ต่างประเทศ นอกจากนี้ การพัฒนาสภาพแวดล้อมธุรกิจ การกระจายข้อมูลการเชื่อมโยงแพลตฟอร์ม การยกระดับ

โครงสร้างพื้นฐาน และการส่งเสริมการใช้มาตรฐานการเกษตร ดังภาพที่ 4.4 

	 ตลาดสินค้าเกษตรมีปัจจัยขับเคลื่อนการเกิดตลาดสมัยใหม่ ดังภาพที่ 4.5 ได้แก่ 1) เทคโนโลยี ภาคเอกชน

มีบทบาทส�ำคัญต่อการพัฒนาห่วงโซ่อุปทาน โดยการคิดค้น ส่งเสริมเทคโนโลยีการเกษตรและสร้างระบบสัญญา

การผลิต การจ�ำหน่าย 2) ความต้องการของผู้บริโภค ระดับรายได้ต่อหัวของประชากรมีผลต่อพฤติกรรมการบริโภค

อาหารปลอดสารพิษ อาหารสดในตลาดท้องถิ่น อาหารที่ปลอดภัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3) การลงทุนโดยตรง

จากต่างประเทศ (Foreign Direct Investment: FDI) มีอิทธิพลต่อตลาดอาหารสมัยใหม่และการค้าสินค้าเกษตร

ระหว่างประเทศ เริ่มจากโรงงานแปรรูปอาหาร เครื่องดื่ม เกษตร ประมง FDI เพิ่มขึ้นแบบทวีคูณ 4) การเติบโต

ของซุปเปอร์มาร์เก็ต มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงตลาดอาหารอย่างมากทั่วโลก ห้างค้าปลีกขยายจากเมืองใหญ่ไปสู ่

เมืองเล็กเกือบทุกจังหวัด และ 5) กระแสโลกาภิวัตน์และการค้าระหว่างประเทศ การค้าสินค้าเกษตรในตลาดโลก 

เพิ่มข้ึนเท่าตัว สัดส่วนการค้าสินค้าธัญพืชลดลง ขณะท่ีสัดส่วนสินค้าเกษตรแปรรูปและสินค้าเกษตรมีมูลค่าสูง 

เพิ่มขึ้นมาก (สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย, 2553)

ภาพที่ 4.4 แผนยกระดับผู้ประกอบการยุคใหม่ในอุตสาหกรรมเกษตร

จาก รายงานฉบับสมบูรณ์ ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

ในอุตสาหกรรมเกษตร, โดย ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2565, https://sme.go.th/

upload/mod_download/download-20191022060242.pdf
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ภาพที่ 4.5 การขับเคลื่อนสู่ตลาดสินค้าเกษตรสมัยใหม่

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 ตลาดสนิค้าเกษตรแบบดัง้เดมิ (Traditional Agriculture Market) ถกูขบัเคล่ือนสู่ตลาดสินค้าเกษตรสมยัใหม่  

(Modern Agriculture Market) ในตลาดระหว่างประเทศ ดังภาพที่ 4.6 การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวเกิดขึ้นพร้อม ๆ 

กับการปรับตัวของเกษตรกร ธุรกิจเกษตรและซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงระบบการจัดการ

ห่วงโซ่อุปทานสินค้าเกษตรให้สามารถรองรับการเปลี่ยนแปลงของตลาดจากปัจจัยความต้องการของผู้บริโภค  

(Demand-Sided Factor) ด้วยการพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ มีผลต่อการกระจายตลาดท่ีมีศูนย์กลางสู่ชนบท 

ผู้ผลิต ผู้จ�ำหน่ายเข้าถึงเชื่อมโยงโดยตรงกับผู้บริโภคได้มากขึ้น รูปแบบสินค้าปรับเปล่ียนจากตลาดสินค้าโภคภัณฑ์ 

(Commodity Market) สู่ตลาดผลิตภัณฑ์ (Product Market) สินค้าตอบสนองความต้องการของลูกค้าเฉพาะกลุ่ม

มากขึ้น (สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย, 2553)
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ภาพที่ 4.6 ตลาดการค้าสินค้าเกษตรแบบดั้งเดิมและสมัยใหม่

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 4.3 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมเพื่อด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 ในยุคปัจจุบัน สภาพแวดล้อมมีอิทธิพลอย่างมากต่อการด�ำเนินธุรกิจทั้งธุรกิจทั่วไปและธุรกิจเกษตร 

ระหว่างประเทศ ท้ังผลกระทบทางตรงและทางอ้อม เพราะธุรกิจเชื่อมโยงกับหลายบริบทที่เกี่ยวข้องในตลาดโลก  

ยิ่งหน่วยธุรกิจมีการศึกษาสภาพแวดล้อมได้มากเท่าใด ย่อมที่จะได้เปรียบในการแข่งขันมากขึ้นเท่านั้น เพื่อให้ 

ผู ้ประกอบการธุรกิจระหว่างประเทศสามารถวางแผนรับสถานการณ์ที่ไม่แน่นอนในอนาคตได้อย่างทันท่วงที  

สามารถก�ำหนดแนวทางเพื่อพัฒนา ออกแบบ ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้า หรือ

สามารถกระจายความสี่ยงต่าง ๆ ที่อาจเกิดขึ้นกับธุรกิจได้ 

	 สภาพแวดล้อมของธุรกิจระหว่างประเทศ หมายถึง ปัจจัยต่าง ๆ ที่มีผลต่อการด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 

เกีย่วข้องกับสภาพแวดล้อมภายใน (Internal Environment) และสภาพแวดล้อมภายนอก (External Environment)  

ปัจจุบันเครื่องมือการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมธุรกิจมีหลากหลายให้ผู้ประกอบการน�ำมาใช้ได้อย่างเหมาะสมเพื่อ 

เป็นแนวทางในการจดัการธรุกจิ การวเิคราะห์ SWOT เป็นหนึง่ในเครือ่งมือทีใ่ช้กนัอย่างกว้างขวาง เพือ่ค้นหาจดุแขง็ 

(Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาสท่ีจะด�ำเนินการ (Opportunities) ปัญหาหรือข้อคุกคาม (Threats)  

สู่การด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศ โดยสภาพแวดล้อมภายในและภายนอกต้องมีการพิจารณาอย่างรอบด้าน ดังนี้

	 	 4.3.1 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน  

		  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน (Internal Environment) เพื่อส�ำรวจทรัพยากรและการจัดการ

ภายในธุรกิจในด้านต่าง ๆ ว่ามีส่วนไหนเป็นจุดแข็ง (Strengths) หรือส่วนไหนเป็นจุดอ่อน (Weaknesses) เพื่อที่

เจ้าของธุรกิจสามารถใช้จุดแข็งให้เกิดผลส�ำเร็จ และเตรียมแก้ไข ปรับปรุงจุดอ่อนได้อย่างรอบคอบ โดยพิจารณา 

องค์ประกอบส�ำคัญ ได้แก่ 
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		  1) ปัจจัยด้านการเงินและบัญชี เช่น มีความมั่นคงด้านการเงิน มีต้นทุนของเงินทุนต�่ำ โดยเทียบกับ 

คู่แข่งในธุรกิจประเภทเดียวกัน มีการวางแผนด้านการเงิน ด้านเงินทุนหมุนเวียน และการวางแผนงบประมาณที่ดี  

มีความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ถือหุ้น มีความได้เปรียบด้านภาษี ได้รับการยกเว้นภาษี ได้รับการส่งเสริมการลงทุน เป็นต้น

		  2) ปัจจัยดา้นการผลิต เช่น มีต้นทุนการผลิตต�่ำกว่าคู่แข่ง มีความประหยัดจากขนาด มีก�ำลังการผลิต

เพียงพอกับความต้องการของตลาด มีเครื่องมือ เครื่องจักรทันสมัยและมีประสิทธิภาพ มีระบบควบคุมสินค้าคงคลัง

ที่มีประสิทธิภาพ สามารถลดต้นทุนได้ มีความสามารถจัดส่งตามเวลา เป็นต้น

		  3) ปัจจัยด้านการตลาด เช่น มีความได้เปรียบในการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ในตลาด ความสามารถ 

ในการรักษาส่วนแบ่งการตลาดของสายผลติภณัฑ์เดมิ ความเป็นผู้น�ำด้านคณุภาพของผลติภณัฑ์ ความเป็นผู้น�ำด้านราคา  

ด้วยราคาทีเ่ท่าเทยีมกับคณุภาพทีผู่บ้รโิภคยนิดจ่ีาย ความครอบคลมุพืน้ทีจ่ดัจ�ำหน่าย ช่องทางจ�ำหน่ายทีห่ลากหลาย 

ความมปีระสทิธภิาพของการบรรจุหบีห่อ ความมปีระสทิธภิาพของการส่งเสรมิการขายและบรกิารหลงัการขาย เป็นต้น

		  4) ปัจจัยด้านทรพัยากรมนษุย์ เช่น เจ้าของธรุกจิมวีสัิยทศัน์กว้างไกล มคีวามสามารถปรบัตัว พนกังาน

มีความรู้ ความสามารถ และมีประสิทธิภาพ มีการจัดฝึกอบรมและพัฒนาเพิ่มพูนทักษะให้พนักงานสม�่ำเสมอ มีอัตรา

การเข้า - ออก และขาดงานของพนักงานต�่ำ เป็นต้น

	 Porter (1985) เขียนหนังสือ Competitive Advantage, Creating and Sustaining Superior  

Performance ซึ่งได้น�ำเสนอ แบบจ�ำลองห่วงโซ่แห่งคุณค่า (Value Chain Model) ซ่ึงช้ีว่าความสามารถ 

ในการแข่งขันขององค์กรจะเกิดจากความสามารถในการจัดการกิจกรรมที่มีภายในของแต่ละองค์กร หากจัด 

การกิจกรรมได้ดีก็จะช่วยให้เกิดการลดต้นทุนให้แก่องค์กร ดังน้ัน “ห่วงโซ่คุณค่า” ในการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม

ภายใน แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 1) กิจกรรมปฐมภูมิ (Primary Activity) ได้แก่ การขนส่งขาเข้า (วัตถุดิบ การเก็บรักษา

วัสดุ ฯลฯ) การปฏิบัติการ (การติดตั้ง การทดสอบสายการผลิต ฯลฯ) การขนส่งขาออก (การคลังและการกระจาย

สินค้า ฯลฯ) การตลาดและการขาย (การส่งเสริมการขาย การตั้งราคา ฯลฯ) การบริการหลังการขาย (การติดตั้ง  

การซ่อมแซม สต๊อกอะไหล่ ฯลฯ) และ 2) กิจกรรมสนับสนุน (Support Activity) ได้แก่ โครงสร้างพื้นฐานของบริษัท 

(การบริหาร การบัญชี การเงิน การวางแผนเชิงกลยุทธ์ ฯลฯ) การบริหารทรัพยากรมนุษย์ (การสรรหา การฝึกอบรม 

การพัฒนา การประเมิน ฯลฯ) การพัฒนาเทคโนโลยี (การวิจัยและพัฒนา การปรับปรุงกระบวนการ ฯลฯ) และ 

การจัดหา (การจัดหา จัดซื้อ เครื่องมือ เครื่องจักร ฯลฯ) รายละเอียดดังภาพที่ 4.7 ซึ่งผู้ประกอบการต้องมีการศึกษา

ข้อมูลแต่ละองค์ประกอบย่อยโดยละเอียด
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		  4.3.2 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก

		  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก (External Environment) เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยที่ยาก 

ต่อการควบคุม มีความแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ เจ้าของธุรกิจต้องศึกษาข้อมูลอย่างรอบคอบ มีการวิเคราะห์

โอกาสทีจ่ะเป็นข้อได้เปรยีบ และการวเิคราะห์อปุสรรคต่าง ๆ  ภายนอกกจิการ การวเิคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก

จ�ำแนกเป็นระดับจุลภาคและมหภาค ดังนี้

		  1)	ระดับจุลภาค เป็นปัจจัยต่าง ๆ ในเชิงบริบทใกล้ตัวของธุรกิจ อาทิ  

			   - คู่แข่ง การสร้างความแตกต่างและความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ คุณภาพผลิตภัณฑ์ 

			   - ราคาสมเหตุสมผล ควบคุมต้นทุนให้ได้ต�่ำ

			   - ตอบสนองลูกค้าอย่างรวดเร็วและตรงความต้องการ

			   - มีกลุ่มผู้ผลิตน้อยราย มีความเชี่ยวชาญเฉพาะในการผลิต

		  2) 	ระดับมหภาค เป็นปัจจัยต่าง ๆ ในเชิงบริบทภาพรวมของสังคม อาทิ

			   - เสถียรภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ การเจริญเติบโตของ GDP ความมั่นคงของตลาดเป้าหมาย 

ความต้องการของผูบ้ริโภคตลาดต่างประเทศ ขนาดตลาด สดัส่วนตลาด สถาบันการเงิน ระบบการเงนิมาตรฐานสากล 

อัตราแลกเปลี่ยน โครงสร้างพื้นฐานต่าง ๆ ของประเทศผู้น�ำเข้า เพื่อความพร้อมกระจายสินค้า เป็นต้น

			   - สภาพการเมือง กฎหมาย สภาพการเมืองทั้งภายในประเทศและในต่างประเทศที่ธุรกิจไปลงทุน 

ความเส่ียงในการเกดิรฐัประหาร การยดึทรพัย์สนิของต่างชาต ิการก่อการร้าย ภยัจากสงครามทีเ่กดิจากความขัดแย้ง 

ภายในประเทศและต่างประเทศ ความเสี่ยงทางการเมืองของประเทศที่ไปลงทุนหรือส่งสินค้า การถูกบังคับให ้

ถอนการลงทุน กฎข้อบังคับที่ไม่น่าพึงปรารถนา การเข้าแทรกแซงด�ำเนินการ กฎหมายของประเทศคู่ค้า กฎหมาย

ธุรกิจระหว่างประเทศ การถูกกีดกันมาตรการที่ไม่ใช่ภาษีต่าง ๆ เป็นต้น

ภาพที่ 4.7 แบบจ�ำลองห่วงโซ่แห่งคุณค่า

ดัดแปลงจาก Competitive advantage: Creating and sustaining superior performance, 

by M.E. Porter, 1985, Simon & Schuster.
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		  - สภาพแวดล้อมสังคม วัฒนธรรม ศาสนา ความหลากหลายทางความคิดและความเช่ือ โครงสร้าง 

ทางสังคม สถาบันสังคมที่แตกต่าง ทัศนคติและคุณค่าในมิติสังคม มิติอ�ำนาจ การปรับตัว เรียนรู้ประเพณี วัฒนธรรม 

ที่แตกต่าง เป็นต้น

		  - สภาพแวดล้อมทางเทคโนโลยี ระดับและลักษณะการใช้ปัจจัยการผลิต ความเข้มข้นส่วนผสม 

ในการผลิต สนิค้าทีม่คีวามเข้มข้นในการใช้ทุนหรอืความเข้มข้นในการใช้แรงงาน เทคโนโลยไีฮบรดิ ลขิสทิธิ ์ทรพัย์สนิ

ทางปัญญา เป็นต้น 

		  สภาพแวดล้อมทางธุรกิจระดับโลกและระดับประเทศ มีการเปลี่ยนแปลงที่ซับซ้อนและการแข่งขัน 

ทีส่งูขึน้ องค์กรธรุกจิและผูป้ระกอบการต้องมคีวามพร้อมต่อความท้าทายเหล่านัน้ การให้ความส�ำคัญกบัการวางแผน

และวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์จึงมีความส�ำคัญมากย่ิงขึ้น โดยเฉพาะการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกที่ไม่สามารถควบคุมได้ 

เครือ่งมอื PESTEL Analysis เป็นหนึง่ในเครือ่งมือส�ำคญัทีช่่วยให้ธรุกิจวเิคราะห์การแข่งขนัในสภาพแวดล้อมมหภาค

ได้รอบด้าน โดยพจิารณา 6 ด้านส�ำคญั ได้แก่ การเมอืง (Political) เศรษฐกจิ (Economic) สงัคม (Social) เทคโนโลยี 

(Technology)  สิ่งแวดล้อม (Environment) และกฎหมาย (Legal) ดังภาพที่ 4.8

	 4.4 การเลือกตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศ

		  การเลือกตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศท�ำได้ด้วย 4 ขั้นตอน ได้แก่ 

		  - ขั้นตอนท่ี 1 ก�ำหนดเกณฑ์ดัชนีท่ีจะใช้วัด เช่น รายได้เฉลี่ยประชากร (เพ่ือดูศักยภาพของ 

ตลาดเป้าหมาย) จ�ำนวนประชากร (เพื่อดูขนาดตลาด) คู่แข่ง สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ ความม่ันคงทางการเมือง  

กฎเกณฑ์ทางการค้าระหว่างประเทศ เป็นต้น

		  - ขั้นตอนที่ 2 ก�ำหนดน�้ำหนักเกณฑ์ดัชนีที่จะใช้วัด ส่วนใหญ่ก�ำหนดค่าที่ 100 เปอร์เซ็นต์ แล้วแบ่ง

สัดส่วนน�้ำหนักตามเกณฑ์ดัชนีนั้น ๆ ที่ความเหมาะสม

		  - ขั้นตอนที่ 3 ก�ำหนดค่าในแต่ละเกณฑ์ดัชนีตามความเป็นจริง

		  - ขั้นตอนที่ 4 ขั้นตอนการค�ำนวณคะแนน

ภาพที่ 4.8 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมด้วยเครื่องมือ PESTEL Analysis

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 ตัวอย่าง วิธีการเลือกตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศ จาก 4 ประเทศด้วยเกณฑ์ดัชนีต่าง ๆ ที่ถัวเฉลี่ย 

น�้ำหนักแต่ละประเด็น ด้วยเกณฑ์รายได้เฉลี่ยประชากร (25%) จ�ำนวนประชากร (15%) สภาวะการแข่งขัน (20%) 

สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ (20%) ความม่ันคงทางการเมือง (10%) และกฎเกณฑ์การค้าระหว่างประเทศ (10%)  

จะเห็นได้ว่าประเทศ C มีคะแนนรวมมากที่สุด (3.45 จากคะแนนเต็ม 5) จึงเป็นตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศที่

น่าสนใจ ดังตารางที่ 4.1

ตารางที่ 4.1 การเลือกตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศ

	 	 4.4.1 กลยุทธ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด

		  การด�ำเนินธุรกิจต้องประเมินตลาดและวิเคราะห์ข้อมูลอย่างละเอียดในหลายด้าน เช่น ลูกค้าเป้าหมาย 

พฤตกิรรมผูบ้รโิภค ลกัษณะการซือ้ และคูแ่ข่ง เป็นต้น เพือ่น�ำไปใช้ประโยชน์ในการวางแผนธรุกิจ ประเมนิความเสีย่ง 

ประเมินผลตอบรับเพื่อน�ำไปสร้างกลยุทธ์พัฒนาธุรกิจต่อไปในอนาคต สามารถท�ำได้ทั้งผู้ที่ก�ำลังจะเริ่มท�ำธุรกิจ และ

ธุรกิจที่ก�ำลังด�ำเนินการ โดยมี 2 ประเด็นส�ำคัญ ได้แก่ 

		  - การวิเคราะห์ลูกค้า: การวิเคราะห์ลูกค้าต้องทราบว่าลูกค้าหลักคือใคร ใช้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์อะไร

บ้างทีใ่กล้เคยีงกบัสนิค้าของธรุกจิของเรา ใช้แบรนด์อะไร ปัจจยัส�ำคัญอะไรทีท่�ำให้ลูกค้ากลุ่มนีต้ดัสินใจซือ้ เพือ่ค้นหา

และรู้จักกลุ่มเป้าหมายได้ดีพอ

		  - การวิเคราะห์คู่แข่ง: การวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด ต้องพิจารณาทั้งคู่แข่งทางตรงและคู่แข่ง 

ทางอ้อมว่า มีใครบ้าง เขาน�ำเสนออะไร ราคาเท่าไร แต่ละแบรนด์มีตลาดเป้าหมายที่ไหน เน้นไปที่ลูกค้ากลุ่มไหน 

เจ้าของธุรกิจจะดึงส่วนแบ่งการตลาด จะต้องน�ำเสนออะไร หรือพัฒนาสินค้าไปในแนวทางไหน เป็นต้น 

		  ดังนั้น กลยุทธ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด สามารถใช้เคร่ืองมือวิเคราะห์ลูกค้าเป้าหมาย 

(Segmentation – Targeting – Positioning: STP) ตามรายละเอียด ดังนี้ 

		  1)	การแบ่งส่วนตลาด (Segmentation) อาจจะแบ่งด้วย 1) ลักษณะประชากรศาสตร์ เช่น อายุ เพศ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ เชื้อชาติ เป็นต้น 2) ภูมิศาสตร์ เช่น ภูมิประเทศ ทวีป เขตเมืองหรือชนบท เป็นต้น 3) 

หลักจิตวิทยา เช่น บุคลิกภาพ วัฒนธรรม ความชอบ เป็นต้น และ 4) พฤติกรรมศาสตร์ เช่น ความถี่ในการซื้อสินค้า 

ปริมาณการใช้สินค้า ลักษณะการใช้สินค้า เป็นต้น

จาก Global market entry strategies, [Lecture slide], Slideshare, by W. Poopanee, 2018, Mahasarakham  

Business School, Mahasarakham University. 

เกณฑ์ดัชนี ประเทศ A ประเทศ B ประเทศ C ประเทศ D

 รายได้เฉลี่ยประชากร (25%) 0.25 0.75 1.25 0.50

 จ�ำนวนประชากร (15%) 0.75 0.30 0.60 0.75

 สภาวะการแข่งขัน (20%) 0.80 0.60 0.20 0.60

 สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ (20%) 0.20 0.40 0.80 0.60

  ความมั่นคงทางการเมือง (10%) 0.20 0.10 0.30 0.20

  กฎเกณฑ์การค้าระหว่างประเทศ (10%) 0.40 0.40 0.30 0.10

รวม 2.60 2.55 3.45 2.75
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	 	 2)	การเลือกตลาดเป้าหมาย (Targeting) อาจจะแบ่งด้วย 1) Mass Market เป็นการเลือกตลาด

ครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย ตอบสนองความต้องการได้ทุกกลุ่มในวงกว้าง 2) Segment Market เป็นการแบ่ง 

กลุ่มเป้าหมายย่อยเป็นหมวดหมู่ แบ่งย่อยกลุ่มเป้าหมายเล็กลงมา 3) Niche Market เป็นการเลือกตลาดเฉพาะกลุ่ม  

เหมาะกับสินค้าหรือบริการท่ีสร้างมูลค่าเพิ่ม สร้างความพึงพอใจ และ 4) Micro Market เป็นการแบ่งกลุ่มลูกค้า 

เป็นหน่วยย่อยที่สุดตามรสนิยมของบุคคล สินค้าท�ำด้วยมือ (Handmade Goods) หรือสินค้าชิ้นเดียว เพื่อให้

เห็นภาพการเลือกตลาดเป้าหมายหรือลูกค้าเป้าหมาย ในการก�ำหนดกลยุทธ์ตลาดเป้าหมาย ได้มีการเปรียบเทียบ 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายกับพิซซ่า ดังภาพที่ 4.9 จะเห็นว่า เป้าหมายตลาดและลูกค้าแบบกว้าง ได้แก่ Mass Market 

เป็นการตลาดทั้งหมดด้วยผลิตภัณฑ์เดียว และ Segment Market เป็นการตลาดแบบแตกต่าง แนะน�ำสินค้า

แยกเฉพาะกลุ่ม ส่วนเป้าหมายแบบแคบ ได้แก่ Niche Market การตลาดแบบมุ่งเฉพาะส่วน จดจ่อกับเป้าหมาย 

กลุ ่มเล็ก ๆ ที่เลือกไว้ และ Micro Market การตลาดแบบจุลภาค กลุ่มเป้าหมายตามเฉพาะพื้นที่ และ 

ตลาดส่วนบุคคล ท�ำตลาดแบบตัวต่อตัว  

		  3)	การสร้างจุดยืนของสินค้า (Positioning) อาจจะวางจุดยืนด้วย 1) Emotion เป็นจุดยืนทางด้าน

อารมณ์ ความรู้สึก สินค้าแสดงถึงฐานะ หรูหรา สินค้าฟุ่มเฟือย เป็นต้น 2) Function เป็นจุดยืนทางด้านรูปแบบ 

การใช้งาน คุณภาพสินค้า ประโยชน์ท่ีแท้จริง สรรพคุณสินค้า เป็นต้น และ 3) Differentiation เป็นจุดยืน 

ด้านความแตกต่างกับสินค้าประเภทเดียวกันในตลาด ไม่สามารถหาสินค้าทดแทนกันได้

ภาพที่ 4.9 การก�ำหนดกลยุทธ์ตลาดเป้าหมาย

จาก Segmentation targeting positioning คือ ทุกเรื่องควรรู้เกี่ยวกับ STP Marketing, โดย Goodmaterial, 

2564, https://www.goodmaterial.co/segmentation-targeting-positioning/
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	 ส�ำหรับการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ สามารถน�ำเครื่องมือธุรกิจและเคร่ืองมือทางการตลาดไป

ประยกุต์โดยพจิารณาความเหมาะสมของแต่ละเครือ่งมอืประกอบการด�ำเนนิธรุกจิทัง้ในส่วนการวเิคราะห์ข้อมลูหรือ

การสร้างกลยุทธ์ได้อย่างเหมาะสมกับธุรกิจต่าง ๆ ได้ ดังภาพที่ 4.10

	 4.5 ตัวอย่างการเลือกตลาดเป้าหมายส�ำหรับธุรกิจ 

	 ตัวอย่างการเลือกตลาดเป้าหมายส�ำหรับธุรกิจ Startup ชื่อว่า HOTDOT CURRY ที่ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

เครื่องแกง สู่นวัตกรรมเครื่องแกงปรุงรสก่ึงส�ำเร็จรูปจ�ำหน่ายตลาดต่างประเทศ จุดเริ่มต้นธุรกิจเกิดจากส่งลูกไป

ศกึษาต่อต่างประเทศและต้องการส่งอาหารไทยเสมอืนปรงุรบัประทานเองทีบ้่านให้ลูกได้รบัประทาน จงึเป็นทีม่าของ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องแกงปรุงรสกึ่งส�ำเร็จรูปดังกล่าว ดังภาพที่ 4.11

ภาพที่ 4.11 Startup HOTDOT CURRY เครื่องแกงปรุงรสกึ่งส�ำเร็จรูป

จาก HOTDOT CURRY จากความรักสู่นวัตกรรมเครื่องแกง, โดย ศูนย์รวมข้อมูลธุรกิจ Startup, 2564, 

https://www.smethailandclub.com/startups-3670-id.html

ภาพที่ 4.10 เครื่องมือธุรกิจและเครื่องมือทางการตลาด

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 HOTDOT CURRY มีแนวทางการเลือกตลาดเป้าหมายส�ำหรับธุรกิจเครื่องแกงปรุงรสกึ่งส�ำเร็จรูป ดังนี้  

	 1. มองทางเลือกในการพัฒนาตลาดหรือขยายตลาด โดยพิจารณาประเทศที่สนใจ เช่น การก�ำหนดคุณสมบัติ

ของประเทศที่สนใจ ได้แก่ 

		  - เลือกประเทศที่มีการจ�ำหน่ายสินค้าของครัวไทยอยู่แล้ว 

		  - เลือกประเทศที่มียอดน�ำเข้าเครื่องแกงส�ำเร็จรูปจากประเทศไทย และมีปริมาณการน�ำเข้าสูง 

		  - เลือกประเทศที่มีจ�ำนวนร้านอาหารไทยมาก และได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลไทย

	 2. พิจารณาประเทศที่สนใจตามคุณสมบัติที่ธุรกิจก�ำหนดไว้ (ข้อ 1) 

		  - ประเทศที่จ�ำหน่ายสินค้าของครัวไทยอยู่แล้ว ได้แก่ ประเทศสหรัฐอเมริกา เยอรมนี เนเธอร์แลนด์

เดนมาร์ก สวีเดน ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ ฮ่องกง และไต้หวัน

		  - ประเทศทีม่ยีอดน�ำเข้าเครือ่งแกงส�ำเรจ็รปูจากประเทศไทย และมีปริมาณการน�ำเข้าสงู ได้แก่ ประเทศ

ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา อังกฤษ ญี่ปุ่น แคนาดา เยอรมนี ฝรั่งเศส สวิตเซอร์แลนด์ สวีเดน เนเธอร์แลนด์ และ 

ฮ่องกง 

		  - ประเทศที่มีร้านอาหารไทยจ�ำนวนมาก และได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลไทย ได้แก่ ประเทศ

สหรัฐอเมริกา อังกฤษ แคนาดา เนเธอร์แลนด์ ออสเตรเลีย และญี่ปุ่น

	 3. พิจารณาตัวแปรในการแบ่งส่วนการตลาด ในระดับจุลภาคของประเทศที่คัดเลือกแล้ว (ข้อ 2) โดยศึกษา

ข้อมลูเกีย่วกบัพฤติกรรมของผูบ้รโิภค และข้อมูลเศรษฐกจิ สมมุตฐิานว่ากลุม่ทีน่่าสนใจจะเป็นลกูค้าเป้าหมาย 2 กลุม่ 

คอื กลุม่คนไทยทีอ่าศยัในประเทศและร้านอาหารไทย โดยปัจจยัระดบัจลุภาคทีน่�ำมาพจิารณาการแบ่งส่วนการตลาด 

ได้แก่ 1) การซื้อตามร้านค้าไปปรุงรับประทานเอง 2) การซื้อไปท�ำอาหารที่ร้านอาหาร 3) การซื้อไปใช้สอนที่โรงเรียน

สอนท�ำอาหาร 4) ความชอบรับประทานอาหารไทยรสชาติไม่จัด และ 5) ความชอบรับประทานอาหารไทยรสจัด 

	 จากปัจจัยต่าง ๆ ที่น�ำมาพิจารณาเพื่อก�ำหนดตลาดเป้าหมายดังกล่าวแล้วนั้น ในปัจจุบัน HOTDOT CURRY 

สามารถเปิดตลาดทั้งตลาดแถบอเมริกา ตลาดยุโรปและตลาดอาเซียนและด�ำเนินธุรกิจได้อย่างราบรื่น 

	 4.6 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป การตัดสินใจเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศเป็นการขยายโอกาสทางการตลาดของสินค้าเกษตรและ

อาหาร ก่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด กระจายความเส่ียงด้วยขยายตลาดระหว่างประเทศ หรือรับประโยชน์

จากนโยบายของรัฐที่ส่งเสริมธุรกิจระหว่างประเทศ เป็นต้น ด้วยทิศทางการเปลี่ยนแปลงของกระแสโลกมีอิทธิพล 

ต่อการขับเคลื่อนธุรกิจมาก การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจมีความส�ำคัญมากต่อการด�ำเนินธุรกิจเกษตร 

ระหว่างประเทศ ดังนั้น การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในเพื่อส�ำรวจจุดแข็งและจุดอ่อนในธุรกิจ และการวิเคราะห์

สภาพแวดล้อมภายนอกเพื่อวิเคราะห์โอกาสและอุปสรรค หากองค์กรหรือเจ้าของธุรกิจมีข้อมูลมากพอ จะท�ำให้มี

ความพร้อมในการรับมือและปรับเปลี่ยนต่อความท้าทายและความไม่แน่นอนต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นได้ ส�ำหรับการเลือก

ตลาดเป้าหมายระหว่างประเทศด้วยการก�ำหนดเกณฑ์ดัชนีในระดับจุลภาคและมหภาค เมื่อได้ตลาดเป้าหมายแล้ว 

จากนั้นคือการใช้กลยุทธ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด อาจจะใช้ด้วยเครื่องมือ STP ที่ค�ำนึงการแบ่ง

ส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมายและการสร้างจุดยืนของสินค้า เพ่ือให้เจ้าของธุรกิจเกษตรเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 

ทางการตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ ปัจจัยความท้าทายและความไม่แน่นอนของตลาดโลก กับแนวทางก�ำหนด 

กลุ ่มเป้าหมายทางการตลาดระหว่างประเทศ ในยุคที่โลกาภิวัตน์ขับเคลื่อนตลาดให้เชื่อมโยงถึงกันมากขึ้น  
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ผู ้ประกอบการที่ด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศต้องเผชิญกับความท้าทายและความไม่แน่นอนของตลาดโลก  

อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นการเปลีย่นแปลงด้านนโยบายการค้า ภาษ ีมาตรการทางการเงนิ ความผันผวนของค่าเงนิ  

ภัยพิบัติทางธรรมชาติ โรคระบาด และแนวโน้มผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว ซ่ึงปัจจัยเหล่าน้ีส่งผลโดยตรง 

ต่อกลยุทธ์การท�ำตลาดและการก�ำหนดกลุ่มเป้าหมาย แนวทางการก�ำหนดกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดระหว่าง

ประเทศ ภายใต้บริบทท่ีไม่แน่นอนเหล่าน้ี ควรมีความยืดหยุ่นและตั้งอยู่บนข้อมูลที่แม่นย�ำ โดยเน้นที่การวิเคราะห์

ตลาดเชิงลึกด้วยเครื่องมือที่ทันสมัย เช่น การใช้ Big Data และ AI เพื่อประเมินพฤติกรรมและแนวโน้มการบริโภค

ในแต่ละประเทศ รวมถึง การปรับกลยุทธ์ STP ให้สอดคล้องกับความเสี่ยงเฉพาะพื้นที่ เช่น ตลาดที่มีความเสถียรสูง 

อาจใช้กลยุทธ์ Mass Market ขณะท่ีตลาดท่ีมีความเฉพาะเจาะจงควรใช้ Niche หรือ Micro Market เพื่อสร้าง 

ความสัมพันธ์และความภักดีของลูกค้า นอกจากน้ี การพัฒนาแบรนด์ให้สอดคล้องกับคุณค่าในเชิงวัฒนธรรมและ

ความคาดหวังของลูกค้าในแต่ละภูมิภาค ยังเป็นหัวใจส�ำคัญท่ีช่วยสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันระยะยาว  

ภายใต้สภาพแวดล้อมโลกที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ความสามารถในการก�ำหนดกลุ่มเป้าหมายอย่างแม่นย�ำ จึงเป็น

ทั้งเกราะป้องกันความเสี่ยง และเครื่องมือในการสร้างโอกาสใหม่ให้ธุรกิจระหว่างประเทศเติบโตอย่างยั่งยืน
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธบิายความสมัพนัธ์ระหว่างสภาพแวดล้อมธรุกจิกบัการด�ำเนนิธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ โดยระบปัุจจยัส�ำคญั

ที่ต้องค�ำนึงถึง (เพิ่มเติม: วิเคราะห์ทั้งปัจจัยภายในประเทศและปัจจัยจากตลาดต่างประเทศ)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. เลือกตัวอย่างธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ 1 ธุรกิจ และวิเคราะห์ปัจจัยภายในด้วยแบบจ�ำลองห่วงโซ่แห่งคุณค่า 

(Value Chain) อย่างละเอียด (เพิ่มเติม: ครอบคลุมกิจกรรมหลักและกิจกรรมสนับสนุนในห่วงโซ่แห่งคุณค่า)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. วเิคราะห์สภาพแวดล้อมของธรุกจิเกษตรทีเ่ลอืกในข้อ 2 ด้วยเครือ่งมอื PESTEL Analysis อย่างละเอยีด (เพิม่เติม: 

พิจารณาปัจจัยการเมือง เศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี สิ่งแวดล้อม และกฎหมาย)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - Michael E. Porter แนวคิด “Competitive Advantage” (วิธีการวิเคราะห์ด้วย Value Chain Model)

	 - PESTEL Analysis Resources (คู ่มือการวิเคราะห์ปัจจัยสภาพแวดล้อมธุรกิจ) เว็บไซต์ตัวอย่าง:  

PESTLEanalysis.com

	 - World Bank: Agriculture and Food (ฐานข้อมูลสภาพแวดล้อมการท�ำธุรกิจภาคเกษตรในประเทศต่าง ๆ) 

เว็บไซต์: https://www.worldbank.org/en/topic/agriculture

	 - กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลกฎระเบียบการค้าเกษตรระหว่างประเทศ) เว็บไซต์: https://www.

dtn.go.th 

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลตลาดเกษตรต่างประเทศและตัวอย่างธุรกิจเกษตรไทยในตลาดโลก) 

เว็บไซต์: https://www.ditp.go.th

	 - องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (ข้อมูลแนวโน้มตลาดสินค้าเกษตรและปัจจัยแวดล้อมในแต่ละ

ประเทศ) เว็บไซต์: https://www.fao.org
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5
	 ปัจจบุนัตลาดระหว่างประเทศเผชญิกบัความท้าทายจากกระแสโลกาภวิตัน์ การแข่งขนัรุนแรง สภาพแวดล้อม 

ธุรกิจเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ทรัพยากรของหน่วยธุรกิจมีจ�ำกัด ด้วยธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศเก่ียวข้องกับ

กระบวนการผลิตสาขาเกษตรและสาขาอื่น ๆ  รวมทั้งการผลิตปัจจัยการผลิต ธุรกิจการรวบรวมสินค้าจากเกษตรกร 

การแปรรูป การเก็บรักษา การจ�ำหน่าย การขนส่งสินค้าไปสู่ผู้บริโภคทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ตลอดจน 

การจัดการอื่น ๆ ที่เก่ียวข้องในการขับเคลื่อนธุรกิจ บทนี้จะกล่าวถึงองค์ประกอบการจัดการธุรกิจเกษตรระหว่าง

ประเทศ ประกอบด้วย 1) การจัดการด้านการผลิต 2) การจัดการด้านการตลาด 3) การจัดการด้านการเงิน  

4) การจัดการด้านทรัพยากรมนุษย์ 5) การจัดการด้านสารสนเทศทางธุรกิจ 6) การจัดการด้านโลจิสติกส์ และ  

7) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ 

	 5.1 การจัดการด้านการผลิต

	 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศที่ดีจึงมีส่วนส�ำคัญต่อการก้าวสู ่ตลาดระหว่างประเทศอย่างมี

ประสิทธิภาพ และมีโอกาสประสบความส�ำเร็จท่ีย่ังยืน จากนิยามของระบบธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ประกอบ

ด้วย 6 ระบบย่อย ได้แก่ 1) ปัจจัยการผลิตสินค้าเกษตร 2) การผลิตสินค้าเกษตร 3) การจัดหาสินค้าเกษตร  

4) การแปรรปูและการเกบ็รกัษาสนิค้าเกษตร 5) การจดัจ�ำหน่ายสนิค้าเกษตร และ 6) การส่งออกตลาดระหว่างประเทศ  

ดังภาพที่ 5.1 ปัจจัยการผลิตทางการเกษตร ไม่ว่าจะเป็นพืช ปศุสัตว์ หรือประมง ต้องมีการตรวจสอบคุณภาพ 

ด้วยกระบวนการทางเทคโนโลยีทันสมัย เพ่ือเข้าสู่กระบวนการผลิต แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบอาหารสด  

อาหารก่ึงส�ำเร็จรูป อาหารส�ำเร็จรูป และผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่อาหารก็ต้องผ่านการตรวจสอบคุณภาพด้วยเช่นกัน  

เพื่อส่งต่อให้ลูกค้าทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ ปัจจุบันการผลิตสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อส่งออก  

ต้องให้ความส�ำคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมาก ด้วยวัตถุดิบที่ต้องคัดสรรคุณภาพตามปริมาณที่ต้องการ  

ผ่านกระบวนการผลิตที่มีมาตรฐานก�ำกับทุกขั้นตอน

องค์ประกอบการจัดการธุรกิจเกษตร
ระหวา่งประเทศ 

บทท่ี 
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	 	 5.1.1 การวางแผนการผลิต

		  การวางแผนการผลิต เป็นการวางแผนจัดการปัจจัยการผลิตต่าง ๆ อาจใช้แนวคิด 4M ได้แก่ แรงงาน 

(Man) เครื่องจักร (Machine) วัตถุดิบ (Material) และกระบวนการผลิต (Method) เพื่อให้ผลการผลิตบรรลุ 

ตามเป้าหมายที่ก�ำหนดไว้โดยความต้องการของลูกค้า (Customer Demand) การวางแผนกระบวนการผลิต  

อาจพิจารณาตามการพยากรณ์ยอดขาย โดยมีการควบคุมการผลิตตามมาตรฐานอย่างเข้มงวด การควบคุมต้นทุน 

การผลิต การควบคุมสินค้าคงคลังอย่างเหมาะสม ตลอดจนการวางแผนซ่อมแซมบ�ำรุงรักษาเครื่องจักรในการผลิต 

โดยทั่วไปการวางแผนการผลิต จ�ำแนกเป็น 2 ระยะคือ 

		  -	 แผนการผลิตในระยะสั้น เป็นการวางแผนการผลิตภายใน 12 เดือน เช่น แผนการผลิตประจ�ำวัน  

แผนการผลิตประจ�ำสัปดาห์ ประจ�ำเดือน ประจ�ำไตรมาส หรือประจ�ำปี เป็นต้น เพื่อก�ำหนดเป้าหมายที่ชัดเจน 

ซึ่งค�ำนวณจากก�ำลังการผลิตที่มีอยู่ ท�ำควบคู่ไปกับการควบคุมการผลิตให้ได้ตามแผนและระยะเวลา

		  -	 แผนการผลิตในระยะยาว เป็นลักษณะการลงทุนเพื่อรองรับการเติบโตของธุรกิจในอนาคต เช่น  

การวางแผนการสร้างและขยายโรงงาน การซื้อเครื่องจักร การวางแผนด้านบุคลากร แผนการผลิตในระยะยาวม ี

ระยะเวลาเกิน 1 ปี (ประมาณ 3–5 ปี) โดยเน้นการเพิ่มก�ำลังการผลิตและการขยายกิจการ

		  5.1.2 ความสัมพันธ์ระหว่างฝ่ายผลิตและฝ่ายอื่น ๆ ในธุรกิจ

		  ในกระบวนการผลิต เห็นได้ว่าฝ่ายผลิตมีความเชื่อมโยงกับหลายฝ่าย ได้แก่ 

		  -	 ฝ่ายตลาด รวบรวมข้อมลูพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ความต้องการจากลกูค้าหรือตวัแทน รวมถงึข้อมลูธรุกจิ

ของคู่แข่ง และกฎระเบียบทั้งตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ 

ภาพที่ 5.1 ระบบธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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		  -	 ฝ่ายจัดซื้อ จัดซ้ือวัตถุดิบ อุปกรณ์ให้ฝ่ายผลิต โดยต้องควบคุมคุณภาพวัตถุดิบตามชนิด ปริมาณ 

และการประเมินซัพพลายเออร์ (Suppliers) ที่ส่งมอบวัตถุดิบ

		  -	 ฝ่ายการเงิน ดูแลการเงิน การบัญชี รวบรวมต้นทุนการผลิตทั้งธุรกิจ ค่าจ้าง ค่าวัสดุ ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ  

ความสูญเสียวัสดุและสินค้าที่ไม่ได้มาตรฐาน

		  -	 ฝ่ายวิศวกรรม ดูแลกระบวนการผลิตทั้งระบบ โดยต้องมีมาตรฐานก�ำกับทุกขั้นตอน การควบคุม

คุณภาพ การใช้เทคโนโลยีทันสมัยในการผลิต

		  -	 ฝ่ายซ่อมบ�ำรุง ซ ่อมแซมบ�ำรุงรักษาเครื่องจักรอุปกรณ์ ตลอดจนการดูแลภายในและ 

รอบโรงงานการผลิต

		  -	 ฝ่ายพฒันาผลติภัณฑ์ ดแูลด้านวจิยัและพฒันา ซึง่มคีวามส�ำคัญอย่างยิง่ต่อองค์กรธรุกจิทีใ่ช้ผลิตภัณฑ์

เป็นเครื่องมือในการแข่งขันในตลาดระหว่างประเทศ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ตอบสนองลูกค้าเป้าหมาย

	 	 5.1.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

		  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product Development) เป็น กระบวนการค้นคว้า การคิดออกแบบ 

การแก้ไข และปรบัปรงุ เพือ่ให้ได้ผลติภณัฑ์ทีด่แีละอาจเป็นผลิตภัณฑ์ทีม่คีวามใหม่ในลักษณะใดลกัษณะหนึง่ ส�ำหรับ

ธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ การพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่มคีวามจ�ำเป็นเพือ่เพิม่คณุภาพสนิค้าตอบสนองความต้องการ

ลูกค้า ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์และเพิ่มความสามารถในการแข่งขันในตลาดได้มากขึ้น ผลิตภัณฑ์ใหม่แบ่งออกเป็น 

		  -	 นวตักรรมอย่างแท้จรงิ (Really Innovation) หมายถงึ ผลติภณัฑ์นวตักรรมใหม่ทีไ่ม่เคยมมีาก่อน

ในตลาด

		  -	 ผลติภณัฑ์ปรบัปรงุใหม่ (Modification) หมายถงึ ผลิตภัณฑ์ปรบัปรงุใหม่ โดยปรบัเปล่ียน ดดัแปลง

ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีความทันสมัย แปลกใหม่มากขึ้น เพื่อตอบสนองลูกค้าในตลาด

		  -	 ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ (Emulation) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบจากผลิตภัณฑ์ของ

คู่แข่งขัน เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทแต่เก่าในตลาด

		  การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่และการวางแผนการผลิตเพื่อการส่งออก จะเชื่อมโยงกับฝ่ายต่าง ๆ 

ได้แก่ การก�ำหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ลักษณะผลิตภัณฑ์ และความร่วมมือที่ชัดเจน แล้วด�ำเนินการต่อไปยัง  

1) ฝ่ายการตลาดศึกษาความต้องการของลูกค้าและน�ำเสนอความคิดส�ำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ไปยัง 2) ฝ่ายพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ เพื่อออกแบบจนได้ผลิตภัณฑ์ตามต้องการ และส่งต่อไปยัง 3) ฝ่ายผลิตเพื่อท�ำการผลิต ผลิตภัณฑ ์

ออกสู่ตลาดระหว่างประเทศ โดยปัจจัยแห่งความส�ำเร็จของผลิตภัณฑ์ใหม่ในตลาดส่งออกเกี่ยวข้องกับศักยภาพ 

ด้านการตลาด ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ และนโยบายการสนับสนุนภาครัฐ แผนผังกิจกรรม 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่และการวางแผนกระบวนการผลิต สรุปดังภาพที่ 5.2 

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



64 International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

	 กลยุทธ์การขยายธุรกิจด้วยการผลิต ผลิตภัณฑ์ใหม่ไปยังกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่ ซึ่งอาจจะเป็นตลาดใหม ่

ในประเทศหรือขยายไปสู่ต่างประเทศด้วยเครื่องมือ The ANSOFF’S MATRIX ที่พัฒนาโดย Harry Igor Ansoff  

นักพัฒนากลยุทธ์ชาวอเมริกัน-รัสเซีย เมื่อปี ค.ศ. 1957 ด้วย 4 แนวทางตามเมทริกซ์ คือ 

		  •	 เมทริกซ์ 1: กลยุทธ์การเจาะตลาดผลิตภัณฑ์เดิม x ตลาดเดิม (Market Penetration) ใช้เทคนิควิธี 

			   ทางการตลาดเพื่อสื่อสารให้ลูกค้ารู้จักสินค้าหรือบริการมากขึ้น 

		  •	 เมทริกซ์ 2: กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ x ตลาดเดิม (Product Development) การพัฒนา 

			   สนิค้าหรอืบรกิารใหม่ ๆ  ทีเ่กีย่วเนือ่งกบัสนิค้าหรอืบรกิารออกสู่ตลาด ซ่ึงกลยทุธ์การพฒันาผลิตภัณฑ์นี้  

			   นอกจากจะช่วยกระตุ้นยอดขายแล้วยังสามารถช่วยรักษาฐานลูกค้าเดิม 

		  •	 เมทริกซ์ 3: กลยุทธ์การขยายตลาดผลิตภัณฑ์เดิม x ตลาดใหม่ (Market Development) การเพิ่ม 

			   ยอดขายจากการน�ำสินค้าเดิมไปวางขายตลาดใหม่ที่มีศักยภาพผ่านการน�ำเสนอถึงรูปแบบและ 

			   คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่มลูกค้าในตลาดดังกล่าว โดยไม่ได้พัฒนาหรือสร้างสรรค์ 

			   ผลิตภัณฑ์ใหม่แต่อย่างใด เช่น การขยายกลุ่มลูกค้าจากการค้าปลีกกับลูกค้ารายย่อย (Business to  

			   Customer: B2C) เป็นการส่งสินค้าล็อตใหญ่ให้กับลูกค้าธุรกิจ (Business to Business: B2B)  

			   การส่งออกสินค้าไปขายในต่างประเทศ เป็นต้น

		  •	 เมทริกซ์ 4:  กลยุทธ์การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ x ตลาดใหม่ (Diversification) การพัฒนาสินค้าหรือ 

			   บริการใหม่เพื่อวางขายในตลาดใหม่ ซ่ึงสามารถเป็นได้ทั้งการขายสินค้าหรือบริการที่เก่ียวเนื่องใน 

			   ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) เช่น ธุรกิจร้านอาหารที่ขยายไปขายวัตถุดิบส�ำหรับท�ำอาหารให้กับ 

			   ร้านอาหารประเภทเดียวกันในตลาดต่างประเทศ เป็นต้น หรืออาจจะเป็นการขยายไปสู่ธุรกิจใหม ่

			   ที่มีศักยภาพ อาจจะไม่เก่ียวเน่ืองกับธุรกิจเดิมเลย เช่น ธุรกิจร้านอาหารที่ขยายไปสู่ธุรกิจโรงแรม  

			   เป็นต้น

ภาพที่ 5.2 แผนผังกิจกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่และการวางแผนกระบวนการผลิต
ดัดแปลงจาก ปัจจัยความส�ำเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อตอบรับ AEC, โดย ชลธิศ ดาราวงษ์, 2556, 

วารสารบริหารธุรกิจเศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร มหาวิทยาลัยนเรศวร, 1(8), หน้า 1 – 12; การจัดการความรู้
ในทีมพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อความส�ำเร็จของผลิตภัณฑ์, โดย ชลธิศ ดาราวงษ์, 2558, 

วารสารมหาวิทยาลัยหอการค้า, 35(2), หน้า 161 - 173.; การบริหารการผลิตและการปฏิบัติการ 1, 
โดย ศุภวัชร์ เมฆบูรณ์ และสุรัส ตั้งไพฑูรย์, 2546, สถาบันไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์. 
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	 5.2 การจัดการด้านการตลาด

	 การตลาด (Marketing) หมายถึง ระบบการด�ำเนินงานทางธุรกิจทั้งหมดที่ก�ำหนดขึ้น เพื่อวางแผนเกี่ยวกับ 

การตั้งราคา การส่งเสริมการตลาดและการจ�ำแนกแจกจ่ายผลิตภัณฑ์หรือบริการเพื่อตอบสนองความต้องการ 

ของลูกค้า ส�ำหรับกระบวนการการตลาดสินค้าเกษตรระหว่างประเทศ ดังแสดงภาพที่ 5.4 

	 - การบรกิาร ต้ังแต่การรวบรวม การกระจายสนิค้า หรอืผลผลติจากแหล่งผลติหรอืผูผ้ลติ สู่ผู้บริโภคคนสดุท้าย 

ตลอดจนท�ำหน้าที่ในการสร้างดุลยภาพในตลาด 

	 - ผู้ให้บริการ ทั้งส่วนของพ่อค้าคนกลางระดับต่าง ๆ ที่มีการซื้อขายปัจจัยการผลิต ผลผลิต รวบรวม ขนส่ง 

เก็บรักษาและแปรรูป รวมถึงองค์กร รัฐบาล สถาบันที่เกี่ยวข้อง อาทิ การให้สินเชื่อ การออกกฎหมาย ข้อมูลข่าวสาร

และอื่น ๆ เป็นต้น

	 - ผู้รับบริการ ครอบคลุมผู้บริโภคท้ังตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ โดยกิจกรรมผ่านระดับ 

ตลาดต่าง ๆ จากผู้ผลิต เกษตรกร ตลาดท้องถิ่น ตลาดกลางท้องถิ่น (รวบรวมผลิต) ตลาดกลางปลายทางสู่บริโภค

ในตลาดต่างประเทศ

ภาพที่ 5.3 เครื่องมือทางการตลาด แอนซอฟฟ์ แมทริกซ์ (The ANSOFF’S MATRIX)

จาก Ansoff’s matrix เครื่องมือช่วยขยายธุรกิจ SME: การขยายธุรกิจด้วยการหาตลาดหรือกลุ่มลูกค้าใหม,่ 

PeerPower Team, 2563, https://www.peerpower.co.th/blog/smes/ansoffs-matrix/

	 ตัวอย่าง บริษัท อิชิตัน กรุ๊ป จ�ำกัด (มหาชน) ก�ำหนดกลยุทธ์การขยายธุรกิจโดยใช้ ANSOFF’S MATRIX กับ

สนิค้ากลุม่ผลติภณัฑ์ชาเขยีว ดงัภาพที ่5.3 ด้วยการพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่ส�ำหรบัตลาดเดมิ ตลาดใหม่ และขยายธรุกจิ

ใหม่สู่ร้านอาหารบุฟเฟต์อาหารญี่ปุ่น โดยเมื่อปี พ.ศ. 2561 อิชิตัน กรุ๊ป ด�ำเนินแผนการตลาดเชิงรุกใน CLMV ทั้งใน

ประเทศกัมพูชา ลาว สหภาพเมียนมาร์ และเวียดนาม เสริมเป้าหมายสัดส่วนยอดขายจากต่างประเทศ ให้มีสัดส่วน

อยู่ที่ประมาณร้อยละ 30 ของยอดขายทั้งหมด (สูงขึ้นจากปีก่อนหน้าที่ร้อยละ 25) (PeerPower Team, 2563)
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	 	 5.2.1 การจัดการด้านการตลาดตามห่วงโซ่อุปทานสมัยใหม่

		  ห่วงโซ่อุปทานดั้งเดิม ความสัมพันธ์แบบทางตรงที่ผู้ประกอบการในแต่ละขั้นตอนไม่ได้มีความสัมพันธ์

แบบถาวรกบัผูป้ระกอบการอืน่ อาจเป็นความสมัพนัธ์ช่ัวคราวในตลาดจรหรอืตลาดส่งมอบสนิค้าทนัท ี(Spot Market) 

โดยพ่อค้าปลีกรายหนึ่งอาจติดต่อกับพ่อค้าส่งหลายราย ผู้ประกอบการในขั้นปลายน�้ำไม่มีความสัมพันธ์กับเกษตรกร

ต้นน�้ำ เป็นต้น แต่ปัจจุบัน ห่วงโซ่อุปทานสมัยใหม่จะมีความสัมพันธ์แบบสองทาง โดยที่เกษตรกรและผู้ประกอบการ 

ตลอดจนผู้เกี่ยวข้องทุกขั้นตอนของห่วงโซ่อุปทานต้องติดต่อกัน มีสัญญาเป็นเครื่องผูกพัน ความสัมพันธ์นี้ครอบคลุม

ทั้งด้านสินค้า เช่น สินค้าต้องปลอดภัยและตรวจสอบย้อนกลับได้ ทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ ด้านข่าวสาร

ข้อมูลที่มีการแลกเปลี่ยนสองทางและด้านเงินทุนกับความเสี่ยง เช่น บริษัทธุรกิจการเกษตรอาจต้องร่วมลงทุน 

ระยะยาวกับกลุ่มเกษตรกร เป็นต้น ดังภาพที่ 5.5 

ภาพที่ 5.4 กระบวนการตลาดสินค้าเกษตรระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

ภาพที่ 5.5 ห่วงโซ่อุปทานดั้งเดิม และห่วงโซ่อุปทานสมัยใหม่

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 5.3 การจัดการด้านการเงิน

	 การจัดการด้านการเงินส�ำหรับธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ เกี่ยวข้องกับการจัดแหล่งเงินทุน การกู้ยืม  

การควบคุมการใช้จ่ายของเงินทุน เพื่อวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อให้มีเงินทุนเพียงพอที่จะด�ำเนินธุรกิจได้อย่างต่อเนื่อง

ในระยะยาว 2) เพื่อให้ได้รับผลตอบแทนจากการลงทุนในธุรกิจ ได้รับผลตอบแทนด้านเงินปันผลที่เพียงพอและ 

คุ้มค่ากับการลงทุน 3) เพื่อให้การลงทุนในกิจการต่าง ๆ เป็นไปอย่างเหมาะสมและถูกต้องตามวัตถุประสงค์ของ 

การเบิกจ่ายเงิน 4) เพื่อให้เงินทุนท่ีมีอยู่ได้ใช้ในธุรกรรมอย่างเหมาะสมและถูกต้อง ได้ผลตอบแทนตามที่ก�ำหนด 

ไว้ล่วงหน้า และ 5) เพ่ือให้แผนการลงทุนทีไ่ด้วเิคราะห์แล้ว ด�ำเนนิการตามทีว่างแผนไว้ และได้รบัผลตอบแทนคุม้กบั

การวางแผนล่วงหน้า มีความถูกต้องแม่นย�ำ หรือมีความผิดพลาดในส่วนใด ก็สามารถกลับมาแก้ไขปรับปรุงส�ำหรับ

การวางแผนทางการเงินในครั้งต่อไปได้ ภารกิจหลักในการจัดการด้านการเงิน ได้แก่

	 - การจัดหาแหล่งเงินทุนของธุรกิจ อาจจะมาจากเงินทุนส่วนตัว หรือแหล่งเงินกู้ (Commercial Loans)  

ซึ่งต้องมีการเตรียมหลักประกันเงินกู้ (Collateral) เพื่อป้องกันความเสี่ยงกรณีผู้กู้ไม่สามารถช�ำระหนี้ได้ และ 

การติดต่อท�ำธุรกรรมที่สถาบันการเงิน ธนาคาร ฯลฯ

	 - การวางแผนและการวิเคราะห์การลงทุนของธุรกิจ โดยพิจารณาจากเกณฑ์ชี้วัด อาทิ ระยะเวลาคืนทุน  

(Payback Period) อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Return on Investment: ROI) มูลค่าปัจจุบันสุทธิ  

(Net Present Value: NPV) หรืออัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR) เป็นต้น

	 - การบริหารสภาพคล่อง โดยรายการทางการเงิน ได้แก่ อัตราส่วนสภาพคล่อง เช่น สินทรัพย์หมุนเวียน 

ต่อหนี้สินหมุนเวียน อัตราส่วนการหมุนเวียนสินค้าคงคลัง เช่น ต้นทุนขายต่อสินค้าคงเหลือ อัตราหนี้สินต่อสินทรัพย์

รวม เช่น หนี้สินรวมต่อสินทรัพย์รวม ตลอดจน ผลตอบแทนต่อสินทรัพย์รวม เช่น ก�ำไรสุทธิต่อสินทรัพย์รวม เป็นต้น

	 5.4 การจัดการด้านทรัพยากรมนุษย์

	 ในโลกแห่งการแข่งขันรุนแรงทางธุรกิจในทุกวันน้ี การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ การเพิ่มประสิทธิภาพ 

ในการปฏิบัติงานของบุคลากรหรือผู้ปฏิบัติงานมีผลต่อความส�ำเร็จของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศมาก ต้องม ี

การคัดเลือก การฝึกอบรม การเพิ่มทักษะความรู้ให้แก่ผู้ปฏิบัติงานทั้งระดับบุคคลและระดับองค์กรอย่างสม�่ำเสมอ 

โดยต้องเป็นกระบวนการเชิงรุกที่ทันท่วงทีต่อการเปลี่ยนแปลงสถานการณ์โลก ด้วยความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 

ส�ำหรับการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศที่อยู่ภายใต้การแข่งขันระดับโลกอย่างรุนแรง จึงจ�ำเป็นต้องส่งเสริม

ด้านการพฒันาทรัพยากรมนุษย์ให้กา้วหน้าน�ำสมัย ในส่วนของผูน้�ำองค์กรก็ต้องปรบัสูก่ารเปน็องค์กรแห่งการเรยีนรู้  

(Learning Organization) ด้วยการจัดการองค์ความรู้ (Knowledge Management)

	 ส�ำหรับแนวทางการพัฒนานักธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ เป็นการต่อยอดความรู ้และทักษะสู ่ 

การเป็นผู้ประกอบการเกษตรเชิงธุรกิจ (Agro-Entrepreneurship) และมีการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี การเกษตร

แม่นย�ำสูงที่เน้นการผลิตสินค้าเกษตรด้วยการบริหารจัดการ ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีใหม่ในการผลิต เพื่อเพิ่ม

ประสทิธภิาพการผลติ ลดการใช้แรงงาน ลดต้นทนุการผลติ บรหิารจดัการปัจจยัการผลติและกจิการทีม่อียูอ่ย่างคุม้ค่า  

รวมถึงเพิ่มคุณค่าและมูลค่าสินค้าเกษตร เพื่อให้เข้าสู่มาตรฐานการผลิตสินค้าเกษตรตามมาตรฐานการรับรองทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ เกษตรกรรุ่นใหม่ต้องเป็นผู้น�ำด้านเกษตรที่เป็นผู้ประกอบการเกษตรชั้นน�ำ เพื่อเป็นก�ำลัง

ของภาคเกษตรในอนาคต ความพร้อมของผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรสู่ตลาดระหว่างประเทศ ครอบคลุมความรู้

และทักษะ ได้แก่ กระบวนการตัดสินใจในการจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ การตัดสินใจเลือกระดับการผลิต 

ทีเ่หมาะสม การตดัสนิใจเลอืกใช้ปัจจยัการผลติ การวเิคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนของธุรกจิเกษตรระหว่างประเทศ 

การบันทึกและการจัดท�ำบัญชีธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ การวิเคราะห์การลงทุนธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ  
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การจดัการธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศภายใต้ความเสีย่งและความไม่แน่นอน ความรู้ความเข้าใจในการส่งออก - น�ำเข้า 

ระหว่างประเทศ การช�ำระเงนิ และพธิกีารศลุกากร ตลอดจนความรูค้วามเข้าใจกฎหมายและจรยิธรรมในการด�ำเนนิ

ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 5.5 การจัดการด้านสารสนเทศทางธุรกิจ

	 ระบบสารสนเทศทางธุรกจิ (Business Information System) ได้รบัการพฒันาเพือ่สนบัสนนุให้การด�ำเนนิงาน 

ของธุรกิจเป็นไปอย่างมีระบบ ต้องได้รับการออกแบบและพัฒนาให้ปฏิบัติงานตามหน้าที่ธุรกิจ ตลอดทั้งส่งเสริม 

ให้ทั้งองค์กรสามารถประสานงานและใช้ข้อมูลร่วมกันอย่างมีประสิทธิภาพท้ังในระดับปฏิบัติงานและระดับบริหาร 

ส�ำหรับการจัดการสารสนเทศทางธุรกิจเกษตร ประกอบด้วย

	 - ระบบสารสนเทศด้านการบัญชี ได้แก่ 1) ระบบบัญชีทางการเงิน คือ การจดบันทึกรายการค้าในรูปตัวเงิน 

การตีความงบการเงิน (งบก�ำไรขาดทุน งบดุล และงบกระแสเงินสด) เป็นต้น และ 2) ระบบบัญชีกิจการ เป็นข้อมูล

ตัดสินใจทางธุรกิจ บัญชีต้นทุน การประมาณงบ เป็นต้น

	 - ระบบสารสนเทศดา้นการเงิน แสดงถึงข้อมูลสภาพคล่อง (Liquidity) ในการด�ำเนินงาน การบริหารจัดการ

เงินสดหมุนเวียน การจัดการด้านการเงิน 3 หน้าที่ส�ำคัญ คือ 1) การพยากรณ์ การคาดการณ์ การวางแผนทางธุรกิจ

เพื่อใช้เงินเกิดประโยชน์สูงสุด 2) การจัดการด้านการเงิน เป็นการบริหารการเงิน เช่น รายรับ รายจ่าย การหาเงินทุน  

การกู้ยืม ฯลฯ และ 3) การควบคุม เป็นการติดตามผล ตรวจสอบและประเมินความเหมาะสมในการด�ำเนินงาน 

ทั้งภายในและภายนอกองค์กร

	 - ระบบสารสนเทศด้านทรัพยากรบุคคล เป็นระบบสารสนเทศส�ำหรับบริหารงานบุคคล เพื่อสนับสนุน

การด�ำเนินงานวางแผนการจ้างงาน พัฒนาและฝึกอบรม ค่าจ้าง เงินเดือน การด�ำเนินงาน นอกจากนี้การจัดระบบ

สารสนเทศอย่างมีระเบียบวินัยจะช่วยให้การบริหารทรัพยากรบุคคลเกิดประสิทธิภาพ เป็นต้น

	 - ระบบสารสนเทศด้านการผลิตและการด�ำเนินงาน เป็นระบบสารสนเทศส�ำหรับวางแผนการผลิต เพื่อให้ 

ผู้ผลิตสามารถพยากรณ์ปริมาณของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับความต้องการของลูกค้า เพื่อไม่ให้มีจ�ำนวนมากหรือ 

น้อยจนเกินไป ตลอดจนควบคมุคณุภาพของผลติภณัฑ์ได้ตามความต้องการของลูกค้า โดยมต้ีนทนุการผลิตทีเ่หมาะสม

	 - ระบบสารสนเทศด้านการตลาด การตลาดเป็นหน้าที่ส�ำคัญของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ท�ำหน้าที่

กระจายสนิค้าและบริการสูล่กูค้า ด้วยส่วนประกอบ 4 ปัจจยัส�ำคญั ได้แก่ ผลติภณัฑ์ ราคา สถานที ่และการจดัโปรโมชัน่  

ระบบสารสนเทศย่อยประกอบด้วย 

		  1)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรับการขาย เพื่อจัดการการสนับสนุนการขายให้ขยายตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ   

			   การวิเคราะห์การขาย ดูก�ำไรหรือขาดทุนของผลิตภัณฑ์ การวิเคราะห์ลูกค้าอย่างตรงเป้าหมาย

		  2)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรับการวิจัยตลาด เพื่อรู้ในด้านสถานะทางการเงิน การด�ำเนินธุรกิจ ความพอใจ  

			   รสนิยม และพฤติกรรมการบริโภค ตลอดจนการวิจัยตลาด เพื่อการหาขนาดตลาดของแต่ละผลิตภัณฑ์ 

			   ที่จะน�ำออกจ�ำหน่าย

		  3)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรบัการส่งเสรมิการขาย แผนงานด้านการโฆษณาและส่งเสรมิการขาย เพือ่ส่งเสรมิ 

			   การขาย เพิ่มยอดขายสินค้าและเพิ่มส่วนแบ่งตลาดให้สูงขึ้น

		  4)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการบริการ เป็นระบบที่วิเคราะห์ถึงความเป็นไปได ้

			   ของผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ลักษณะและความต้องการของลูกค้าที่มีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่
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		  5)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรับการพยากรณ์การขาย เป็นระบบที่ใช้ในการวางแผนการขาย แผนการท�ำก�ำไร 

			   จากสินค้าหรือบริการในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งของบริษัท ซึ่งจะส่งผลไปถึงการวางแผนการผลิต  

			   การวางก�ำลังคน และงบประมาณที่จะใช้เกี่ยวกับการขาย

		  6)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรับการวางแผนก�ำไร เป็นระบบที่ให้ความส�ำคัญกับการวางแผนก�ำไรของธุรกิจ 

			   ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว โดยสารสนเทศที่ต้องการคือ สารสนเทศจากการวิจัยตลาด ยอดขาย 

			   ในอดีต สารสนเทศของคู่แข่งขัน การพยากรณ์การขาย และการโฆษณา

		  7)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรบัการก�ำหนดราคา การก�ำหนดราคาทางการตลาด จะต้องค�ำนงึถงึความต้องการ 

			   ของลูกค้า คู่แข่งขัน ก�ำลังซ้ือของลูกค้า โดยปกติแล้วราคาสินค้าจะตั้งราคาจากต้นทุนรวมและก�ำไร 

			   ที่ต้องการ

		  8)	 ระบบสารสนเทศส�ำหรบัการควบคุมค่าใช้จ่าย ทีส่ามารถควบคมุได้โดยดูจากรายงานผลการท�ำก�ำไรกับ 

			   ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจริง หรือสาเหตุของการคลาดเคลื่อนของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการขาย  

			   รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ เช่น เงินเดือน ค่าโฆษณา ค่าส่วนแบ่งการขาย ฯลฯ

ภาพที่ 5.6 ความเชื่อมโยงของฝ่ายงานต่าง ๆ ส�ำหรับธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศจะมีความเช่ือมโยงของฝ่ายงานต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง ดังภาพที่ 5.6 

จะเห็นว่า ฝ่ายตลาด รับใบค�ำสั่งซื้อจากลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ จึงจัดส่งใบค�ำสั่งซื้อ โดยฝ่ายบัญชีและการเงิน  

ท�ำการตรวจสอบสินเชื่อ เพื่ออนุมัติสินเชื่อและออกใบก�ำกับสินค้า โดยฝ่ายผลิต จะผลิตสินค้าเมื่อรับค�ำสั่งผลิต 

และจัดส่งสินค้าให้ลูกค้าต่อไป ดังนั้น การจัดการด้านสารสนเทศทางธุรกิจจึงต้องมีระบบสารสนเทศย่อย ๆ เพื่อให้ 

การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ
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	 5.6 การจัดการด้านโลจิสติกส์

	 การจัดการด้านโลจิสติกส์ คือ การจัดการกิจกรรมต่าง ๆ ขององค์กรที่มีความเกี่ยวพันกันด้วยจุดมุ่งหมาย 

ตอบสนองความต้องการของลูกค้า โลจิสติกส์เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการห่วงโซ่อุปทาน เพ่ือช่วยในการวางแผน

สนับสนุน การควบคุมการด�ำเนินการอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล และเก็บรักษาสินค้าบริการ ตลอดจน 

สิ่งเกี่ยวเนื่องกับข้อมูลจุดเริ่มต้นไปจุดสุดท้าย (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี, วิทยาลัยการจัดการ

และนวัตกรรม, 2560) การบริหารจัดการโลจิสติกส์ มีส่วนส�ำคัญต่อการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ท�ำให้

เพิ่มความสามารถในการแข่งขัน เป็นการจัดการเกี่ยวข้องกับการจัดการจัดเก็บสินค้า การใช้บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 

กับสินค้าเกษตรแต่ละชนิดเพื่อรักษาคุณภาพสินค้า ด้วยมีการเคลื่อนย้ายสินค้าระหว่างประเทศ จึงต้องจัดการ 

รูปแบบขนส่งสินค้าตามลักษณะจ�ำเพาะของผลิตภัณฑ์  ขั้นตอนต่าง ๆ เป็นการบริหารจัดการระบบห่วงโซ่อุปทาน

นั่นเอง กิจกรรมหลักส�ำหรับโลจิสติกส์ ได้แก่ การจัดหาวัตถุดิบ การบริหารสินค้าคงคลัง การจัดการคลังสินค้า  

การจดัการขนส่ง และการจดัการห่วงโซ่อปุทาน ห่วงโซ่อปุทานสมยัใหม่มคีวามซบัซ้อนด้วยมผีูเ้ข้ามาเกีย่วข้องเพิม่ขึน้  

ดังภาพที่ 5.7 

	 ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศสมัยใหม่ต้องตระหนักถึงผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทานมากขึ้น การสร้าง

ความสมัพนัธ์ของผูผ้ลติวัตถดุบิขัน้แรกจนกระทัง่ถงึผูบ้รโิภคขัน้สดุท้าย เมือ่ได้รบัสนิค้าและบรกิารแล้วยงัมกีารส่งต่อ

ข้อมูลในทุก ๆ กระบวนด�ำเนินธุรกิจ เพื่อการวางแผนตามความต้องการและการผลิตภายในห่วงโซ่อุปทานทั้งระบบ 

ตามรายละเอียดดังนี้

ภาพที่ 5.7 ระบบห่วงโซ่อุปทานสมัยใหม่ที่มีความซับซ้อน

ดัดแปลงจาก ห่วงโซ่อุปทานมะม่วงน�้ำดอกไม้เพื่อการส่งออก: กรณีศึกษาจังหวัดพิษณุโลก 

โดย นงค์นุช บุญกล�่ำ, 2560, Kasetsart Journal of Social Sciences, 38(3), หน้า 742–754.; 

เอกสารการสอนชุดวิชาธุรกิจการเกษตรระหว่างประเทศ International Agribusiness หน่วยที่ 7 - 15. 

โดย เตชะ บุณยชัย, 2551, ส�ำนักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.
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	 - ผู้ผลิตวัตถุดิบเริ่มต้น (Initial Supplier) ได้แก่ ผู้ผลิตวัตถุดิบ เช่น ปุ๋ย อาหารสัตว์ เมล็ดพืช อุปกรณ์

การเกษตร ส่งต่อให้ซัพพลายเออร์

	 - ซัพพลายเออร์ (Supplier) ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้าเกษตร เช่น ชาวสวนยางพารา ชาวสวนผลไม้ ชาวสวนผัก 

ท�ำปศุสัตว์ ที่ผลิตสินค้าเกษตรเพื่อส่งต่อไปยังโรงงานแปรรูปในการผลิตสินค้าต่อไป

	 - ธุรกิจแปรรูปในประเทศ (Local Firm) ได้แก่ ธุรกิจแปรรูปสินค้าเกษตร อาจจะอยู่ในระดับท้องถิ่นหรือ

ภูมิภาค ท�ำให้เกิดสินค้าที่มีมูลค่าสูงขึ้น เช่น โรงงานผลิตผลไม้กระป๋อง โรงงานแปรรูปอาหารทะเล

	 - ลูกค้า (Customer) ได้แก่ ผู ้ที่ซื้อสินค้าจากผู้ผลิตระดับท้องถิ่น (Local Firm) น�ำสินค้าต่าง ๆ  

ผ่านทางช่องทางการค้าอื่น ๆ ต่อไป ครอบคลุมผู้ค้าส่ง พ่อค้าคนกลางส�ำหรับตลาดในประเทศ และพ่อค้าคนกลาง 

ในตลาดระหว่างประเทศ 

	 - คนกลาง/ตัวแทนผู้ส่งออก (Export Agent) ได้แก่ บริษัทที่ท�ำหน้าที่ติดต่อ ประสานงานเดินเรื่องเอกสาร

ต่าง ๆ ผ่านกับกรมศุลกากร เพราะสินค้าที่จะท�ำการส่งออก ต้องมีการจ่ายภาษีศุลกากรและมาตรฐานสากลรับรอง 

ทั้งนี้ผู้ที่ส่งออกจะต้องติดต่อหาตัวแทนที่ไว้ใจได้ ท�ำงานแบบมืออาชีพ

	 - ผู้บริโภคขั้นสุดท้าย (Ultimate Customer) ได้แก่ ผู้ซ้ือสินค้าขั้นสุดท้ายในตลาดระหว่างประเทศ 

เพื่อการบริโภคหรือใช้ประโยชน์ส�ำหรับตนเอง ครอบคลุมทั้งผู้บริโภคในประเทศและผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ

	 - ผู้ให้บริการทางการเงิน (Financial Provider) ได้แก่ ผู้ที่จัดหาด้านการเงินหรือเงินทุนให้แก่หน่วยธุรกิจ

ในระดับต่าง ๆ ครอบคลุมธนาคารพาณิชย์และแหล่งเงินทุนต่าง ๆ 

	 - ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ (Third Party Logistics) ได้แก่ ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ที่รับหน้าที่ในการขนส่งสินค้า

ที่ผลิตไปยังลูกค้า

	 - บริษัทวิจัยการตลาด (Market Research Firm) ได้แก่ บริษัทผู้รับหน้าที่ส�ำรวจตลาดผู้บริโภคขั้นสุดท้าย

ให้แก่ผู้ผลิต เพื่อให้ผู้ผลิตสินค้าน�ำไปใช้เป็นฐานการตัดสินใจวางแผนการผลิตต่อไป

	 - ระเบยีบการค้า (Trade Regulation) และมาตรฐานสนิค้าและอาหาร (Food Standard) ได้แก่ มาตรการ

ภาษีศุลกากรและมาตรการที่ไม่ใช่ภาษีศุลกากร ที่ส่วนใหญ่สอดคล้องกับมาตรฐานสินค้าและอาหาร อาทิ มาตรการ

ที่ใช้ในการจ�ำกัดการน�ำเข้าสินค้าเกษตรเพื่อปกป้องคุ้มครองชีวิตและสุขภาพของมนุษย์ พืช สัตว์ หรือมาตรการที่

ก�ำหนดมาตรฐาน (Standard) ในผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิต ซึ่งสินค้าเกษตรและอาหารส่งออกต้องปฏิบัติตาม

อย่างเคร่งครัดและมีการรับรองมาตรฐานก่อนด�ำเนินการส่งออก

	 ประโยชน์ของการจัดการโลจิสติกส์

	 ธุรกิจมุ่งหวังให้เกิดการพัฒนากระบวนการบริหารจัดการธุรกิจเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน ส�ำหรับ

ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ การจัดการโลจิสติกส์มีประโยชน์ด้านต่าง ๆ ดังนี้

	 - การลดความสูญเสียที่เกิดจากการขนส่งและการเก็บรักษาสินค้า ด้วยการจัดการโลจิสติกส์เกี่ยวข้องกับ

การขนส่งและคลังสินค้า ที่ต้องควบคุมคุณภาพอย่างดีต่อสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะสินค้าเกษตรที่เน่าเสียง่าย  

อาจท�ำให้ลดคุณภาพและราคา การจัดการโลจิสติกส์ที่มีประสิทธิภาพและได้มาตรฐานในส่วนการจัดการขนส่ง  

การมีบรรจุภัณฑ์ที่ดี การเก็บรักษาสินค้าในคลังสินค้า กระบวนการเหล่าน้ี ส่งผลต่อการลดอัตราสูญเสียของสินค้า 

ทั้งในแง่คุณภาพและปริมาณระหว่างการขนส่งได้ 

	 - การลดเวลาในการขนส่งสินค้าให้สั้นลง จากการควบคุมกิจกรรมการขนส่งทั้งการเลือกรูปแบบการขนส่ง

สินค้า เส้นทางการขนส่ง การพัฒนาวิธีการขนส่งสินค้าเพื่อให้ถึงจุดหมายปลายทางในระยะเวลาส้ันลง การพัฒนา

โครงสร้างพื้นฐาน ระบบขนส่งระหว่างประเทศเพื่อการล�ำเลียงสินค้าเกษตรไปยังประเทศคู่ค้า การค้าชายแดน หรือ

การค้าข้ามแดน ล้วนส่งผลต่อการจัดการขนส่งสินค้าเกษตรระหว่างประเทศให้มีประสิทธิภาพขึ้น 
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	 - การลดต้นทุนการจัดการโลจิสติกส์ จากการพัฒนาประสิทธิภาพในการจัดการโลจิสติกส์ด้านต่าง ๆ ส่งผล

ให้ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศเกิดความสูญเสียน้อยลงทั้งในตัวสินค้า ระยะเวลาขนส่ง และทรัพยากรทุกด้าน เช่น 

การติดต่อสื่อสาร พนักงาน ปัจจัยการผลิต เป็นต้น เมื่อใช้ทรัพยากรได้คุ้มค่ามากขึ้น จะยิ่งท�ำให้ต้นทุนของการขาย

สินค้าต่อหน่วยลดลงเช่นกัน

	 5.7 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป ด้วยธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ประกอบด้วย 6 ระบบย่อย คือ ปัจจัยการผลิตสินค้าเกษตร  

การผลติสนิค้าเกษตร การจดัหาสนิค้าเกษตร การแปรรปูและการเก็บรกัษาสินค้าเกษตร การจัดจ�ำหน่ายสนิค้าเกษตร  

และการส่งออกตลาดระหว่างประเทศ ซึ่งแต่ละระบบย่อยมีกิจกรรมต่อเนื่องตั้งแต่จุดเริ่มต้นผู้ผลิตปัจจัยการผลิต 

กระทั่งถึงจุดสุดท้ายคือผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ เพื่อให้ธุรกิจด�ำเนินอย่างมีประสิทธิภาพ เจ้าของธุรกิจต้อง

มีความรู้ ความเข้าใจในการจัดการองค์ประกอบธุรกิจ โดยจ�ำแนกเป็น 6 ด้าน ได้แก่ การจัดการด้านการผลิต  

การจัดการด้านการตลาด การจัดการด้านการเงิน การจัดการด้านทรัพยากรมนุษย์ การจัดการด้านสารสนเทศ และ

การจัดการด้านโลจิสติกส์ ดังน้ัน การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศให้รอบคอบตั้งแต่จุดเริ่มต้นจนกระทั่ง 

จุดสุดท้าย จึงเป็นเรื่องส�ำคัญต่อตัวธุรกิจให้มีโอกาสประสบความส�ำเร็จได้ดีมากขึ้น

	 ส�ำหรบัทศันะเชงิวชิาการ การจดัการธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศมีบทบาทส�ำคญัต่อการเพิม่ขดีความสามารถ

ในการแข่งขันของผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศและประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในห่วงโซ่อุปทาน 

สมัยใหม่ที่สอดคล้องกับระบบธุรกิจเกษตรตามองค์ประกอบส�ำคัญทั้ง 6 ด้านโดยเน้นความเช่ือมโยงระหว่าง 

ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกระดับ จากต้นน�้ำถึงปลายน�้ำ การจัดการที่มีประสิทธิภาพต้องเริ่มตั้งแต่การควบคุมคุณภาพของ

ปัจจัยการผลิต การใช้เทคโนโลยีในการตรวจสอบและแปรรูปสินค้าเกษตร ไปจนถึงการบริหารจัดการโลจิสติกส์ 

และการส่งออก การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศที่ดีต้องอาศัยแนวทางแบบองค์รวม (Holistic Approach) 

ที่บูรณาการทั้งด้านเทคโนโลยี มาตรฐานความปลอดภัย การจัดการข้อมูล และการบริหารความเสี่ยง ซึ่งสามารถ

สนับสนนุผ่านกลไกความร่วมมอืในลกัษณะพนัธมติรทางธรุกจิหรือการถ่ายทอดองค์ความรูด้้านตลาดระหว่างประเทศ 

นอกจากนี้ การใช้ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) และเทคโนโลยีดิจิทัล เช่น IoT และ AI มีบทบาทส�ำคัญในการเพิ่ม

ความแม่นย�ำในการวางแผนการผลิตการคาดการณ์ความต้องการของตลาด และการลดต้นทุนในห่วงโซ่อุปทาน  

การมีระบบติดตามย้อนกลับ (Traceability) และความโปร่งใสในการด�ำเนินงาน ยังเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ตอบสนอง

ต่อความคาดหวังของผู้บริโภคสมัยใหม่ท่ีให้ความส�ำคัญกับความปลอดภัย ความยั่งยืน และจริยธรรม จะเห็นได้ว่า  

การจดัการธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศในปัจจบุนั ต้องปรับตวัเข้าสูร่ะบบห่วงโซ่อปุทานแบบร่วมมอื (Collaborative 

Supply Chain) ที่ขับเคล่ือนด้วยข้อมูล การสร้างเครือข่ายความร่วมมือ และการส่งเสริมมาตรฐานสากล เพื่อให้

สามารถเติบโตในตลาดโลกอย่างยั่งยืนและมีความยืดหยุ่นต่อความผันผวนของตลาด
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธิบายองค์ประกอบของธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศในภาพรวม (เพิ่มเติม: ครอบคลุมตั้งแต่การผลิต การตลาด 

โลจิสติกส์ กฎหมายระหว่างประเทศ และการจัดการความเสี่ยง)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

 

2. อธิบายประโยชน์ที่ได้รับจากการจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ โดยเลือกน�ำเสนอ 2 ด้าน พร้อมยกตัวอย่าง

ธุรกิจประกอบการอธิบาย (เพิ่มเติม: ตัวอย่างควรสะท้อนให้เห็นผลลัพธ์เชิงบวกที่ชัดเจน)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - International Trade Centre – Agriculture and Agro-processing (แนวทางการส่งเสรมิการค้าสนิค้าเกษตร

ระหว่างประเทศ) เว็บไซต์: https://intracen.org

	 - Kotler and Keller หลกัการ “Marketing Management” (แนวคดิเกีย่วกบัองค์ประกอบและการจดัการธรุกจิ

ในตลาดระหว่างประเทศ)

	 - World Bank: Agriculture and Food (ฐานข้อมูลสภาพแวดล้อมการท�ำธุรกิจภาคเกษตรในประเทศต่าง ๆ) 

เว็บไซต์: https://www.worldbank.org/en/topic/agriculture

	 - กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลกฎระเบียบการค้าเกษตรระหว่างประเทศ) เว็บไซต์: https://www.

dtn.go.th 

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลตลาดเกษตรต่างประเทศและตัวอย่างธุรกิจเกษตรไทยในตลาดโลก) 

เว็บไซต์: https://www.ditp.go.th

	 - องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (ข้อมูลแนวโน้มตลาดสินค้าเกษตรและปัจจัยแวดล้อมในแต่ละ

ประเทศ) เว็บไซต์: https://www.fao.org
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6
	 เมือ่ตดัสินใจเข้าสูก่ารค้าระหว่างประเทศส�ำหรบัสินค้าเกษตรแล้ว ผู้ประกอบการธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ

ต้องเตรียมความพร้อมหลายด้าน เพ่ือเข้าสู่ตลาดให้ประสบความส�ำเร็จ บทนี้จะกล่าวถึง 1) ความรู้ทักษะส�ำคัญ

ส�ำหรับผู้ประกอบการ การส่งออกสินค้าเกษตรระหว่างประเทศ 2) ขั้นตอนการส่งออก – น�ำเข้าระหว่างประเทศ  

3) การเตรียมความพร้อมผู้ประกอบธุรกิจเกษตรสู่การค้าระหว่างประเทศ 4) ข้อก�ำหนดการส่งมอบสินค้าระหว่าง

ประเทศ 5) การจัดเตรียมเอกสารการส่งออก 6) การช�ำระเงินระหว่างประเทศ และ 7) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 6.1 ความรู้ทักษะส�ำคัญส�ำหรับผู้ประกอบการส่งออกสินค้าเกษตรระหว่างประเทศ 

	 ส�ำหรับการส่งออกสินค้าเกษตรระหว่างประเทศเป็นกระบวนการที่ซับซ้อนและต้องการความรู ้ทักษะ 

เฉพาะด้าน เพื่อให้การด�ำเนินธุรกิจเป็นไปอย่างราบรื่นและประสบความส�ำเร็จ ผู้ประกอบการควรพิจารณาประเด็น

ส�ำคัญดังต่อไปนี้ 

	 1) การจดทะเบียนและการข้ึนทะเบียนท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ จดทะเบียนเป็นนิติบุคคลเพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือ 

และสิทธิประโยชน์ทางภาษีจากความตกลงการค้าเสรีต่าง ๆ (Free Trade Agreement: FTA) ด้วยการเริ่มต้น 

ยื่นค�ำขอจองชื่อบริษัทผ่านระบบออนไลน์ของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า ภายใน 30 วันหลังจากจองชื่อบริษัท 

ต้องยื่นหนังสือบริคณห์สนธิ (Memorandum of Association: MOA) ประกอบด้วยชื่อบริษัท ที่ตั้งส�ำนักงาน 

วัตถุประสงค์ของบริษัท ทุนจดทะเบียนและจ�ำนวนหุ้น ช่ือและรายละเอียดของผู้ก่อตั้งกิจการอย่างน้อย 3 คน  

แล้วรับรองข้อบังคับของบริษัท แต่งตั้งกรรมการและผู้สอบบัญชี ก�ำหนดจ�ำนวนหุ ้นและการช�ำระค่าหุ ้น  

ภายใน 90 วันหลังจากประชุมจัดตั้งบริษัท ต้องยื่นค�ำขอจดทะเบียนจัดตั้งบริษัทต่อกรมพัฒนาธุรกิจการค้า  

พร้อมช�ำระค่าธรรมเนียมที่เกี่ยวข้อง และขอเลขประจ�ำตัวผู้เสียภาษีและจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม (Value Added 

Taxation: VAT) โดยหากมีรายได้เกิน 1.8 ล้านบาทต่อปี ต้องจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่มภายใน 60 วันหลังจาก 

จดทะเบียนบริษัท หรือภายใน 30 วันหลังจากเริ่มด�ำเนินธุรกิจต้องยื่นขอเลขประจ�ำตัวผู้เสียภาษี 

	 2) การเตรียมเอกสารส�ำหรับส่งออกสินค้าเกษตรและพิธีการศุลกากร โดย 2.1) การเตรียมเอกสารส�ำหรับ 

ส่งออกสินค้าเกษตร อาทิ ใบขนสินค้าขาออก (Export Declaration) ใช้แสดงรายละเอียดของสินค้าที่จะส่งออก 

เช่น ชื่อสินค้า ปริมาณ มูลค่า และประเทศปลายทาง ฯลฯ ใบรายการบรรจุหีบห่อ (Packing List) แสดงรายละเอียด

การบรรจุสินค้า เช่น จ�ำนวนหีบห่อ น�้ำหนัก และขนาดของแต่ละหีบห่อ ฯลฯ ใบอนุญาตส่งออก (Export License) 

ส�ำหรับสินค้าที่ต้องได้รับการควบคุมตามกฎหมาย เช่น ยา อาวุธ หรือสินค้าหายาก จ�ำเป็นต้องมีใบอนุญาตส่งออก

จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate) ส�ำหรับสินค้าเกษตรบางประเภท 

เช่น ผลไม้สด จ�ำเป็นต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืชจากกรมวิชาการเกษตร เพื่อยืนยันว่าสินค้าไม่มีศัตรูพืชและ 

โรคพืชที่อาจเป็นอันตรายต่อประเทศปลายทาง เป็นต้น ส�ำหรับ 2.2) ขั้นตอนการด�ำเนินพิธีการศุลกากร เริ่มต้นจาก

การลงทะเบียนเป็นผู้ส่งออก ผู้ประกอบการต้องลงทะเบียนกับกรมศุลกากรเพื่อขอรหัสผู้ส่งออก (Exporter Code) 

การเตรยีมความพรอ้ม
ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหวา่งประเทศ

บทท่ี 
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ซึ่งใช้ในการด�ำเนินพิธีการศุลกากรผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ จากนั้นยื่นใบขนสินค้าขาออกผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ 

(e - Customs) ของกรมศุลกากร พร้อมแนบเอกสารที่เกี่ยวข้อง หากสินค้าที่ส่งออกต้องเสียภาษีหรือค่าธรรมเนียม 

ผู้ประกอบการต้องช�ำระให้เรียบร้อยก่อนด�ำเนินการต่อ และกรมศุลกากรจะตรวจสอบเอกสารและสินค้า หากไม่มี

ปัญหา จะอนุญาตให้ส่งสินค้าออกจากประเทศได้ การเตรียมเอกสารและด�ำเนินพิธีการศุลกากรอย่างถูกต้องและ 

ครบถ้วน จะช่วยให้การส่งออกสินค้าเกษตรของผู้ประกอบการเป็นไปอย่างราบรื่น ลดความเส่ียงในการถูกปฏิเสธ

การน�ำเข้าสินค้าในประเทศปลายทาง และเพิ่มความน่าเชื่อถือในการท�ำธุรกิจระหว่างประเทศ

	 3) การเลือกวิธีการขนส่งและผู้ให้บริการโลจิสติกส์ เลือกวิธีการขนส่งที่เหมาะสม พิจารณาจากประเภท

ของสินค้า ระยะทางและต้นทุน เช่น การขนส่งทางทะเล เหมาะส�ำหรับการขนส่งสินค้าปริมาณมากที่ไม่ต้องการ 

ความรวดเร็ว เช่น สินค้าเกษตรแห้ง หรือวัตถุดิบ การขนส่งทางอากาศเหมาะส�ำหรับสินค้าที่ต้องการความรวดเร็ว

ในการส่งมอบ หรือสินค้าที่มีมูลค่าสูง เช่น ผลไม้สด หรือผลิตภัณฑ์เกษตรที่เน่าเสียง่าย  การขนส่งทางถนน  

เหมาะส�ำหรับการขนส่งภายในประเทศหรือประเทศเพื่อนบ้าน เช่น การส่งออกไปยังประเทศในกลุ่มอาเซียน หรือ

การขนส่งทางรถไฟ เป็นทางเลือกท่ีดสี�ำหรบัการขนส่งสนิค้าปรมิาณมากในระยะทางไกลภายในประเทศ หรอืระหว่าง

ประเทศที่มีเครือข่ายรถไฟเชื่อมต่อกัน การเลือกวิธีการขนส่งควรพิจารณาจากลักษณะของสินค้า ความเร่งด่วน 

ในการส่งมอบ ความเสี่ยงและต้นทุนที่เหมาะสม

	 4)  การจดัการด้านการเงนิและการช�ำระเงนิ รปูแบบการช�ำระค่าสินค้าระหว่างประเทศขึน้อยูก่บัระบบธนาคาร

ของแต่ละประเทศ ประเภทของสินค้า ความสัมพันธ์หรือความเชื่อมั่นไว้เนื้อเชื่อใจระหว่างผู้ประกอบการและคู่ค้า  

โดยทั่วไปวิธีการช�ำระเงินระหว่างประเทศไม่ว่าจะเป็น การช�ำระเงินด้วยวิธีการเปิดบัญชี (Open Account)  

การช�ำระเงินล่วงหน้า (Advance Payment) ตั๋วเรียกเก็บเงินค่าสินค้า (Bill For Collection) หรือตราสารเครดิต 

(Letter of Credit) ส�ำหรับการบริหารความเสี่ยงทางการเงิน ไม่ว่าจะเป็นการท�ำประกันภัยสินค้า ครอบคลุม 

ความเสียหายหรือสูญหายของสินค้าในระหว่างการขนส่ง ช่วยลดความเส่ียงทางการเงินหากเกิดเหตุการณ์ 

ไม่คาดคิด หรือการป้องกันความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยนการใช้เครื่องมือทางการเงิน เช่น สัญญาซื้อขายล่วงหน้า  

(Forward Contract) หรือการตั้งราคาขายเป็นสกุลเงินท้องถิ่นของผู ้ขาย เพื่อป้องกันความผันผวนของ 

อัตราแลกเปล่ียนที่อาจส่งผลกระทบต่อรายได้ การก�ำหนดเงื่อนไขการช�ำระเงินและการบริหารความเสี่ยง 

ทางการเงินเป็นขั้นตอนส�ำคัญในการส่งออกสินค้าเกษตรระหว่างประเทศ เพื่อให้ธุรกรรมเป็นไปอย่างปลอดภัยและ

มีประสิทธิภาพ

	 5) การปฏิบัติตามข้อก�ำหนดระหว่างประเทศและกฎหมาย ประเทศไทยได้ลงนามความตกลงการค้าเสรี 

(FTA) กับหลายประเทศและกลุ่มเศรษฐกิจ ข้อตกลงเหล่านี้ช่วยลดหรือยกเว้นภาษีศุลกากร และอ�ำนวยความสะดวก 

ทางการค้า เช่น การลดอุปสรรคทางเทคนิค และการก�ำหนดกฎถิ่นก�ำเนิดสินค้า การปฏิบัติตามกฎถิ่นก�ำเนิดสินค้า 

เพื่อให้ได้รับสิทธิประโยชน์จาก FTA สินค้าต้องมีถ่ินก�ำเนิดในประเทศไทยตามเกณฑ์ที่ก�ำหนด ผู้ประกอบการ 

ต้องเตรียมเอกสารที่เกี่ยวข้อง เช่น ใบรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้า (Certificate of Origin) เพื่อแสดงว่าสินค้ามีคุณสมบัติ

ตรงตามข้อก�ำหนดของข้อตกลง นอกจากนี้ กฎระเบียบของประเทศปลายทาง อาทิ มาตรฐานสินค้าและข้อก�ำหนด

ด้านสุขอนามัย ประเทศปลายทางมักมีมาตรฐานที่เข้มงวดเกี่ยวกับคุณภาพและความปลอดภัยของสินค้าเกษตร เช่น 

มาตรฐานสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Standards) และมาตรฐานสารตกค้างจากการใช้สารเคมี ผู้ประกอบการ 

ควรศกึษาข้อก�ำหนดเหล่านีอ้ย่างละเอยีด และเตรยีมเอกสารรบัรองทีจ่�ำเป็น เช่น ใบรบัรองสุขอนามยัพชื เพือ่ยนืยนัว่า

สนิค้าเป็นไปตามข้อก�ำหนดของประเทศปลายทาง บางประเทศมข้ีอห้ามหรอืข้อจ�ำกดัในการน�ำเข้าสนิค้าบางประเภท 

เช่น สินค้าที่มีสารตกค้างเกินค่ามาตรฐาน หรือสินค้าที่ไม่ได้รับการรับรองจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผู้ประกอบการ
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ควรตรวจสอบรายการสินค้าต้องห้ามและข้อจ�ำกัดการน�ำเข้าของประเทศปลายทางก่อนด�ำเนินการส่งออก เป็นต้น 

การปฏิบัติตามกฎระเบียบของประเทศปลายทางและข้อตกลงทางการค้าไม่เพียงแต่ช่วยให้การส่งออกสินค้าเกษตร

เป็นไปอย่างราบรื่น แต่ยังเพิ่มความน่าเชื่อถือให้กับผู้ประกอบการในตลาดต่างประเทศอีกด้วย

	 6.2 ขั้นตอนการส่งออก - น�ำเขา้ระหว่างประเทศ

	 การส่งออก – น�ำเข้าระหว่างประเทศเป็นส่วนหนึ่งในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ ในส่วน 

การจ�ำหน่ายสนิค้าและการส่ังซือ้สนิค้าทีจ่ะเป็นวตัถดุบิหรือปัจจยัการผลิต ซึง่การส่งออก - น�ำเข้าสินค้าระหว่างประเทศ 

ถือเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ช่วยขับเคลื่อนให้ธุรกิจเกษตรเติบโตมากย่ิงขึ้น ส่งผลให้ผู้ส่งออกสามารถจ�ำหน่ายสินค้าที่ผลิต

ได้ไปยังประเทศต่าง ๆ และผู้น�ำเข้าสามารถหาสินค้าที่มีรูปแบบใหม่ คุณภาพดีหรือราคาถูกกว่าในประเทศของตน 

นอกจากนี ้การค้าระหว่างประเทศยงัเป็นตวัชีว้ดัรายได้ของประเทศอกีด้วย ดงันัน้ ผูป้ระกอบการธุรกจิเกษตรจงึต้อง

มีความเข้าใจในขั้นตอนการส่งออก – น�ำเข้าระหว่างประเทศ

	 การส่งออก (Export) คือ การจัดส่งสินค้าหรือการขายสินค้าในประเทศไปสู่ตลาดต่างประเทศ จากต้นทาง

สู่ปลายทางในทางบก ทางน�้ำหรือทางอากาศ การส่งออกสินค้าจะมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องคือ “กรมศุลกากร”  

การผ่านพิธีการศุลกากรในการส่งออกสินค้าสามารถด�ำเนินการด้วยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกส์แบบไร้เอกสาร  

(Paperless) โดยการส่งข้อมูลเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ของศุลกากรทางอิเล็กทรอนิกส์ตามมาตรฐานที่ศุลกากร 

ก�ำหนดไว้ และกรมศุลกากรจะท�ำการด�ำเนินงานต่อเพื่อให้สินค้าสามารถส่งออกได้ สินค้าส่วนใหญ่ท่ีประเทศไทย 

ส่งออกไปต่างประเทศคอื สนิค้าเกษตรกรรม สนิค้าอตุสาหกรรมการเกษตร อญัมณ ีเชือ้เพลงิ และสนิค้าอตุสาหกรรม 

(สินค้าที่ใช้ประกอบกระบวนการผลิต เช่น อะไหล่รถเก็บเกี่ยวผลผลิต ฯลฯ) 

	 การน�ำเข้า (Import) คอื การน�ำสนิค้าจากต่างประเทศเข้ามาภายในประเทศ เพือ่ใช้ประโยชน์หรอืเพือ่ประกอบ

ธรุกิจ โดยสนิค้าทีน่�ำเข้ามกัเป็นสนิค้าทีไ่ม่มใีนประเทศหรอืผลิตในประเทศไม่ได้ หรอืมต้ีนทนุต�ำ่กว่าผลิตเองในประเทศ 

ซึ่งในการน�ำเข้าสินค้า ผู้น�ำเข้าจะต้องปฏิบัติตามกฎระเบียบที่กรมศุลกากรหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ก�ำหนดไว้ 

อย่างเคร่งครัด ตัวอย่างสินค้าที่ประเทศไทยน�ำเข้ามาจากต่างประเทศ คือ สินค้าประเภทวัตถุดิบ (สินค้าที่น�ำมาเป็น

หัวเชื้อในการผลิตสินค้า เช่น Sodium ฯลฯ) สินค้าทุน (เครื่องมือเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต ฯลฯ) สินค้าเชื้อเพลิง 

สินค้าอุปโภคบริโภค และสินค้าอุตสาหกรรมเกษตร เป็นต้น

	 ขั้นตอนการส่งออก - น�ำเข้า สรุปดังภาพที่ 6.1 จะมีผู้ส่งสินค้าออก (Exporter) มองในฐานะภายในประเทศ 

และผู้น�ำเข้าสินค้า (Importer) มองในฐานะต่างประเทศ ต้องมีการเจรจาตกลงท�ำสัญญาเอกสารซื้อขาย (Contract  

Documents) ถัดมามีการเตรียมเอกสารส่งออก (Export Documents) เอกสารทางการค้า (Commercial  

Documents) เอกสารการเงิน (Financial Documents) และเอกสารอื่น ๆ (Other Documents) เป็นต้น  

โดยในแต่ละกระบวนการจะมีหน่วยงานเกี่ยวข้อง อาทิ กรมศุลกากร สถานกงสุล ท่าเรือ บริษัทนายหน้าการซื้อขาย 

ระหว่างประเทศ บริษัทขนส่ง บริษัทประกันภัย หรือธนาคารในประเทศผู้ส่งออกหรือน�ำเข้า เป็นต้น นอกจากนี้  

ผู้ส่งออกสินค้าต้องจัดเตรียมความพร้อมของสินค้าตามมาตรฐานเพื่อส่งมอบให้ลูกค้า จึงต้องมีการประสานงานกับ 

ผู้ผลิตภายในประเทศ โดยต้องปฏิบัติตามเทอมการค้าสากลทั่วโลกในการขนส่งระหว่างประเทศ  ศูน
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	 6.3 การเตรียมความพร้อมผู้ประกอบธุรกิจเกษตรสู่การค้าระหว่างประเทศ

	 การด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศน้ัน ผู้ประกอบการอาจจะมีบทบาททั้งการเป็นผู้ส่งออกของตนเอง 

ให้ลูกค้า หรือการเป็นผู้น�ำเข้าสินค้าหรือปัจจัยการผลิตต่าง ๆ  โดยภาพรวมขั้นตอนการส่งออก - น�ำเข้า เริ่มตั้งแต่

การจดทะเบียนพาณิชย์ การเตรียมเอกสาร การติดต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ ดังภาพที่ 6.2 โดยรายละเอียด

แต่ละขั้นตอนจะกล่าวในหัวข้อย่อยต่อไป 

ภาพที่ 6.1 ขั้นตอนการส่งออก - น�ำเข้าในตลาดระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

ภาพที่ 6.2 ภาพรวมการด�ำเนินการส่งออก - น�ำเข้า

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 การเตรียมความพร้อมเบื้องต้นของธุรกิจเกษตรในการจัดตั้งเป็นบริษัทให้ถูกต้องตามกฎหมาย เพื่อเตรียม 

เข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร การด�ำเนินการ ดังภาพที่ 6.3 และภาพที่ 6.4 (ก - ง) ดังนี้ 

	 ขั้นตอนท่ี 1 การจดทะเบียนพาณิชย์ ในการท�ำธุรกิจส่งออก ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรต้องจดทะเบียน 

การค้าก่อน โดยเริ่มต้นด้วยการจดทะเบียนพาณิชย์ ที่กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (Department of Business  

Development: DBD) กระทรวงพาณิชย์ ต้องจดทะเบียนการค้าหรือจดทะเบียนพาณิชย์ภายใน 30 วัน นับจาก 

วันเริ่มประกอบกิจการ เพ่ือความถูกต้องน่าเช่ือถือในการท�ำธุรกิจระหว่างประเทศ และสามารถเข้ารับกิจกรรม 

ส่งเสริมสนับสนุนต่าง ๆ จากภาครัฐ รวมท้ังมีสถานะหน้าที่และความรับผิดชอบภายใต้ขอบเขตกฎหมาย สามารถ 

จดทะเบยีนเป็น 1) พาณชิย์บคุคลธรรมดา (เจ้าของกจิการคนเดยีว ห้างหุน้ส่วนสามญั หรอืคณะบคุคลทีม่ใิช่นติบิคุคล) 

หรอื 2) จดทะเบยีนพาณชิย์นติบิคุคลในรปูแบบ (1) บรษิทั จ�ำกดั (2) ห้างหุน้ส่วน จ�ำกดั หรอื (3) บรษิทัมหาชน จ�ำกดั 

	 ขัน้ตอนที ่2 การจดทะเบยีนภาษมีลูค่าเพ่ิม ทีก่รมสรรพากร (The Revenue Department) กระทรวงการคลงั  

ผู้ประกอบการที่มีรายรับจากการขายสินค้าหรือให้บริการเกิน 1,800,000 บาทต่อปี ต้องจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม 

โดยผู้ประกอบการที่มีรายได้ไม่ถึงก็ไม่จ�ำเป็นต้องจดทะเบียน แต่หากรายได้ถึงตามก�ำหนด ต้องยื่นค�ำขอจดทะเบียน

ภายใน 30 วัน นับตั้งแต่วันที่รายได้เกินก�ำหนดข้างต้น แล้วจึงขอมีเลขและบัตรประจ�ำตัวผู้เสียภาษีอากร 

	 การจดทะเบียนตามระเบียบท่ีเก่ียวข้องกับการค้า ขึ้นอยู่กับชนิดของสินค้าที่จ�ำหน่าย อาทิ 1) กรณีส่งออก 

ผลไม้สดแช่เย็น แช่แข็ง ต้องจดทะเบียนสวนผลไม้เพื่อการส่งออกที่กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  

2) กรณส่ีงออกดอกกล้วยไม้ ต้องจดทะเบยีนเป็นผูส่้งออกดอกกล้วยไม้ทีก่รมวชิาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  

และ 3) กรณีส่งออกผลิตภัณฑ์สัตว์น�้ำหรืออุตสาหกรรมสัตว์น�้ำ ต้องจดทะเบียนและขออนุญาตผู้มีอาชีพประมง  

การค้าสินค้าสัตว์น�้ำที่กรมประมง กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เป็นต้น ดังภาพที่ 6.3 

ภาพที่ 6.3 การจดทะเบียนตามระเบียบที่เกี่ยวข้องกับการค้าระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 ขั้นตอนที่ 3 การลงทะเบียนเป็นผู้น�ำเข้าและส่งออก ที่กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง ผู้ประกอบการที่

ประสงค์จะปฏิบัติพิธีการศุลกากรหรือด�ำเนินการในกระบวนการทางศุลกากรทางอิเล็กทรอนิกส์ จ�ำเป็นต้องมาลง

ทะเบียนกับศุลกากรท่ีเรียกว่า “ลงทะเบียน Paperless” เพื่อเป็นฐานข้อมูลส�ำหรับการใช้งานระบบต่าง ๆ ของ 

กรมศุลกากรได้ โดยสามารถด�ำเนินการได้ 3 ช่องทาง (กรมศุลกากร, 2566)  คือ

	 1) ลงทะเบียน ณ หน่วยรับบริการลงทะเบียนของกรมศุลกากร หรือฝ่ายบริหารงานทั่วไป หรือหน่วยงาน 

ที่ได้รับอนุมัติให้ลงทะเบียน ณ ส�ำนักงาน หรือด่านศุลกากร

	 2) ลงทะเบียนผ่านระบบลงทะเบียนผู้มาติดต่อออนไลน์ทาง Customs Trader Portal รองรับเฉพาะ

บุคคลธรรมดาสัญชาติไทย และนิติบุคคลท่ีกรรมการท้ังหมดมีสัญชาติไทย ข้อควรระวังส�ำหรับนิติบุคคลที่ยังไม่เคย 

จดทะเบียนภาษาอังกฤษกับกรมพัฒนาธุรกิจการค้าขอให้ด�ำเนินการจดทะเบียนชื่อภาษาอังกฤษก่อนเข้าใช้ระบบนี้

	 3) ลงทะเบยีนผ่านเวบ็ไซต์กรมศลุกากร Online Customs Registration ต้องการใบรบัรองทางอเิล็กทรอนกิส์ 

(Digital Certificate) โดยขอได้จากผู้ให้บริการออกใบรับรองฯ (Certificate Authority)

	 เอกสารที่ใช ้ลงทะเบียนกรณีนิติบุคคล ประกอบด้วย 1) บัตรประจ�ำตัวประชาชน (กรณีคนไทย)  

2) ส�ำเนาหนังสือเดินทาง (Passport) หรือใบส�ำคัญประจ�ำตัวคนต่างด้าวพร้อมส�ำเนาทะเบียนบ้าน (กรณีบุคคล 

ต่างประเทศ) 3) หนังสือรับรองนิติบุคคล (อายุหนังสือไม่เกิน 3 เดือน) 4) ใบทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม (ภ.พ.20)  

5) แบบแสดงรายการจัดตั้งบริษัท (บอจ.3) 6) ส�ำเนาบัญชีรายชื่อผู้ถือหุ้น (บอจ. 5) 7) แบบค�ำขอการลงทะเบียน

ของกรมศุลกากร 8) หนังสือมอบอ�ำนาจ (กรณีผู้มีอ�ำนาจลงนามตามหนังสือรับรองไม่สามารถด�ำเนินการลงทะเบียน

ได้ด้วยตนเอง และ 9) บัตรประจ�ำตัวประชาชนของผู้รับมอบอ�ำนาจ (กรณีมอบอ�ำนาจให้บุคคลอื่นกระท�ำการแทน) 

	 เอกสารที่ใช้ลงทะเบียนกรณีบุคคลธรรมดา ประกอบด้วย 1) บัตรประจ�ำตัวประชาชน (กรณีคนไทย)  

2) ส�ำเนาหนังสือเดินทาง (Passport) หรือใบส�ำคัญประจ�ำตัวคนต่างด้าวพร้อมส�ำเนาทะเบียนบ้าน (กรณีบุคคล 

ต่างประเทศ) 3) แบบค�ำขอการลงทะเบียนของกรมศุลกากร 4) หนังสือมอบอ�ำนาจ (กรณีผู้มีอ�ำนาจลงนามตาม

หนังสือรับรองไม่สามารถด�ำเนินการลงทะเบียนได้ด้วยตนเอง และ 5) บัตรประจ�ำตัวประชาชนของผู้รับมอบอ�ำนาจ 

(กรณีมอบอ�ำนาจให้บุคคลอื่นกระท�ำการแทน) 

	 ขั้นตอนการลงทะเบียนเป็นผู้ประกอบการน�ำเข้า – ส่งออก กับกรมศุลกากร สรุปดังภาพที่ 6.5 คือ  

1) เตรียมเอกสารส�ำหรับใช้ในการลงทะเบียนตามกรณีนิติบุคคลหรือบุคคลธรรมดา โดยเซ็นชื่อลงนามในเอกสาร 

ต่าง ๆ 2) น�ำแบบค�ำขอและเอกสารหลักฐานประกอบยื่นลงทะเบียนที่กรมศุลกากร 3) เจ้าหน้าที่ผู้รับลงทะเบียน 

ตรวจสอบความถูกต้องของแบบค�ำขอ และเอกสารหลักฐานประกอบ 4) เจ้าหน้าที่ศุลกากรออกใบตอบรับ 

การลงทะเบยีน 5) หวัหน้าฝ่ายอนมัุต ิ6) กรณไีม่ถกูต้อง น�ำเอกสารกลบัมาแก้ไขและน�ำมายืน่ใหม่ในขัน้ตอนที ่2 และ  

7) กรณีถูกต้องเจ้าหน้าที่บันทึกข้อมูล และจัดเก็บในระบบอิเล็กทรอนิกส์
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ภาพที่ 6.4 ตัวอย่างเอกสารของธุรกิจเกษตรในการจัดตั้งเป็นบริษัทให้ถูกต้องตามกฎหมาย

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

ภาพที่ 6.5 ขั้นตอนการลงทะเบียนผู้ปฏิบัติพิธีการศุลกากร

จาก การลงทะเบียนเป็นผู้น�ำเข้า-ส่งออกกับกรมศุลกากร, โดย กรมศุลกากร, 2566, https://www.customs.

go.th/cont_strc_simple.php?ini_menu=menu_business_160421_01_160421_01&ini_content=busi-

ness_160426_01_160426_01&lang=th&left_menu=menu_business_160421_01_160421_01

	 การลงทะเบยีนผูป้ฏบิตัพิธิกีารศลุกากร หรอืด�ำเนนิการในกระบวนการทางศลุกากร ตามประกาศกรมศลุกากร

ที่ ๙๔/๒๕๖๔ และ ๙๔/๒๕๖๕ ส�ำหรับ ณ หน่วยบริการรับลงทะเบียนของกรมศุลกากรมีขั้นตอนดังนี้
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	 6.4 ข้อก�ำหนดการส่งมอบสินค้าระหว่างประเทศ

	 ข้อตกลงการค้าระหว่างประเทศ (International Commercial Terms: INCOTERMs) เป็นเทอมการค้าสากล

ทั่วโลกในการขนส่งตามหลักปฏิบัติของแนวทาง WTO เป็นข้อก�ำหนดในการส่งมอบสินค้าระหว่างประเทศที่ได้รับ 

การยอมรับจากทั่วโลก โดยถือเป็นข้อก�ำหนดแห่งกฎหมายท่ีมีผลบังคับใช้กับใบก�ำกับสินค้า ช่วยลดความเส่ียง 

ของการตีความผิดพลาดที่อาจเกิดขึ้นระหว่างการขนส่งสินค้า INCOTERMs ได้ถูกคิดค้นและน�ำมาใช้ครั้งแรก  

โดยหอการค้านานาชาติ (International Chamber of Commerce: ICC) ในปี ค.ศ. 1936 และมีการปรับปรุง 

ต่อเนือ่งในปี ค.ศ. 1967, 1976, 1980, 1990, 2010 และแก้ไขล่าสุดในปี ค.ศ. 2020 มผีลบงัคับใช้เมือ่วนัที ่1 มกราคม 

ค.ศ. 2021 เรียกว่า “INCOTERMs 2020” ปัจจุบันมีสมาชิกและเครือข่ายเป็นองค์กรธุรกิจหลายพันราย จาก 130 

ประเทศทั่วโลก มีภารกิจหลักในการส่งเสริมการค้าและการลงทุนระหว่างประเทศ

	 โดยทั่วไป การขนส่งสินค้าระหว่างประเทศอาจใช้เวลาหลายสัปดาห์ก่อนสินค้าจะถึงจุดหมายปลายทาง  

แม้ว่าการขนส่งระหว่างประเทศจะทันสมัยและปลอดภัยกว่ายุคก่อน อย่างไรก็ตาม ยังมีโอกาสที่สินค้าจ�ำนวนมาก

ไปไม่ถึงจุดหมายปลายทางหรือถึงในลักษณะที่สินค้าได้รับความเสียหาย เมื่อเหตุการณ์เหล่านี้เกิดขึ้น เป็นสิ่งจ�ำเป็น 

อย่างยิ่งที่ควรรู้ว่าเป็นความรับผิดชอบของผู้ขาย (Seller) หรือผู้ซื้อ (Buyer) ดังนั้น INCOTERMS จึงถือก�ำเนิดขึ้น 

เพื่อเป็นวิธีที่ใช้ก�ำหนดความรับผิดชอบ ภาระหน้าที่ และข้อผูกพันระหว่างผู้ซ้ือและผู้ขายในการขนส่งสินค้า  

โดยความรับผิดชอบและภาระผูกพันตามหลัก INCOTERMs ประกอบด้วย 1) จุดส่งมอบ: Point of Delivery  

2) ต้นทุนการขนส่ง: Transportation Costs 3) พิธีการด้านการส่งออกและน�ำเข้า: Export and Import Formali-

ties และ 4) ต้นทุนการประกันภัย: Insurance Costs ส�ำหรับ INCOTERMs 2020 ก�ำหนดเทอมการค้าไว้ 11 เทอม  

แบ่งเป็น 2 กลุ่มตามวิธีการขนส่ง (March Logistics, 2565) มีรายละเอียดดังตารางที่ 6.1

	 • 	 กลุม่ท่ี 1: เทอมส�ำหรบัการขนส่งใด ๆ  หรอืใช้หลายวธิใีนการขนส่งสินค้านัน้ อาท ิทางอากาศ ทางบก และ

อาจมีการขนส่งทางเรือเป็นส่วนหนึ่ง ได้แก่ EXW, FCA, CPT, CIP, DAP, DPU และ DDP

	 •	 กลุ่มที่ 2: เทอมส�ำหรับการขนส่งทางทะเลและทางน�้ำ ได้แก่ FAS, FOB, CFR และ CIF

โดยที่

	 1)	 EXW – Ex Works (… the named place) (กลุ่ม E)

      		  ผู้ขาย เตรียมสินค้าไว้พร้อมส�ำหรับส่งมอบให้ผู้ซื้อ

      		  ผู้ซื้อ ต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ในการขนส่งสินค้าจากต้นทางรวมถึงท�ำพิธีการขาออก 

              + ค่าขนส่งสินค้าและค่าระวาง (Freight) จนถึงคลังสินค้าผู้ซื้อ (Insurance = Buyer)

	 2)	 FCA – Free Carrier (… the named point of departure) (กลุ่ม F)

      		  ผู้ขาย เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออกเอง

		  ผู้ซื้อ ต้องรับผิดชอบตั้งแต่น�ำรถไปรับสินค้าจากผู้ขาย + ค่า Freight จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

         	 Insurance = Seller (ถึงแค่การส่งมอบสินค้าให้ผู้ซื้อ), Buyer (จากที่รับสินค้าถึงโรงงานผู้ซื้อ)

	 3)	 FAS – Free Alongside Ship (… the named port of origin) (กลุ่ม F)

      		  ผู้ขาย เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก จัดส่งไปยังท่าเรือต้นทาง

      		  ผู้ซื้อ ต้องรับผิดชอบค่าภาระของท่าเรือต้นทาง + ค่า Freight จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

            	Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทางถึงท่าเรือต้นทาง), Buyer (จากท่าเรือต้นทางถึงโรงงานผู้ซื้อ)
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	 4)	 FOB – Free On Board (… the named port of origin) (กลุ่ม F)

     		  ผู้ขาย	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก จัดส่งเข้าไปในท่าเรือและโหลดขึ้นเรือ จ่ายค่าภาระของ 

				    ท่าเรือต้นทาง 

      		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบค่า Freight จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

            			  Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทางจนถึงโหลดตู้ขึ้นเรือ), Buyer (หลังจากโหลดตู้ขึ้นบนเรือ 

				    ถึงโรงงานผู้ซื้อ)

	 5)	 CFR – Cost and Freight (… the named port of destination) (กลุ่ม C)

      		  ผู้ขาย 	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก + ค่า Freight + รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นที่ท่าเรือ 

				    ต้นทางจนถึงยกตู้ขึ้นเรือ

      		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบตั้งแต่เรือถึงปลายทางและตู้ยกลง  จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

              		 Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทางจนถึงโหลดตู้ขึ้นเรือ), Buyer (หลังจากโหลดตู้ ขึ้นบนเรือ 

				    ถึงโรงงานผู้ซื้อ)

	 6)	 CIF – Cost, Insurance & Freight (… the named port of destination) (กลุ่ม C)

        		 (เหมือนกับ CFR ต่างกันตรง Insurance ผู้ขายต้องรับผิดชอบจนถึงโรงงานผู้ซื้อ)

      		  ผู้ขาย 	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก + ค่า Freight รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นที่ท่าเรือ 

				    ต้นทางจนถึงยกตู้ขึ้นเรือ

      		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบตั้งแต่เรือถึงปลายทางและตู้ยกลง จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

              		 Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทาง ถึงท่าเรือปลายทาง)

	 7)	 CPT – Carriage Paid To (… the named place of destination) (กลุ่ม C)

   		  (เหมือนกับ CFR ที่ใช้ส�ำหรับการขนส่งทางเรือ แต่ CPT ใช้ในการขนส่งในรูปแบบอื่น ๆ ทุกรูปแบบ เช่น 

		  ทางอากาศ)

		  ผู้ขาย 	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก + ค่า Freight + รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น  

				    ณ สถานที่ส่งมอบของ

    		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบตั้งแต่พาหนะถึงปลายทางและสินค้าถูกยกลง จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

              		 Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทางจนถึงโหลดของขึ้นพาหนะ), Buyer (หลังจากโหลดของ 

				    ขึ้นพาหนะถึงโรงงานผู้ซื้อ)

	 8)	 CIP – Carriage and Insurance Paid To (… the named place of destination) (กลุ่ม C) 

   		  (เหมือนกับ CIF ที่ใช้ส�ำหรับการขนส่งทางเรือ แต่ CIP ใช้ในการขนส่งในรูปแบบอื่น ๆ ทุกรูปแบบ  เช่น  

		  ทางอากาศ)

		  ผู้ขาย 	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก + ค่า Freight + รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น  

				    ณ สถานที่ส่งมอบของ

      		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบตั้งแต่พาหนะถึงปลายทางและของถูกยกลง จนถึงคลังสินค้าของผู้ซื้อ

               		 Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทาง ถึงท่าปลายทาง)
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	 9)	 DAT – Delivered at Terminal (…Delivered at Terminal) (กลุ่ม D)

     		  เป็นเทอมใหม่ แทน Delivered Ex Quay: DEQ จากข้อมูลเบื้องต้น เทอม DAT สามารถใช้กับการขนส่ง 

		  แบบใดกไ็ด้รวมทัง้ใช้ได้กบัการขนส่งทีต้่องใช้ท้ังสองโหมด ส�ำหรบัการส่งมอบสินค้านัน้ ถอืว่าผู้ขายได้ส่งมอบ 

		  สินค้า เมื่อมีการขนถ่ายสินค้าลงจากยานพาหนะที่บรรทุก ไปไว้ยังที่ที่ผู้ซื้อจัดไว้ ณ อาคารขนถ่ายสินค้า  

		  ในท่าเรือหรือปลายทางตามที่ระบุไว้

	 10) DAP – Delivered at Place (… Delivered at Place) (กลุ่ม D)

		  ผู้ขาย 	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก + ค่า Freight รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นที่ท่าเรือ 

				    ต้นทาง + ปลายทาง และจัดการขนส่งถึงประตูโรงงานผู้ซื้อ

       		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบเรื่องค่าภาษีน�ำเข้า

              		 Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทางจนถึงโรงงานผู้ซื้อ)

	 11) DDP – Delivered Duty Paid (… the named point of destination) (กลุ่ม D)

   		  (แบบ Door to Door เหมือน DAP ต่างตรงที่ผู้ขายต้องรับผิดชอบค่าภาษีน�ำเข้าให้ผู้ซื้อด้วย)

      		  ผู้ขาย 	เตรียมสินค้าและด�ำเนินพิธีการขาออก + ค่า Freight รวมถึงค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นที่ท่าเรือ 

				    ต้นทาง + ปลายทาง และจัดการขนส่งถึงประตูโรงงานผู้ซื้อ

       		  ผู้ซื้อ 	 ต้องรับผิดชอบเรื่องค่าภาษีน�ำเข้า

               		 Insurance = Seller (จากโรงงานต้นทางจนถึงโรงงานผู้ซื้อ)

	 สรุปในภาพรวม INCOTERMs 2020 ส�ำหรับ 11 เทอมการค้า ตามความรับผิดชอบตั้งแต่การจัดส่งสินค้า  

ณ โรงงาน กระทั่งถึงจุดหมายปลายทาง จ�ำแนกได้เป็น 4 กลุ่มหลัก ๆ (ตามตัวอักษรหน้า INCOTERMs) ดังตาราง

ที่ 6.1 คือ 

		  − กลุ่ม E: 	ผู้ขายมีหน้าที่น้อยที่สุด คือการจัดสินค้า ณ โรงงานของผู้ขายเท่านั้น

		  − กลุ่ม F:	 ผู้ขายมีหน้าหลักในการส่งสินค้าให้แก่ผู้ขนส่ง โดยไม่ต้องรับผิดชอบต่อความเส่ียงภัยและ 

			   ค่าใช้จ่ายในการขนส่ง

		  − กลุ่ม C: 	ผู้ขายต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการขนส่งด้วย

		  − กลุ่ม D: 	ผู้ขายต้องรับผิดชอบจนกระทั่งสินค้าไปถึงจุดหมายปลายทาง (รวมค่าภาษีของประเทศ)  

			   ต้องตรวจสอบอัตราภาษี
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	 6.5 การจัดเตรียมเอกสารการส่งออก

	 การจัดเตรียมเอกสารการส่งออก (Export Documents) จะเกี่ยวข้องกับ 2 ขั้นตอนส�ำคัญ คือ เอกสาร 

ทางการค้าและเอกสารทางการเงิน โดยแต่ละขั้นตอนจะมีเอกสารประกอบย่อย สรุปดังภาพที่ 6.6

ภาพที่ 6.6 การจัดเตรียมเอกสารการส่งออก

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 	 6.5.1 เอกสารทางการคา้

		  เอกสารทางการค้า (Commercial Documents) จะเกี่ยวข้องกับเอกสาร ได้แก่ 1) เอกสารการตกลง 

ซื้อขาย 2) เอกสารการขนส่ง 3) เอกสารประกันภัย และ 4) เอกสารอื่น ๆ โดยแต่ละเอกสารมีรายละเอียด ดังนี้ 

		  	 6.5.1.1 เอกสารการตกลงซื้อขาย

			   เอกสารการตกลงซื้อขาย (Sale Contract Documents) เป็นเอกสารที่ตกลงรายละเอียดสินค้า 

เงื่อนไขการซื้อขายระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย ตัวอย่างเอกสารตกลงซื้อขายหลัก ๆ ได้แก่ 

			   1) ใบเสนอขาย (Quotation) ใบเสนอขายเป็นเอกสารที่ผู้ขายออกให้กับลูกค้า เพื่อแสดง 

รายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าและบริการก่อนที่จะตัดสินใจซื้อ ข้อมูลประกอบใบเสนอขาย อาทิ รายการสินค้าและ

บริการที่ชัดเจน เงื่อนไขค่าใช้จ่ายครบถ้วน เป็นต้น เพื่อให้ลูกค้าน�ำข้อมูลไปประกอบการพิจารณาก่อนตัดสินใจซื้อ 

			   2) ใบสั่งซื้อ (Purchase Order: PO) คือเอกสารที่แสดงถึงข้อตกลงของผู้จัดจ�ำหน่ายในการซื้อ

สินค้าหรือบริการ ภายในเอกสารระบุรายละเอียดการสั่งซื้อสินค้า จ�ำนวนสินค้า ราคาสินค้า ฯลฯ PO เป็นหนึ่งใน

เอกสารที่สามารถใช้เป็นหลักฐานยืนยันข้อตกลงระหว่างการท�ำธุรกิจได้เป็นอย่างดี หากเกิดข้อโต้แย้งในการซื้อขาย 

ซึ่ง PO จะเป็นเอกสารยืนยันความต้องการของทั้งสองฝ่ายได้เป็นอย่างดี
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			   3) ใบก�ำกับสินค้า (Invoice / Pro - Forma Invoice) เป็นเอกสารที่ผู ้ขายจัดท�ำขึ้น 

เพือ่ส่งให้แก่ผูซ้ือ้และใช้กบัพธิกีารส่งสนิค้าออก รายละเอยีดในใบก�ำกบัสนิค้า อาท ิปรมิาณ ราคาต่อหน่วย ราคารวม 

เครือ่งหมายการค้า ฯลฯ โดยรายละเอยีดใน Pro - forma Invoice ต้องสอดคล้องกับเงือ่นไขข้อตกลงใน INCOTERMs 

และ Letter of Credit เช่น CIF NEWYORK, FOB BANGKOK ด้วยเงื่อนไขการช�ำระเงิน เช่น L/C SIGHT, USANCE 

60 DAYS ชื่อและที่อยู่ของผู้ซื้อ ผู้ขาย เป็นต้น

		  	 6.5.1.2 เอกสารการขนส่ง

			   เอกสารการขนส่ง (Transport Documents) โดยทั่วไปรูปแบบการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ 

ได้แก่ การขนส่งทางทะเล การขนส่งทางอากาศ (ขนส่งเครื่องบินหรือขนส่งไปรษณีย์) และการขนส่งทางบก (ขนส่ง

ทางรถไฟหรือขนส่งทางรถบรรทุก) ดังภาพที่ 6.7 

	 เอกสารการขนส่ง จะมีรายละเอียดแตกต่างตามรูปแบบการขนส่ง (ศิณีย์ สังขรัศมี, 2549) ดังนี้ 

	 1) ใบตราส่งสินค้าทางทะเล (Bill of Lading: B/L) เป็นเอกสารสัญญาของบริษัทเรือที่ออกให้แก่ผู้ขาย

เพื่อเป็นหลักฐานว่าได้รับสินค้า (Receipt) จากผู้ขายแล้ว เพื่อท�ำการขนส่งเป็นสัญญา (Contract) ว่าจะส่งสินค้า

ดังกล่าว จากท่าเรือต้นทางไปยังท่าเรือปลายทางตามที่ผู้ขายก�ำหนด มีทั้งการขนส่งด้วยเรืออเนกประสงค์ระบบเก่า

ธรรมดา (Convention) หรอืการเหมาเรอื (Chartering) หรอืการขนส่งด้วยเรอืระบบคอนเทนเนอร์ (Containerized) 

และการขนส่งโดยใช้พาหนะต่างประเทศ ตั้งแต่ 2 ประเภทขึ้นไป (Multimodal Transport) โดยเอกสารนี้จะต้องมี 

การลงลายมือชื่อโดยตัวแทนท่ีได้รับอนุญาตของผู้ขนส่ง ผู้ส่งสินค้าและผู้รับสินค้ามีหน้าที่หลัก 3 ประการ คือ  

1) เป็น “หลักฐาน” (Evidence) ของสัญญาการขนส่งว่าผู้ขนส่งจะท�ำการขนส่งสินค้าไปยังสถานที่ปลายทางที่ระบุ

ไว้และมอบให้แก่ผู้รับ (Consignee) 2) เป็น “ใบเสร็จ” (Receipt) ที่ออกให้โดยผู้ขนส่งให้แก่ผู้ส่งสินค้า (Shipper) 

ว่าได้รับสินค้าในสภาพท่ีดีเม่ือท�ำการขนส่งแล้ว และ 3) เป็น “เอกสารแสดงกรรมสิทธิ์” (Document of Title)  

ในการรับสินค้า หมายความว่าสินค้าจะถูกส่งมอบให้กับผู้ถือ B/L ซึ่งเป็นผู้มีสิทธิ์ในการรับสินค้า หรือสามารถ 

ใช้เปลี่ยนกรรมสิทธิ์เป็นของคนอื่นได้

ภาพที่ 6.7 รูปแบบการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 2) ใบตราส่งสินค้าทางอากาศ (Air Waybill: AWB) เป็นเอกสารใบรับสินค้า (Receipt) และสัญญา 

ขนส่งสนิค้า (Contract) เท่านัน้ ไม่สามารถน�ำมาใช้เป็นเอกสารแสดงสิทธ ิ(Document of Title) โดย AWB จะใช้เป็น 

หลักฐานแสดงรายละเอียดของสินค้าและรายละเอียดการบิน น�้ำหนักสินค้าที่ขนส่ง บริษัทการบินจะออกต้นฉบับให้ 

3 ใบ ได้แก่ ใบที่หนึ่ง (For the Airplane) แนบไปกับเครื่องบิน ใบที่สอง (For the Aircraft) แนบไปกับสายการบิน 

และใบทีส่าม (For Shipper) ส�ำหรบัผูส่้งออกใช้ต้นฉบบัใบทีส่าม ร่วมกบั เอกสารการส่งออกเพือ่ยืน่ต่อธนาคาร AWB 

ต้นฉบับทุกใบจะระบุว่า “NOT NEGOTIABLE” หมายความว่า “ห้ามเปลี่ยนมือ” เพราะ AWB ไม่ใช่เอกสารแสดง

สิทธิและใช้โอนสิทธิ์ไม่ได้

	 โดยทั่วไปการขนส่งทางอากาศเป็นวิธีการขนส่งท่ีเร็วท่ีสุด และค่าระวางในการขนส่งแพงท่ีสุดด้วย โดยมาก 

จะใช้การขนส่งกับสินค้าประเภทสินค้ามูลค่าสูง ขนาดเล็ก เช่น เครื่องประดับ อัญมณี ฯลฯ สินค้าที่เน่าเสียง่าย เช่น 

พชื ผกั ผลไม้ ฯลฯ สนิค้าทีต้่องส่งให้ถงึผูร้บัตามเวลา เช่น เทศกาลปีใหม่ เทศกาลตรษุจีน หรอืสินค้าทีต้่องการเร่งด่วน  

เช่น อุปกรณ์ทางการแพทย์ ยา เครื่องจักร เป็นต้น

	 3) ใบตราส่งสินค้าทางรถไฟ (Railway Receipt) เป็นใบแสดงการรับสินค้าไว้บนระวางรถไฟ ออกโดย

การรถไฟแห่งประเทศไทย จะต้องมีการลงชื่อและเลขประจ�ำตัวของนายสถานี ณ สถานีต้นทาง ระบุวันที่ส่งของ  

ชื่อผู้รับปลายทาง และวันท่ีจ่ายของให้ผู้รับ เพื่อจัดส่งต่อไปยังปลายทาง ซึ่งส่วนมากจะเป็นเขตชายแดนภาคใต ้

เชื่อมต่อประเทศมาเลเซีย ใบตราส่งสินค้าทางรถไฟไม่ต้องสลักหลัง เพราะไม่ใช่เอกสารแสดงสิทธิ์

	 4) ใบรับรองการส่งสินค้าทางไปรษณีย์ (Postal Receipt) เป็นวิธีการขนส่งที่รวดเร็วและน่าเช่ือถือ  

มักใช้ส่งสินค้าที่มีขนาดหีบห่อเล็ก ไม่เกินขนาดท่ีอนุญาตให้ส่งทางไปรษณีย์อากาศได้ ข้อมูลที่ปรากฏในใบรับรอง

ต้องสมบูรณ์ ครบถ้วนถูกต้องตามความเป็นจริง และมีการประทับตราสินค้าหรือลงลายมือชื่อว่าได้รับสินค้าแล้วจริง 

	 5) ใบตราส่งสินค้าทางบก (Truck Bill of Lading) เป็นใบตราส่งสินค้าออกโดยบริษัทเจ้าของรถบรรทุก

เอกชน หรือองค์กรของรัฐที่บริการด้านรถบรรทุกสินค้าที่ใช้เส้นทางคมนาคมทางถนน เช่น องค์กรรับส่งสินค้าและ

พสัดภุณัฑ์ บรษิทัขนส่งจ�ำกดั บรษิทัเอกชนอืน่ ๆ  ใบตราส่งสนิค้าชนิดนีไ้ม่ต้องสลกัหลงั เพราะไม่ใช่เอกสารแสดงสทิธิ์

	 6) ใบรับสินค้าเพื่อเตรียมจัดส่ง (Cargo Receipt / Forwarder) เป็นใบรับสินค้าเพื่อแสดงว่าได้รับสินค้า 

ไว้แล้ว และจะนดัการส่งต่อภายหลงั ข้อมลูต่าง ๆ  ทีป่รากฏอยูใ่นใบรบัสินค้าดงักล่าวจะคล้ายกบัทีร่ะบใุน B/L ต่างกนั

ที่จะมีข้อความ “RECEIVED FOR SHIPMENT” (รับไว้เพื่อเตรียมส่ง) หรืออาจจะระบุว่า “SHIPPED ON BOARD” 

ใบรับสินค้าจะมีการลงชื่อหรือไม่ก็ได้ รับรองด้วยวิธีอื่น ๆ  โดยนายหน้าผู้รับขน ซึ่งมีฐานะเป็นตัวแทนลูกค้าแต่งตั้งให้

กระท�ำการแทน หรือมีฐานะเสมือน Carrier หรือ Multimodal Transport Operator

		  	 6.5.1.3 เอกสารการประกันภัย 

			   เอกสารการประกันภัย (Insurance Documents) ใบกรมธรรม์ประกันภัยเป็นสัญญาระหว่าง 

ผูร้บัประกนัฝ่ายหนึง่ โดยตกลงจะชดใช้ค่าสนิไหมทดแทนให้แก่ผู้เอาประกนั ซึง่เป็นผู้ต้องเสียเบีย้ประกนัในกรณทีีม่ภัีย

ตามระบใุนกรมธรรม์ เกดิข้ึนแก่สนิค้าเอาประกนั (เอกลกัษณ์ คนยนื, 2562) เอกสารประกนัภยัแบ่งเป็น 2 ชนดิ ได้แก่

			   1) ใบกรมธรรม์ประกันภัย (Insurance Policy) ข้อความส�ำคัญในกรมธรรม์ประกอบด้วย  

ชื่อผู้เอาประกัน ชื่อเรือ วันท่ีส่งสินค้า วันท่ีออกกรมธรรม์ จ�ำนวนเงินท่ีเอาประกัน (ปกติให้บวกเพิ่มได้ร้อยละ 10  

จากราคา CIF หรือ CIP ของ Invoice) สินค้าที่เอาประกัน เงื่อนไขในการคุ้มครองภัย ชื่อผู้รับประโยชน์ปลายทาง

หรืออาจใช้สลักหลัง และสถานที่ติดต่อเพื่อจ่ายเงินชดเชยกรณีเกิดความเสียหาย

		  	 2) ใบรับรองการท�ำประกันภัย (Insurance Certificate) อาจใช้แทน Insurance Policy ได้  

ถ้า Letter of Credit (L/C) ไม่ได้ห้าม แต่ใบบันทึกประกันภัยที่นายหน้าประกันภัยออกให้ หรือ Broker’s Cover 

Note ใช้ไม่ได้ เว้นแต่ L/C จะอนญุาต ข้อความส�ำคญัในใบรบัรองการประกนัภัยจะเหมอืนกบัใบกรมธรรม์ประกนัภยั
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		  	 6.5.1.4 เอกสารอื่น ๆ 

			   เอกสารอื่น ๆ (Other Documents) ที่ส�ำคัญ ได้แก่

			   1) ใบรับรองแหล่งก�ำเนิดสินค้า (Certificate of Origin) ใช้เพื่อขอลดหย่อนตามสิทธิพิเศษ 

ทางภาษีอากรในประเทศของผู้ซือ้ และใช้เป็นเอกสารรับรองว่าสินค้าดงักล่าวไม่ขดัต่อกฎเกณฑ์การน�ำเข้าของประเทศ

ผู้ซื้อ ผู้ออกเอกสารใบรับรองแหล่งก�ำเนิดออกโดยหน่วยงานรับผิดชอบตามที่ L/C ก�ำหนด อาทิ ออกโดยผู้ส่งออก  

สภาหอการค้าไทย กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ สภาอุตสาหกรรมไทย บริษัทคนกลาง เป็นต้น

			   2) ใบแสดงจ�ำนวนบรรจหุบีห่อ (Packing List) เป็นใบแสดงการบรรจขุองสินค้าในหบีห่อ จ�ำนวน

สินค้า น�้ำหนักขั้นต้น (Gross Weight) น�้ำหนักสุทธิ (Net Weight) ขนาดปริมาตรของหีบห่อ (Measurement)  

รายละเอียดของสินค้าและเครื่องหมายการค้า โดยไม่ต้องมีราคาสินค้าเกี่ยวข้อง

			   3) ใบรับรองน�้ำหนัก (Certificate of Weight) เป็นใบแสดงน�้ำหนักของสินค้าตามที่ปรากฏ

ใน Invoice โดยจะมีรายการน�้ำหนักขั้นต้น (Gross Weight) และน�้ำหนักสุทธิ (Net Weight) ของสินค้าและหีบห่อ

แต่ละชิ้นจะต้องสอดคล้องกับเอกสารอื่น ๆ L/C บางฉบับอาจจะขอ Weight List แทน ซึ่งสาระส�ำคัญเหมือนกับ 

Certificate of Weight เพียงแต่จะแสดงรายละเอียดมากขึ้นของน�้ำหนักแต่ละหน่วย (Unit Weight)

		  	 4) ใบรับรองด้านสุขภาพ (Health Certificate) ออกโดยกรมวิทยาศาสตร์การแพทย์  

กระทรวงสาธารณสุข เพื่อรับรองว่าสินค้าปราศจากเชื้อโรค มีความเหมาะสมต่อการบริโภค

			   5) ใบรับรองอนามัยและปราศจากเชื้อโรค (Sanitary Certificate) ออกโดยกรมประมง  

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เพื่อรับรองสินค้าปราศจากสารเคมี มีความสดเพราะเก็บไว้ในตู้รักษาอุณหภูมิ -18° C 

ปราศจากเชื้อโรค เหมาะสมต่อการบริโภค 

			   6) ใบรับรองการตรวจสอบสินค้า (Certificate of Inspection) ออกโดยองค์กรของรัฐบาล 

หรือหน่วยงานเอกชน หรือตาม L/C ก�ำหนดมา ทั้งนี้เพื่อผู้ซื้อจะได้มั่นใจว่าสินค้าที่ซื้อขายมีคุณภาพดี ถูกต้อง 

ตามข้อตกลงที่ท�ำไว้

			   7) ใบรับรองของผู้ขาย (Beneficiary’s Certificate) เป็นใบรับรองที่ผู้ขายออกเอง เพื่อรับรอง

ว่าได้กระท�ำตามข้อตกลงและเงื่อนไขตามที่ก�ำหนด

	 	 6.5.2 เอกสารการช�ำระเงิน 

		  เอกสารการช�ำระเงิน (Financial Documents) จะเกี่ยวข้องกับเอกสารการช�ำระเงินใน 4 รูปแบบ ได้แก่ 

1) การจ่ายเงินด้วยวิธีการเปิดบัญชี 2) การจ่ายเงินล่วงหน้า 3) ตั๋วเรียกเก็บเงินค่าสินค้า และ 4) ตราสารเครดิต  

โดยจะกล่าวรายละเอียดในหัวข้อ 6.6 

	 6.6 การช�ำระเงินระหว่างประเทศ

	 รูปแบบการช�ำระค่าสินค้าระหว่างประเทศขึ้นอยู่กับระบบธนาคารของแต่ละประเทศ ประเภทของสินค้า  

ความสมัพันธ์หรอืความเชือ่มัน่ไว้เนือ้เชือ่ใจระหว่างผู้ประกอบการและคูค้่า โดยทัว่ไปวธิกีารช�ำระเงนิระหว่างประเทศ

มี 4 รูปแบบ (จารุพัฒน์ พานิชยิง, 2562) ได้แก่ 

		  6.6.1 การจา่ยเงินด้วยวิธีการเปิดบัญชี

		  การจ่ายเงินด้วยวิธีการเปิดบัญชี (Open Account: O/A) เป็นการตกลงกันระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 

ต่อการช�ำระเงินหลังจากได้รับสินค้าไปแล้วตามระยะเวลาที่ตกลงหลังจากการมอบสินค้า ผู้ขายจัดส่งสินค้า 

ให้ผู้ซื้อก่อน แล้วผู้ซื้อช�ำระเงินให้แก่ผู้ขายในภายหลัง ก�ำหนดเป็นเทอมการจ่ายเงินที่ 30 วัน 60 วัน หรือ 90 วัน  
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แล้วแต่จะตกลงกนัระหว่างผูซ้ือ้และผูข้าย ผูข้ายจดัท�ำเอกสารการส่งออกส่งให้แก่ผู้ซือ้โดยตรง ผู้ซือ้ช�ำระเงนิค่าสินค้า

ให้ผู้ขายตามเทอมข้อตกลง ผู้ซื้อด�ำเนินการออกสินค้าหรือรับสินค้า ดังภาพที่ 6.8

	 	 6.6.2 การจา่ยเงินล่วงหน้า 

		  การจ่ายเงินล่วงหน้า (Advance Payment: A/P) เป็นการขายสินค้าที่ผู้ซื้อต้องโอนเงินเพื่อช�ำระสินค้า

ล่วงหน้าโดยตรงแก่ผู้ขายก่อนที่ผู้ขายจะส่งมอบสินค้า การช�ำระเงินแบบนี้เป็นลักษณะที่เป็น E - Commerce หรือ

การค้า Online อีกทัง้ยงัเกิดความได้เปรยีบของผูข้าย และเป็นวธิทีีผู่ข้ายปลอดภัยมากทีส่ดุ เพราะได้รบัการช�ำระเงนิ 

ก่อนส่งสินค้าไปยังผู้ซื้อ หลังจากนั้นเมื่อผู้ขายได้รับช�ำระค่าสินค้าแล้ว จะส่งสินค้าให้ผู้ซื้อ ดังภาพที่ 6.9

ภาพที่ 6.8 การช�ำระเงินด้วยวิธีการเปิดบัญชี (O/A)

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 	 6.6.3 ตั๋วเรียกเก็บเงินค่าสินค้า

		  ตั๋วเรียกเก็บเงินค่าสินค้า (Bill For Collection: B/C) ผู้ขายจัดส่งสินค้าให้ผู้ซื้อ ผู้ขายจัดท�ำเอกสาร 

การส่งออกผ่านธนาคารตัวแทนของตน ธนาคารตัวแทนผู้ขายส่งเอกสารการส่งออกผ่านธนาคารตัวแทนผู้ซ้ือ 

เพื่อเรียกเก็บเงิน ผู้ซื้อช�ำระค่าสินค้ากับธนาคารของตน ธนาคารตัวแทนผู้ซื้อโอนเงินค่าสินค้าให้แก่ธนาคารตัวแทน 

ผู้ขาย ธนาคารตัวแทนผู้ขายน�ำเงินเข้าบัญชีให้แก่ผู้ขาย กรณีผู้ซื้อไม่จ่ายตั๋วเรียกเก็บเงิน ธนาคารมีหน้าที่ทวงหนี้ให้ 

แต่ไม่ได้ชดเชยให้ ดังภาพที่ 6.10 โดย B/C มีเงื่อนไขการช�ำระเงิน 2 แบบได้แก่

		  1) Document against Payment (D/P) คือ ผู้น�ำเข้าจะได้เอกสาร Shipping Documents เมื่อ 

จ่ายเงินแล้วเท่านั้น ถ้าไม่จ่ายก็จะไม่มีเอกสารไปรับสินค้า โดย D/P แบ่งเป็น 2 ประเภท 

			   (1) D/P at Sight ผู้น�ำเข้าจะต้องจ่ายเงินเพื่อแลกเอกสาร Shipping Documents ทันทีที่ เอกสาร

ถูกส่งมาถึง Collecting Bank

			   (2) D/P at Term ผู้น�ำเข้าสามารถยืดเวลาที่จะจ่ายเงินเพื่อแลกเอกสาร Shipping Documents 

ออกไปได้ตาม ช่วงเวลาที่ตกลงกันไว้

		  2)	Document against Acceptance (D/A) คือ จะได้เอกสาร Shipping Documents เมื่อผู้น�ำเข้า 

ได้เซ็นรับเอกสาร แล้วช�ำระเงินทันทีตามท่ีตกลงกันไว้ใน D/A ซึ่งวิธีนี้ผู้น�ำเข้าจะได้รับเอกสารออกสินค้าก่อน  

แล้วจึงจ่ายเงินค่าสินค้าภายหลัง

ภาพที่ 6.9 การจ่ายเงินล่วงหน้า (Advance Payment)

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 	 6.6.4 ตราสารเครดิต

		  ตราสารเครดิต (Letter of Credit: L/C) ผู้ซื้อขอเปิด L/C กับธนาคารตัวแทนผู้ซื้อไปยังผู้ขายโดยผ่าน

ธนาคารตัวแทนผู้ขาย ผู้ขายจัดส่งสินค้าให้แก่ผู้ซื้อ ผู้ขายจัดท�ำเอกสารการส่งออก ขอรับเงินผ่านธนาคารตัวแทน 

ผู้ขาย ธนาคารตัวแทนผู้ขายส่งเอกสารการส่งออกของผู้ขายไปยังธนาคารผู้เปิด L/C (ธนาคารตัวแทนผู้ซื้อ)  

ผูซ้ือ้ช�ำระค่าสนิค้าผ่านธนาคารตัวแทนของตน ผูซ้ือ้ด�ำเนนิการออกสนิค้า โดยธนาคารเป็นเสมอืนผูค้�ำ้ประกนั เสมือน

ธนาคารจ่ายเงินให้ล่วงหน้าให้ลูกค้าก่อน แล้วผู้ขายคืนเงินพร้อมดอกเบี้ยให้ธนาคารภายหลัง ดังภาพที่ 6.11

ภาพที่ 6.10 ตั๋วเรียกเก็บเงินค่าสินค้า (B/C)

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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ภาพที่ 6.11 ตราสารเครดิต (L/C)

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 ปัจจุบัน การช�ำระเงินแบบ L/C วิธีนี้เป็นวิธีที่ได้รับความนิยมมากที่สุด ด้วยการท�ำธุรกรรมระหว่างประเทศ

ผ่านธนาคารคนกลางท่ีท�ำหน้าท่ีประสานและค�้ำรับประกันระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย จึงเป็นวิธีที่ผู้น�ำเข้า และส่งออก

ใช้กันอย่างแพร่หลาย โดยเจ้าของบริษัทขนาดใหญ่ หรือเจ้าของกิจการที่ประสบการณ์ส่งออกไม่มากนักจะมีธนาคาร

คนกลางท�ำหน้าที่จัดการการช�ำระเงินให้ แต่ก็จะมีค่าธรรมเนียมสูงกว่าวิธีการอื่น ๆ เช่นกัน 

	 6.7 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป การเตรียมความพร้อมสู่การค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตร

ระหว่างประเทศต้องศึกษาตั้งแต่ขั้นตอนการส่งออก – น�ำเข้าระหว่างประเทศ และอาจจะมีบทบาททั้งการเป็น 

ผู้ส่งออกและผู้น�ำเข้า จึงต้องเตรียมความพร้อมเบ้ืองต้นของธุรกิจในการจัดตั้งเป็นบริษัทให้ถูกต้องตามกฎหมาย 

การจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม การลงทะเบียนเป็นผู้น�ำเข้าและส่งออก ตามลักษณะเฉพาะของสินค้าเกษตรที่จะท�ำ

ธุรกรรม และต้องศึกษา ข้อก�ำหนดการส่งมอบสินค้าระหว่างประเทศ ตาม INCOTERMs 2020 เพื่อเลือกรูปแบบ

การส่งมอบสินค้าที่เหมาะสม เม่ือท�ำการตกลงซ้ือขายกันแล้วจึงจัดเตรียมเอกสารทางการค้า เอกสารการตกลง 

ซือ้ขาย เอกสารการขนส่ง เอกสารการประกันภยั เอกสารอ่ืน ๆ  ตลอดจนเอกสารทางการเงิน และท�ำการช�ำระค่าสินค้า

ระหว่างประเทศในรปูแบบทีเ่หมาะสมส�ำหรบัทศันะเชงิวชิาการ การเข้าสู่ตลาดการค้าระหว่างประเทศในยคุศตวรรษ

ที่ 21 ส�ำหรับผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรจ�ำเป็นต้องอาศัยการเตรียมความพร้อมที่ครอบคลุมทั้งด้านความรู้ ทักษะ 

เทคโนโลยี และการบริหารจัดการ โดยควรเริ่มจากการท�ำความเข้าใจขั้นตอนการส่งออก – น�ำเข้าระหว่างประเทศ
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อย่างละเอียด ตั้งแต่การวางแผนกลยุทธ์ทางการค้า การศึกษา INCOTERMs 2020 เพื่อเลือกรูปแบบการส่งมอบ

สินค้าที่เหมาะสมกับแต่ละประเทศคู่ค้า รวมถึงความสามารถในการจัดเตรียมเอกสารทางการค้าอย่างครบถ้วน เช่น  

สญัญาซือ้ขาย ใบตราส่ง เอกสารประกนัภยั และเอกสารการเงนิ นอกจากนี ้ควรมกีารเสรมิสร้างทักษะด้านเทคโนโลย ี

ดิจิทัล เช่น การใช้ระบบอิเล็กทรอนิกส์ในการส่งเอกสารการช�ำระเงิน และการติดตามสถานะสินค้า รวมถึง 

การวิเคราะห์ข้อมูลตลาดจาก Big Data เพื่อเข้าใจความต้องการของผู้บริโภคในตลาดเป้าหมายอย่างแม่นย�ำ  

ผู้ประกอบการควรได้รับการอบรมเกี่ยวกับกฎระเบียบและมาตรฐานสินค้าระหว่างประเทศ รวมทั้งการเตรียม 

ความพร้อมด้านภาษี การประเมินความเสี่ยง และการวางแผนบริหารจัดการอัตราแลกเปล่ียนเงินตราอย่างรัดกุม 

หน่วยงานส�ำคัญที่เกี่ยวข้องในการสนับสนุนผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศในด้านการเสริมสร้างทักษะ

เทคโนโลยีดิจิทัลและการเตรียมความพร้อมด้านต่าง ๆ เช่น กรมศุลกากร (Customs Department) สนับสนุน

ให้ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการศุลกากร การน�ำเข้า - ส่งออก รวมถึงการใช้ระบบอิเล็กทรอนิกส์ในการยื่นเอกสาร

ศลุกากร (e-Customs) เพือ่อ�ำนวยความสะดวกในการส่งออกและน�ำเข้าสนิค้า การฝึกอบรมจดัหลกัสูตรและเวร์ิกชอ็ป 

เก่ียวกับการใช้ระบบออนไลน์ในการด�ำเนินการด้านศุลกากรและการขออนุญาตส่งออก ส�ำนักงานการค้าและ 

การพาณิชย์ในต่างประเทศ สนับสนุนให้ข้อมูลเกี่ยวกับมาตรฐานและข้อก�ำหนดของสินค้าส�ำหรับตลาดต่างประเทศ 

พร้อมทั้งแนะน�ำผู้ประกอบการในการเข้าถึงข้อมูลตลาด การฝึกอบรมจัดอบรมเกี่ยวกับกฎระเบียบระหว่างประเทศ 

มาตรฐานสินค้า และการพัฒนาแบรนด์สินค้า นอกจากน้ี การสร้างความร่วมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจต่างประเทศ 

และการเข้าร่วมเครือข่ายหรือสมาคมการค้าระหว่างประเทศก็เป็นอีกหนึ่งแนวทางในการขยายโอกาสทางตลาดได้
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธิบายแนวทางการเตรียมความพร้อมเบ้ืองต้นท่ีผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรควรด�ำเนินการก่อนเข้าสู่ตลาด 

ระหว่างประเทศ (เพิ่มเติม: ครอบคลุมเรื่องมาตรฐานสินค้า กฎระเบียบทางการค้า การหาคู่ค้า และการขนส่ง)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. เลือกและอธิบายรูปแบบ INCOTERMs ท่ีเหมาะสมส�ำหรับการส่งออกสินค้าเกษตรไปยังตลาดระหว่างประเทศ 

พร้อมยกตวัอย่างสนิค้าเกษตร 1 ชนดิ และการเลือกตลาดเป้าหมายทีส่อดคล้องกบัเงือ่นไขดงักล่าว (เพิม่เตมิ: พจิารณา

ประเภทสินค้า เงื่อนไขการขนส่ง และลักษณะตลาดปลายทาง)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. อธิบายวิธีการช�ำระเงินระหว่างประเทศทั้ง 4 รูปแบบโดยสรุป (เพิ่มเติม: กล่าวถึง O/A, A/P, D/P - D/A และ L/C)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - Food and Agriculture Organization (FAO) – Trade and Markets (ข้อมลูการค้าเกษตรระหว่างประเทศ 

แนวโน้มและโอกาสในตลาดโลก) เว็บไซต์: https://www.fao.org/trade

	 - International Chamber of Commerce – INCOTERMs 2020 (ข้อมูลมาตรฐานข้อตกลงการขนส่ง

ระหว่างประเทศ) เว็บไซต์: https://iccwbo.org 

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลและคู่มือการส่งออกสินค้าเกษตรไทยไปต่างประเทศ) เว็บไซต์: 

https://www.ditp.go.th

	 - ธนาคารเพือ่การส่งออกและน�ำเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM Thailand) (ข้อมลูวิธกีารช�ำระเงนิระหว่างประเทศ 

และความเสี่ยงที่เกี่ยวข้อง) เว็บไซต์: https://www.exim.go.th
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7
	 การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ โดยเฉพาะสินค้าเกษตร จะมีปัจจัยส่งเสริมการขยายสู่ตลาดระหว่างประเทศ  

โดยทั่วไปวิธีการเข้าสู ่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร มีหลายรูปแบบไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการค้า  

การลงทุนทางอ้อม หรือการลงทุนทางตรง ซึ่งจะมีเงื่อนไขแตกต่างกันไป เจ้าของธุรกิจต้องมีความรู้ ความเข้าใจ 

ตลอดจนกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร เพื่อเลือกรูปแบบการเข้าสู่ตลาดได้อย่าง 

เหมาะสมกับธุรกิจของตนเองได้ บทน้ีจะกล่าวถึง 1) ปัจจัยส่งเสริมการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้า

เกษตร 2) วธีิการเข้าสูต่ลาดระหว่างประเทศ 3) กลยทุธ์การเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกจิอาเซยีนส�ำหรบัธรุกจิเกษตร และ  

4) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 7.1 ปัจจัยส่งเสริมการเขา้สู่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร

	 แนวคิดทั่วไปในการเข้าสู่ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ มีจุดประสงค์ในการขยายขอบเขตการด�ำเนินงานของ

บริษัท และการแสวงหาก�ำไรที่มากขึ้นในตลาดต่างประเทศ ซ่ึงบริษัทยังไม่เคยเข้าไปด�ำเนินธุรกิจ การน�ำเข้าและ 

ส่งออกเป็นแนวทางหนึ่งในการเข้าสู่ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศของสินค้าเกษตร ปัจจัยส่งเสริมการขยายสู ่

ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่

	 1) ปัจจัยดา้นศักยภาพของกิจการ การแข่งขันของธุรกิจเกษตรจากปัจจัยเฉพาะของกิจการ เช่น เอกลักษณ์

ของสินค้า คุณภาพ การปลอดสารพิษ การควบคุมต้นทุนต่อหน่วยในการผลิต การรักษาส่วนแบ่งทางการตลาด 

หรือความเข้มแข็งของการด�ำเนินงานภายในกิจการ เป็นต้น ปัจจัยศักยภาพของกิจการเหล่านี้มีผลต่อการตัดสินใจ 

เข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศเป็นอย่างมาก

	 2) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคมประเทศคู่ค้า สถานะทางเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้า ความสามารถ 

ในการใช้จ่ายของประชาชน รสนิยม ความม่ันคงทางการเมือง การเข้าใจถึงวัฒนธรรม ประเพณี เป็นข้อมูล 

สภาพแวดล้อมธุรกิจ ทั้งการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก ประกอบการตัดสินใจเข้าสู่ตลาดโลก

	 3) ปัจจัยด้านกลยุทธ์ การจัดการกลยุทธ์ในด้านต่าง ๆ เช่น กลยุทธ์ด้านตลาดระหว่างประเทศ กลยุทธ ์

การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ หรือกลยุทธ์ด้านคู่แข่ง ที่มีผลต่อการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศมาก

	 4) ปัจจัยด้านเทคโนโลยี การใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีใหม่ ๆ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการผลิต พัฒนา

ผลติภณัฑ์ ช่องทางการจดัจ�ำหน่าย เพือ่ให้เป็นผลติภณัฑ์ทีท่นัสมยั ต้นทนุการผลิตต�ำ่กว่า จะช่วยสร้างความได้เปรยีบ

จากนวัตกรรม เทคโนโลยีใหม่ ๆ ให้กับกิจการในการก้าวน�ำสู่ตลาดระหว่างประเทศได้

	 5) ปัจจัยดา้นนโยบายการค้าจากภาครัฐ นโยบายการค้าเสรีที่ภาครัฐสนับสนุน เช่น ผลประโยชน์ทางด้าน

ภาษี การลดภาระด้านก�ำแพงภาษีของธุรกิจ การรับสิทธิประโยชน์ทางการค้าทั้งภาษีและไม่ใช่ภาษี

 

การเขา้สูต่ลาดระหวา่งประเทศ
ส�ำหรบัสนิค้าเกษตร 

บทท่ี 
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	 7.2 วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ 

	 วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ จ�ำแนกเป็น 3 วิธีหลัก คือ 1) โหมดการค้าเป็นฐาน 2) โหมดการท�ำสัญญา 

เป็นฐาน และ 3) โหมดการลงทุน (กองบรรณาธิการส�ำนักพิมพ์ปัญญาชน, 2560; นันทสารี สุขโต, 2555;  

ศณีย์ สังขรัศมี, 2548) แต่ละวิธีการจะมีแนวทางย่อย ๆ ดังภาพที่ 7.1 ดังนี้

	 	 7.2.1 โหมดการค้าเป็นฐาน

		  โหมดการค้าเป็นฐาน (Trade - based Entry Mode) เป็นวิธีเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศโดยใช้การค้า

ซึง่อยูใ่นรปูแบบ “การส่งออก (Exporting)” แบ่งเป็นการส่งออกโดยตรง และการส่งออกทางอ้อม มรีายละเอยีดดงันี้

			   7.2.1.1 การส่งออกโดยตรง 

			   การส่งออกโดยตรง (Direct Exporting) เป็นรูปแบบที่ผู้ส่งออกติดต่อค้าขายโดยตรงกับผู้ซื้อ 

ในตลาดต่างประเทศ โดยไม่ต้องอาศัยคนกลางในประเทศประสานงาน การส่งออกโดยตรงของผู้ประกอบการ 

จะท�ำให้มีผลตอบแทนมากกว่าการส่งออกทางอ้อม ด้วยไม่ต้องมีค่าใช้จ่ายให้คนกลาง แต่จะต้องรับภาระความเสี่ยง

และมีค่าใช้จ่ายในการลงทุนสูง อาทิ

			   -	 บริษัทผู้ผลิตจัดตั้งฝ่ายส่งออกในประเทศ (Domestic based Export Division) มีหน่วยงาน 

ขายติดต่อกับผู้สั่งเข้าในต่างประเทศโดยตรง ตลอดจนมีหน่วยงานด�ำเนินการตลอดการส่งออก แผนกส่งออก 

มีความครบครันขี้นอยู่กับขนาดธุรกิจ

			   -	 การใช้พนกังานขายเพือ่การส่งออก (Traveling Export Salesman) มพีนกังานออกไปตดิต่อ

ซื้อขายลูกค้าต่างประเทศเอง

ภาพที่ 7.1 วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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			   -	 ผู้จัดจ�ำหน่ายในต่างประเทศ (Foreign - based Distributions) ผู้ส่งออกจะแต่งตั้ง 

ผู้จัดจ�ำหน่ายในต่างประเทศเพื่อจ�ำหน่ายสินค้า โดยอาจจะให้สิทธิ์แก่บริษัทใดบริษัทหน่ึงเพียงผู้เดียว หรือให้สิทธิ์

หลายบริษัท มีรูปแบบดีลเลอร์ (Dealer)

			   ข้อดีการส่งออกโดยตรง:  การส่งออกโดยตรงความสามารถในการควบคุมและการส่ือสาร  

ธุรกิจสามารถด�ำเนินการได้เต็มท่ี เช่น ในขณะท่ีสินค้าอยู่ระหว่างการขนส่ง ธุรกิจยังสามารถควบคุม จัดการสินค้า  

ดงันัน้เมือ่เกดิการเปลีย่นแปลงปัจจัยใด ๆ  อาท ิการเปลีย่นแปลงราคา การเปลีย่นแปลงค�ำสัง่ซือ้ในระหว่างการขนส่ง 

ธรุกจิยงัสามารถระงบัหรอืเรยีกคนืสนิค้าได้ เป็นต้น และสามารถยดึระยะเวลาการวางจ�ำหน่ายในกรณสีภาวะเศรษฐกจิ

ไม่เหมาะสม ธุรกิจยังสามารถชะลอหรือเร่งเวลาในการจ�ำหน่ายได้ตามเหมาะสม

			   ข้อจ�ำกัดการส่งออกโดยตรง: อย่างไรก็ตาม การส่งออกโดยตรงมีข้อก�ำจัดที่พึงระมัดระวัง  

ด้วยค่าใช้จ่ายในการด�ำเนนิธรุกจิอาจจะสงู เนือ่งจากธุรกจิต้องใช้ทรพัยากรหลายด้าน เช่น ทรพัยากรเงนิทุน ทรพัยากร

มนุษย์ในการด�ำเนินการส่งออก ธุรกิจในประเทศต้นทางจ�ำเป็นต้องมีการจัดตั้งหน่วยธุรกิจย่อย (Sub - Business 

Unit: SBU) เพื่อด�ำเนินการส่งออก หรือมีความเสี่ยงในกรณีธุรกิจขาดความเชี่ยวชาญในการส่งออก และความเสี่ยง

ทางการตลาดระหว่างประเทศ หากธุรกิจขาดความเชี่ยวชาญทางธุรกิจระหว่างประเทศ 

		  	 7.2.1.2 การส่งออกทางอ้อม 

			   การส่งออกทางอ้อม (Indirect Exporting) เป็นรูปแบบการขยายตลาดผ่านคนกลาง หรือ

ตัวแทนจ�ำหน่ายภายในประเทศ โดยคนกลางนี้จะติดต่อกับผู้ซ้ือในต่างประเทศ ตลอดจนท�ำหน้าที่ส่งออกทั้งหมด 

เหมาะสมส�ำหรับผู้ประกอบการรายใหม่ ผู้ผลิตเพื่อการส่งออกหน้าใหม่ หรือบริษัทรายเล็ก ๆ ที่ยังขาดประสบการณ์  

ความเชี่ยวชาญในด้านการค้าระหว่างประเทศ การตลาดระหว่างประเทศ เนื่องจากรับภาระความเสี่ยงน้อย 

กว่าการส่งออกเองท้ังหมด เพราะได้ด�ำเนินการผ่านตัวกลางหรือบริษัทคนกลางที่มีความช�ำนาญเป็นอย่างดี  

การลงทนุน้อยกว่าการด�ำเนนิการส่งออกทัง้หมด จะเป็นค่าใช้จ่ายเพือ่การว่าจ้างบริษทัคนกลาง การประสบความส�ำเรจ็ 

ของการส่งออกส�ำหรับผู้ประกอบการใหม่ จึงขึ้นอยู่กับการเลือกบริษัทคนกลางที่มีประสบการณ์ ความช�ำนาญ 

ให้ความช่วยเหลือด้านการส่งออก และแก้ไขปัญหาได้อย่างเหมาะสม ถูกต้อง การส่งออกทางอ้อม จ�ำแนกเป็น  

2 รูปแบบ ดังภาพที่ 7.2 

ภาพที่ 7.2 การส่งออกทางอ้อม

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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 			   1) พ่อค้าคนกลางในประเทศ (Domestic Merchant Middlemen) ได้แก่ พ่อค้าส่งออก 

และบริษัทการค้าระหว่างประเทศ ตามรายละเอียดดังนี้

			   -	 พ่อค้าส่งออก (Export Merchants) ท�ำหน้าที่รับผิดชอบทุกอย่าง และรับความเส่ียงจาก

การส่งออกเอง ท�ำหน้าที่เป็นพ่อค้าส่งออก เริ่มตั้งแต่การเลือกตลาด ก�ำหนดช่องทางการจ�ำหน่าย ก�ำหนดราคาขาย  

เงื่อนไขการขาย การส่งเสริมการขาย การให้เครดิตแก่ลูกค้าในต่างประเทศ ให้ความช่วยเหลือด้านการเงินแก่ผู้ผลิต

สินค้าส่งออก ให้ค�ำปรึกษาเก่ียวกับรูปแบบสินค้า หีบห่อบรรจุภัณฑ์ และช่วยแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ในการส่งออก  

การใช้บริการพ่อค้าส่งออกเหมาะสมส�ำหรับผู้ผลิตสินค้าส่งออกขนาดเล็กและขนาดกลางที่ขาดประสบการณ ์

ด้านการส่งออก ตัวอย่างบริษัท รอยัล ฟาร์ม กรุ๊ป จ�ำกัด จ�ำหน่ายทุเรียนไปยังประเทศจีน ดังภาพที่ 7.3 

			   -	 บริษัทการค้าระหว่างประเทศ (Trading Company) หมายถึง บริษัทการค้าขนาดใหญ่ 

ที่มุ่งด�ำเนินกิจการการค้าระหว่างประเทศทั้งด้านการส่งออก - การน�ำเข้าสินค้าหลายชนิด มีขอบเขตด�ำเนินงาน 

กว้างขวาง ครอบคลุมในประเทศส�ำคัญท่ัวโลก บริษัทการค้าระหว่างประเทศมีความรอบรู้เป็นพิเศษเกี่ยวกับ 

งานด้านต่าง ๆ เช่น การวิเคราะห์อุปสงค์ - อุปทานของตลาด การเงิน การตลาด การติดต่อสื่อสาร การเผยแพร่  

การควบคุมคุณภาพ ราคา การส่งเสริมการขาย และการวิจัยพัฒนาสินค้า เป็นต้น

			   2) คนกลางในประเทศ (Domestic Middlemen) ได้แก่ บริษัทจัดการการส่งออก ตัวแทน 

ส่งออก และองค์กรการส่งออก ตามรายละเอียดดังนี้

			   -	 บริษัทจัดการการส่งออก (Export Management Company: EMC) เป็นคนกลางท�ำหน้าที่

ให้บริการหลายอย่าง ปัจจุบัน EMC ให้บริการมากขึ้นเกี่ยวกับการซื้อ - ขาย การเตรียมการทางการเงินในการส่งออก

สินค้า หน้าที่เบื้องต้นคือ รับค�ำสั่งซื้อ (Order) จากลูกค้า เลือกช่องทางการจัดจ�ำหน่าย ส่งเสริมการขาย วิเคราะห์

สินเชื่อและเรียกเก็บหนี้ ให้ค�ำปรึกษาหนี้ต่างประเทศและเงื่อนไขในการช�ำระหนี้และบริการอื่น ๆ เช่น การเตรียม 

เอกสารการขนส่ง จัดการดูแลให้ความคุ้มครองสิทธิบัตรและเครื่องหมายทางการค้า ให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำการจัดตั้ง

ธรุกจิระหว่างประเทศในรปูแบบต่าง ๆ  ข้อด ีEMC เป็นวธิกีารทีง่่ายทีสุ่ดในการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ ด้วยการจดัการ

ภาพที่ 7.3 บริษัท รอยัล ฟาร์ม กรุ๊ป จ�ำกัด พ่อค้าคนกลางในประเทศจ�ำหน่ายทุเรียนไปยังประเทศจีน

จาก ข้อมูลผู้ประกอบการ: บริษัท รอยัล ฟาร์ม กรุ๊ป จ�ำกัด, DataforThai, 2565, 

https://www.dataforthai.com/company/0115562010576/
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โดยบริษัทที่มีความเชี่ยวชาญด้านตลาดต่างประเทศ และข้อเสีย EMC มีความเชี่ยวชาญเชิงลึกส�ำหรับการแข่งขันใน

ตลาดเฉพาะค่อนข้างน้อย เพราะมีผลิตภัณฑ์/สินค้าต้องจัดการหลากหลาย โดยส่วนใหญ่ EMC จะท�ำตลาดสินค้า 

ที่ขายง่ายได้ก�ำไรสูง ตัวอย่าง บริษัท KINGCROSS Logistics Co., Ltd. ด�ำเนินธุรกิจจัดการส่งออกที่การขนส่ง

ครอบคลุมกลุ่มประเทศอาเซียนในภูมิภาคลุ่มแม่น�้ำโขง CLMVT ด้วยบริการหลากหลายทั้งขนส่งทางรถ ทางเรือ  

ทางอากาศ ตลอดจนคลังเก็บสินค้าและกระจายสินค้า ดังภาพที่ 7.4   

		  	 -	 ตัวแทนส่งออก (Export Agent) ตัวแทนส่งออกมีส�ำนักงานตั้งอยู่ในประเทศผู้ส่งออกและ

เดินทางเป็นประจ�ำเพื่อส�ำรวจตลาดส่งออก ผู้ผลิตสินค้าส่งออกสามารถแนะน�ำและควบคุมการท�ำงานของตัวแทน 

ส่งออกได้ ตัวแทนส่งออกไม่มีกรรมสิทธิ์ในตัวสินค้า

		  	 -	 องค์กรการส่งออก (Export Organization) เป็นองค์กร หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชน

ที่ร่วมด�ำเนินกิจกรรมธุรกิจส่งออกร่วมกันส�ำหรับสินค้าหลายประเภท มีการควบคุมและบริหารงานร่วมกัน  

นิยมใช้ส�ำหรับสินค้าเกษตรและอาหารแปรรูป เช่น สมาคมผู้ส่งออกข้าวต่างประเทศ สมาคมอาหารแช่เยือกแข็ง 

แห่งประเทศไทย ตัวอย่าง ดังภาพที่ 7.5 ความร่วมมือระหว่างกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงพาณิชย์  

องค์การตลาดเพื่อเกษตรกร สหกรณ์ผลไม้ และ Shenzhen Pagoda Industry (Group) จ�ำกัด (บริษัทพาโกดา)  

จัดหาผลไม้ไทยคุณภาพสู่ตลาดจีน ผ่านรูปแบบ คือ 1) บันทึกความร่วมมือการขยายตลาดส่งออกสินค้าเกษตรและ

สินค้าอุปโภคบริโภคระหว่างบริษัทพาโกดากับองค์การตลาดเพื่อเกษตรกร 2) หนังสือแสดงเจตจ�ำนงความร่วมมือ 

ในการจัดหาผลไม้คุณภาพของไทยสู่ตลาดจีนระหว่างบริษัทพาโกดากับ Richfield Fresh Fruit Co., Ltd. 3) หนังสือ

แสดงเจตจ�ำนงความร่วมมือในการจัดหาผลไม้คุณภาพของไทยสู่ตลาดจีนระหว่างบริษัทพาโกดา กับ Sangthai  

Produce Co., Ltd และ 4) หนงัสือแสดงเจตจ�ำนงความร่วมมอืในการจดัหาผลไม้คณุภาพของไทยสูต่ลาดจนีระหว่าง

บริษัทพาโกดา กับ Fuzin Siam Inter Fruit Co., Ltd.

ภาพที่ 7.4 บริษัท KINGCROSS Logistics Co., Ltd. ด�ำเนินธุรกิจจัดการส่งออกแบบ EMC

จาก ผู้ให้บริการขนส่งสินค้าข้ามพรมแดนระหว่างประเทศไทยและประเทศเพื่อนบ้านทางบก CLMVT Transport 

linkages, โดย KINGCROSS Logistics, 2566, https://kingcrosslogistics.com/
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			   ข้อดีการส่งออกทางอ้อม: การส่งออกทางอ้อมมีความเส่ียงต�่ำ ด้วยการจัดการของบริษัท 

ที่มีความเชี่ยวชาญ เป็นรูปแบบการส่งออกท่ีใช้ทรัพยากรของธุรกิจน้อย ท�ำให้ไม่ส้ินเปลือง เหมาะสมส�ำหรับธุรกิจ

ใหม่ที่ยังขาดความพร้อมและประสบการณ์ในตลาดระหว่างประเทศ

		  	 ข้อจ�ำกัดการส่งออกทางอ้อม: อย่างไรก็ตาม การส่งออกทางอ้อมมีข้อก�ำจัดที่พึงระมัดระวัง 

เจ้าของสินค้ามีอ�ำนาจในการควบคุมต�่ำ การขาดเครือข่ายทางธุรกิจกับลูกค้าจากต่างประเทศ เพราะมีการติดต่อ

สัมพันธ์ทางธุรกิจน้อย เจ้าของธุรกิจไม่เกิดการเรียนรู้วิธีการด�ำเนินธุรกิจในตลาดต่างประเทศอย่างจริงจังและ 

ลึกซึ้ง อาจจะท�ำให้เสียโอกาสที่จะต่อยอดธุรกิจอื่น ๆ ในตลาดต่างประเทศ

	 	 7.2.2 โหมดการท�ำสัญญาเป็นฐาน

		  โหมดการท�ำสัญญาเป็นฐาน (Contract - based Entry Mode) เป็นวิธีเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศโดย

ใช้พันธสัญญา หรือเป็นการท�ำสัญญาทางการค้า – การลงทุน ซึ่งถือเป็นการลงทุนทางอ้อม (Indirect Investment)  

แบ่งเป็น 3 วิธีการ คือ สิทธิบัตรในการด�ำเนินธุรกิจ แฟรนไชส์ และสัญญาจ้างผลิต (Poopanee, 2018)  

ดังภาพที่ 7.6 มีรายละเอียดดังนี้       

ภาพที่ 7.5 ความร่วมมือกระทรวงเกษตร บริษัทยูเนี่ยน โฟรเซ่น โปรดักส์ 

 กระทรวงพาณิชย์ บริษัทเอกชน และสหกรณ์ผลไม้ ส่งผลไม้ไปประเทศจีน 

จาก กระทรวงเกษตรฯ ดันส่งออก ทุเรียน-มังคุด ผลไม้ไทยสู่ตลาดจีน ยกระดับสินค้าเกษตร, 

โดย กรุงเทพธุรกิจ, 2567, https://www.bangkokbiznews.com/news/news-update/1123273
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			   7.2.2.1 สิทธิบัตรในการด�ำเนินธุรกิจ 

			   สิทธิบัตรในการด�ำเนินธุรกิจ (Licensing) เป็นการขยายธุรกิจลักษณะความสัมพันธ์ระหว่าง  

2 ฝ่ายผูกสัญญาได้รับสิทธ์ิ เจ้าของธุรกิจท�ำหน้าท่ีออกใบอนุญาตให้โรงงานอื่นในต่างประเทศ ผลิตสินค้าภายใต้

ลขิสทิธิ ์เคร่ืองหมายการค้า ตราสนิค้า (Brand) สทิธบิตัร หรอืกระบวนการผลติทีเ่ป็นลกัษณะเฉพาะของเจ้าของธรุกจิ 

ผู้ให้ใบอนุญาต โดยได้รับผลตอบแทนในรูปแบบของสัญญาสัมปทาน ทั้งแบบที่เป็นเงินก้อน หรือผูกพันกับยอดผลิต

และจดัจ�ำหน่ายสนิค้า ข้อดีคอื จ�ำกดัความเสี่ยงของธุรกิจได้ เพิม่ยอดขายโดยไม่ต้องสรา้งชื่อใหม ่มคีวามช�ำนาญของ

แผนธุรกิจเดิม ข้อจ�ำกัดคือ ข้อมูลบริษัทถูกเปิดเผย หากควบคุมคุณภาพไม่ดีจะเสียมาตรฐาน และไม่สามารถควบคุม

นโยบายทางธุรกิจของผู้รับสัมปทานได้ 

	 ตัวอย่าง ในปี พ.ศ. 2562 Starbucks Coffee Company ได้ประกาศขายสิทธิ์ (License) การบริหาร  

Starbucks ในประเทศไทยทั้งหมดด้วยมูลค่าหุ้นกว่า 16,000 ล้านบาท ให้กลุ่มไทยเบฟ ในนามบริษัท Coffee  

Concepts Thailand ร่วมทุนกับ Maxim’s Caterers Limited ผู้รับสิทธิ์ดูแล Starbucks ในประเทศกัมพูชา 

ประเทศสิงคโปร์ ประเทศเวียดนาม ฮ่องกง และมาเก๊า กว่า 400 สาขา บริษัท F&N Retail Connection Co.  

เป็นบริษัทในเครอืไทยเบฟ เป็นบริษทัแม่เน้นบกุตลาดจนีเตม็ตวั และถอืเป็นการกระจายพอร์ตการลงทนุ (Investment 

Portfolio) ของหุ้นกลุ่ม Non - Alcohol Goods ให้กลุ่มบริษัทเครือไทยเบฟ   

ภาพที่ 7.6 โหมดการท�ำสัญญาเป็นฐาน

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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		  	 7.2.2.2 แฟรนไชส์ 

			   แฟรนไชส์ (Franchise) เป็นสทิธปิระกอบกจิการแบบยกชุด (Package Right) ในระบบแฟรนไชส์  

ก�ำหนดครอบคลุมแบรนด์สินค้า ระบบงาน ความช่วยเหลือทางการตลาด การสนับสนุนช่วยเหลือด้านบุคลากร  

(แตกต่างจาก Licensing ท่ีให้อย่างใดอย่างหนึ่ง) เจ้าของธุรกิจจะคงอ�ำนาจก�ำหนดบังคับนโยบายการตลาด  

ในขณะที่ผู้รับแฟรนไชส์เกือบจะไม่มีอ�ำนาจในการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงหรือแก้ไข มีภาระค่าธรรมเนียมแรกเข้าและ

ค่าธรรมเนียมประจ�ำงวด ข้อดีคือ จ�ำกัดความเสี่ยงของธุรกิจได้ เพิ่มยอดขายโดยไม่ต้องสร้างชื่อใหม่ ความช�ำนาญ

ของแผนธุรกิจเดิม ข้อจ�ำกัดคือ หากควบคุมคุณภาพไม่ดีจะเสียมาตรฐาน ไม่สามารถควบคุมนโยบายทางธุรกิจของ

ผู้รับสัมปทานได้ 

	 ตัวอย่าง บริษัท KFC มีสาขาในไทยประมาณกว่า 600 สาขา ในปี พ.ศ. 2560 กลุ่มไทยเบฟได้ประกาศซื้อ 

สาขาล็อตสุดท้ายของ KFC ในประเทศไทยจ�ำนวนกว่า 240 แห่ง หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 40 ของจ�ำนวน 

สาขาทั้งหมดจากบริษัท Yum Restaurants International (ประเทศไทย) โดยมีมูลค่าสูงกว่า 11,300 ล้านบาท 

และสาขาที่เหลือประมาณ 224 เป็นของกลุ่ม CRG ในเครือเซ็นทรัล อีก 128  แห่งที่เหลือเป็นของ Restaurant 

Development Co., Ltd. ดังภาพที่ 7.8   

ภาพที่ 7.7 การขายสิทธิ์ (License) ของ Starbucks Coffee Company

จาก Starbucks ไทยเปลี่ยนมือให้บริษัทที่ Thaibev ถือหุ้นดูแล, โดย TECHSAUCE, 2564, 

https://www.techsauce.co/news/starbucks-licenses-thai-operations-to-charoen-backed-venture
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		  	 7.2.2.3 สัญญาจ้างผลิต 

			   สัญญาจ้างผลิต (Contract Manufacturing) เป็นรูปแบบการที่กิจการแห่งหนึ่งท�ำสัญญาจ้าง

บริษัทในต่างประเทศให้ท�ำการผลิต (Production Outsourcing) ให้บริการ (Services Outsourcing) และด�ำเนิน

กิจกรรมอื่น ๆ ที่เป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่คุณค่าของกิจการนั้น ๆ รูปแบบของการขยายธุรกิจในลักษณะนี้มีข้อดีอยู่ 

ตรงที่เป็นการลดต้นทุนการน�ำเข้าของสินค้า รวมถึงลดความเสี่ยงของอัตราแลกเปลี่ยน และลดข้อกีดกันทางการค้า 

ในด้านการน�ำเข้าได้เป็นอย่างดี ในขณะเดียวกัน ธุรกิจใช้เงินลงทุนไม่มาก อย่างไรก็ตาม การจ้างผลิตมีความจ�ำเป็น

อย่างย่ิงท่ีจะต้องมีการควบคุมคุณภาพการผลิต และกระบวนการผลิตให้เป็นไปตามข้อตกลงท่ีระบุไว้ในสัญญา 

เป็นอย่างดี รวมถึงมีความเสี่ยงต่อการลักลอบน�ำสินค้าที่ผลิตเกินจ�ำนวนหรือสินค้าที่ไม่ผ่านมาตรฐานไปจ�ำหน่าย 

ส�ำหรับธุรกิจเกษตรหรือภาคเกษตร รูปแบบการจ้างผลิต เป็นลักษณะ“การเกษตรแบบมีพันธะสัญญา (Contract 

Farming)”

			   ตัวอย่าง บริษัทมาลี สวนสามพราน จ�ำกัด (มหาชน) มีธุรกิจพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามสัญญาและ

รับจ้างผลิต (Contract Manufacturing: CMG) ให้ลูกค้า โดยจะผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มท้ังภายในประเทศและ 

ต่างประเทศ ดังภาพที่ 7.9

ภาพที่ 7.8 การขายแฟรนไซส์ (Franchise) ของ KFC

จาก เรสเทอรองตส์ ดีเวลลอปเม้นท์ ขาดทุนบักโกรก! เล็งขายสิทธิแฟรนไชส์ KFC, โดย ThaiSMEsCenter, 2564, 

http://www.thaismescenter.com/เรสเทอรองตส์-ดีเวลลอปเม้นท์-ขาดทุนบักโกรก-เล็งขายสิทธิแฟรนไชส์-kfc
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		  7.2.3 โหมดการลงทุน 

		  โหมดการลงทนุ (Investment Entry Mode) เป็นวธิเีข้าตลาดระหว่างประเทศโดย “การลงทนุทางตรง  

(Direct  Investment)” เป็นฐาน แบ่งเป็น 5 วิธีการ คือ การสร้างสายการผลิตเอง บริษัทร่วมทุน พันธมิตรทางธุรกิจ 

การถือครองธุรกิจ และการเริ่มต้นท�ำธุรกิจทั้งระบบ มีรายละเอียดดังนี้

		  	 7.2.3.1 การสร้างสายการผลิตเอง 

			   การสร้างสายการผลิตเอง (Wholly Owned Subsidiaries) เป็นลักษณะการลงทุนโดยตรงใน

ต่างประเทศ (Foreign Direct Investment: FDI) ด้วยทุนของกิจการทั้งหมด เป็นรูปแบบการขยายธุรกิจที่ธุรกิจ 

จะมีอ�ำนาจควบคุมนโยบายทางธุรกิจสูงที่สุด แต่ในขณะเดียวกัน FDI ต้องใช้เงินลงทุนสูงที่สุด และแบกรับ 

ความเสี่ยงในทุก ๆ เรื่อง ธุรกิจมีความจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีความรู้ความเข้าใจในประเทศที่จะเข้าไปลงทุนเป็น

อย่างดี ทั้งในแง่ของเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ศิลปวัฒนธรรม พฤติกรรมผู้บริโภค และสภาพการแข่งขันของธุรกิจ

จึงจะประสบความส�ำเร็จ 

		  ตัวอย่าง บริษัท ซี.พี.เวียดนามคอร์ปอเรชั่น หรือ ซี.พี.เวียดนาม เปิดโครงการคอมเพล็กซ์โรงงาน CPV 

Food Binh Phuoc โดยเป็นโครงการเลี้ยงไก่แปรรูปแบบครบวงจร ผลิตไก่ครบวงจร ทั้งอาหารสัตว์ ฟาร์ม และ 

อาหารแปรรูปอย่างเป็นทางการ ที่จังหวัดบิ่นห์เฟื้อก ทางตอนใต้ของเวียดนาม ดังภาพที่ 7.10

ภาพที่ 7.9 บริษัทมาลี สวนสามพราน จ�ำกัด (มหาชน) กับธุรกิจพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามสัญญาและ CMG

จาก กลุ่มธุรกิจผู้ผลิตและจัดจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ผลไม้กระป๋องและน�้ำผลไม้ยูเอชทีและพาสเจอร์ไรส์ภายใต้

ตราสินค้า “มาลี”, โดย มาลีกรุ๊ป, 2566, https://www.malee.co.th/th/about-us
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		  	 7.2.3.2 บริษัทร่วมทุน 

			   บริษัทร่วมทุน (Joint Venture) กิจการร่วมทุนตั้งแต่ 2 บริษัทขึ้นไป เพื่อก่อตั้งบริษัทใหม่  

(กลายเป็นบรษัิทที ่3) การลงทนุชนดินีเ้ป็นรปูแบบของการไปร่วมลงทนุธรุกจิกบัคูค้่าเจ้าถิน่ในต่างประเทศ ในลกัษณะ

ของการถือหุ้นบริษัท ซึ่งธุรกิจจะน�ำความรู้ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์เข้าท�ำตลาดกับผู้ร่วมลงทุนในท้องถิ่นที่มีความรู้

ความเข้าใจในตลาดท้องถิน่ ทัง้ด้านพฤตกิรรมผูบ้รโิภค วฒันธรรมท้องถิน่ นโยบายทางธรุกจิ มข้ีอด ีคือ ธรุกจิสามารถ

ควบคุมดูแลนโยบายทางการตลาดได้ในระดับหนึ่ง เนื่องจากทั้งธุรกิจและผู้ร่วมลงทุนต่างมีจุดมุ่งหมายสูงสุดเป็น 

จุดมุ่งหมายเดียวกัน คือ การสร้างก�ำไรสูงสุดให้แก่ธุรกิจ อย่างไรก็ตาม นโยบายการตลาดอาจจะไม่เป็นไปตามแผนที่

ธุรกิจคาดหวังไว้ ถ้าหากผู้ร่วมลงทุนไม่มีนโยบายทางธุรกิจที่สอดคล้อง หรือไม่มีศักยภาพที่เท่าเทียมกัน 

			   ตัวอย่าง บริษัท ปตท. ส�ำรวจและผลิตปิโตรเลียม จ�ำกัด (มหาชน) หรือ ปตท. สผ. (PTTEP) โดย

บริษัทย่อย AI and Robotics Ventures Co. Ltd. บริษัท Thai Advance Innovation Co, Ltd. เป็นบริษัทย่อย

ของบริษัท ไทยคม จ�ำกัด (มหาชน) หรือ THCOM ร่วมจัดตั้งบริษัท ATI Technologies Co, Ltd. เพื่อพัฒนาสินค้า

และบรกิารอากาศยานไร้คนขบั หรอื Drone เพ่ือการเกษตร และน�ำเทคโนโลยกีารเกษตรอจัฉรยิะ (Smart Farming)  

มาใช้เสริมศักยภาพภาคเกษตรกรรม รวมถึงให้บริการแพลตฟอร์มวิเคราะห์ข้อมูลด้านการเกษตรและให้บริการ 

ด้านการเกษตรแบบครบวงจร ดังภาพที่ 7.11 

ภาพที่ 7.10 บริษัท ซี.พี.เวียดนามคอร์ปอเรชั่น สร้างสายการผลิตเองในประเทศเวียดนาม

จาก ซี. พี. เวียดนาม เปิดคอมเพล็กซ์ผลิตไก่ครบวงจร ใหญ่และทันสมัยที่สุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้, 

โดย BrandBuffet, 2564, https://www.brandbuffet.in.th/2021/01/cpv-food-binh-huoc/
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			   7.2.3.3 พันธมิตรทางธุรกิจ 

			   พันธมิตรทางธุรกิจ (Business Strategic Alliance) ความร่วมมือระหว่างธุรกิจใน 

การรวมทรัพยากรและความสามารถของกิจการ กลายเป็นตลาดระดับโลก ขอบเขตธุรกิจขยายใหญ่ขึ้น แต่วงจรชีวิต

ผลิตภัณฑ์สั้นลง จึงร่วมมือเพื่อการลดต้นทุนและการปรับปรุงบริการให้ดีขึ้น เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน 

ความร่วมมือมักจะอยู่ในรูปของข้อตกลงแบบเดี่ยว (Single Agreement) ที่มีการแบ่งปันทั้งโอกาสและความเส่ียง 

เท่า ๆ กันของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง และมีการจัดการอย่างเป็นรูปแบบโดยทีมท�ำงานร่วมกัน 

			   ตัวอย่าง บริษัทเสริมสุข จ�ำกัด (มหาชน) มีพันธมิตรทางธุรกิจสายผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม และ 

หลอดพลาสติก ภาพที่ 7.12

ภาพที่ 7.11 บริษัท ATI Technologies Co, Ltd. รูปแบบบริษัทร่วมทุน

จาก PTTEP and THCOM join hands to establish “ATI Technologies” and Advance to Tech Biz, 

โดย ข่าวหุ้นธุรกิจ, 2563, https://www.kaohoon.com/news/international/376546

ภาพที่ 7.12 พันธมิตรทางธุรกิจของบริษัทเสริมสุข จ�ำกัด (มหาชน)

จาก ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มคุณภาพสูง, โดย เสริมสุข, 2563, 

http://www.sermsukplc.com/th/about/page/our-product
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			    7.2.3.4 การเข้าถือครองธุรกิจ 

			   การเข้าถือครองธรุกจิ (Business Acquisition) เป็นรปูแบบการขยายตลาดชนดิควบคมุนโยบาย

ทางธรุกจิได้รวดเรว็ทีส่ดุ ข้อด ีคอื ธรุกจิเข้าควบคมุกจิการทีถ่กูซือ้และทรพัยากรทัง้หมด ทัง้ในด้านโรงงาน โครงสร้าง

การจัดจ�ำหน่าย ตราสินค้า และบุคลากร อีกท้ังการเข้าตลาดวิธีนี้เป็นการลดจ�ำนวนคู่แข่งไปด้วยในตัว ข้อเสีย คือ  

มีค่าใช้จ่ายสูงควบคู่กับความเสี่ยง โดยเฉพาะความเสี่ยงในเรื่องของการเข้ากันได้ของวัฒนธรรมองค์กรจากบุคลากร 

2 ประเทศ 

			   ตัวอย่าง บริษัท ซี.พี. รีเทล ดีเวลลอปเมนท์ จ�ำกัด เข้าถือหุ้นและครองบริษัท เทสโก้ สโตร์ส 

(ประเทศไทย) จ�ำกัด ที่ร้อยละ 86.9 วิธีการซื้อหุ้นให้มีเสียงเพียงพอที่จะโหวตหรือบริหารจัดการได้ แต่ไม่ได้เข้าไป

เปลีย่นความเป็นนติบิคุคลของบรษิทัเทสโก้ เพราะชือ่เสยีงและการรบัรูข้องผูบ้รโิภคต่อห้างค้าปลกีสมยัใหม่ดอียูแ่ล้ว 

ดังภาพที่ 7.13

			   7.2.3.5 การเริ่มต้นท�ำธุรกิจใหม่ทั้งระบบ 

			   การเริม่ต้นท�ำธรุกจิใหม่ทัง้ระบบ (Greenfield Operation) เป็นการลงทนุใหม่ การเริม่ธุรกจิใหม่

ทั้งระบบ เป็นการลงทุนที่เริ่มด�ำเนินงานตั้งแต่แรก โดยผู้ลงทุนต่างประเทศเป็นเจ้าของกิจการเองทั้งหมด อาจเป็นได้ 

ทั้งกิจการสาขาหรือบริษัทย่อย เจ้าของกิจการต้องมีความรู้ ความเชี่ยวชาญค่อนข้างสูง ทั้งระบบการด�ำเนินธุรกิจ  

การขอใบอนุญาตตั้งกิจการ การจดทะเบียนภาษี การจัดการทรัพยากรมนุษย์ ระบบการด�ำเนินการภายในบริษัท  

ภาษ ีบญัช ีตลอดจนกฎระเบยีบในประเทศเปิดรบัการลงทนุทัง้หมด กจิการต้องมีเงนิลงทนุสงูมากในการจดัการทุกเรือ่ง 

			   ตวัอย่าง บรษิทั คาร์กลิล์ จ�ำกดั (Cargill Co., Ltd.)  ได้เริม่ต้นท�ำธรุกจิใหม่ทัง้ระบบ ในประเทศไทย 

ดังภาพที่ 7.14 ตั้งแต่ พ.ศ. 2511 ภายใต้บริษัทแม่จากประเทศสหรัฐอเมริกา ด้วยบทบาทเป็นผู้ผลิต ผู้จ�ำหน่าย

ผลิตภณัฑ์และบริการด้านอาหาร เกษตรกรรม และอตุสาหกรรมเกษตร โดยจดัตัง้ส�ำนกังานซือ้ขายในกรงุเทพมหานคร 

ภาพที่ 7.13 บริษัท ซี.พี. รีเทล ดีเวลลอปเมนท์ จ�ำกัด ถือหุ้นและครองบริษัท เทสโก้ สโตร์ส (ประเทศไทย) จ�ำกัด

จาก จบดีลควบรวม “CP-เทสโก้” 7-11/เฟรชมาร์ท/โลตัส แบรนด์เดิม, โดย ประชาชาติธุรกิจ, 2565, 

https://www.prachachat.net/economy/news-601935
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ตลอดระยะเวลากว่า 50 ปีท่ีผ่านมา มีส�ำนักงานมากกว่า 14 สาขาทั่วประเทศ และมีพนักงานกว่า 15,000 คน  

บรษัิท คาร์กลิล์ ด�ำเนนิงานและลงทนุในไทยอย่างต่อเนือ่งเพือ่ขยายธรุกจิให้เตบิโตไปพร้อม ๆ  กบัชมุชนและเศรษฐกจิ

ของไทยด้วยทิศทางเน้นการตลาดผลิตภัณฑ์จากเกษตรกรรมที่ยั่งยืน 

			   ตัวอย่าง บริษัท กัลฟ์ เอ็นเนอร์จี ดีเวลลอปเมนท์ จ�ำกัด (มหาชน) หรือ GULF ลงทุนใน ปี พ.ศ. 

2564 ด้วยวงเงนิสามหมืน่ล้านบาท เพือ่ขยายธรุกจิใหม่โดยเน้นธรุกจิพลงังานหมนุเวยีนในยโุรป ประเทศองักฤษ และ

ประเทศเวียดนาม ดังภาพที่ 7.15 นอกจากนี้ GULF ยังมีแผนการลงทุนร่วมกับ บริษัท คาร์กิลล์ (Cargill) ยักษ์ใหญ่

ในอตุสาหกรรมอาหารเกษตรของประเทศสหรฐัอเมรกิา ในการท�ำข้อตกลงควบรวมกิจการกบับรษิทัโลคลั บาวต ิกรุ๊ป 

(Local Bounti Group) ด�ำเนินธุรกิจปลูกผักสด Organic ที่มีความสด และใช้ระบบเทคโนโลยี Stack & Flow และ

การปรับแต่งพันธุกรรม (Genetics) กับฟาร์มในระบบการปลูกแบบ Greenhouse ที่เพิ่มประสิทธิภาพการปลูกผัก

ได้สูงกว่าฟาร์มทั่วไปถึงร้อยละ 150-200 และสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได้เร็วกว่าฟาร์มทั่วไปโดยเฉลี่ยถึงร้อยละ 40 

(ฐานเศรษฐกิจ, 2564)

ภาพที่ 7.14 บริษัท คาร์กิลล์ จ�ำกัด (Cargill Co., Ltd.) ธุรกิจใหม่ทั้งระบบในประเทศไทย

จาก คาร์กิลล์มุ่งมั่นที่จะช่วยให้โลกเจริญเติบโตอย่างยั่งยืน, โดย CARGILL, 2021, 

https://www.cargill.co.th/
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	 7.3 กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนส�ำหรับธุรกิจเกษตร

	 สมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (Association of South East Asian Nations: ASEAN)  

มีความร่วมมือ 3 เสาหลักได้แก่ 1) ประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน (ASEAN Political and Security 

Community: APSC) 2) ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economics Community: AEC) และ 3) ประชาคม

สังคมและวัฒนธรรมอาเซียน (ASEAN Socio-Cultural Community: ASCC) ปัจจุบันอาเซียนมีจ�ำนวนประเทศ  

10 ประเทศ ประชากรเกือบ 500 ล้านคน จึงถือว่าเป็นเศรษฐกิจภูมิภาคขนาดใหญ่ เป้าหมายส�ำคัญ 4 ด้านของ AEC  

คือ 1) เป็นตลาดและฐานการผลิตร่วมกัน (Single Market and Production Base) เคลื่อนย้ายสินค้า บริการ ลงทุน 

แรงงานฝีมือ และเงินทุนอย่างเสรี เช่น AFTA หรือ กรอบความตกลงว่าด้วยการค้าบริการ (ASEAN Framework  

 Agreement on Services: AFAS) เป็นต้น 2) การสร้างขีดความสามารถทางเศรษฐกิจ (High Competitive  

Economic Region) ให้ความส�ำคัญกับประเด็นด้านนโยบายที่ช่วยการรวมกลุ่ม เช่น นโยบายการแข่งขัน นโยบาย

ภาษ ี ทรพัย์สนิทางปัญญา พฒันาโครงการสร้างพืน้ฐาน เป็นต้น 3) การสร้างความเท่าเทยีมในการพัฒนาทางเศรษฐกจิ 

(Equitable Economic Development) สนับสนุนการพัฒนา SMES และ 4) การบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก 

(Fully  Integrated  into  Global Economy) เน้นการปรับประสานนโยบายเศรษฐกิจอาเซียนกับนอกภูมิภาค เช่น  

ท�ำ  FTA กับประเทศอื่น ๆ (ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน, 2566)

	 รายงานมูลค่าการค้าสินค้าเกษตรของไทยกับตลาด AEC ในปี พ.ศ. 2564 ภาพรวมมูลค่าการค้ารวม  

402,912 ล้านบาท (อัตราเติบโตร้อยละ 3.71) โดยการส่งออกสินค้าเกษตรไทย มีมูลค่า 279,737 ล้านบาท (อัตรา

เติบโตร้อยละ 2.01) ทั้งนี้ ประเทศไทยเป็นฝ่ายได้เปรียบดุลการค้า ด้วยมูลค่า 156,563 ล้านบาท โดยที่ไทยส่งออก

ไปยังมาเลเซียเป็นอันดับหนึ่ง และรองลงมา ได้แก่ เวียดนาม และ กัมพูชา ตามล�ำดับ สินค้าเกษตรส่งออกสูงสุด  

5 อันดับแรก ได้แก่ นมถ่ัวเหลือง (นมยูเอชที) น�้ำตาล/ผลิตภัณฑ์จากน�้ำตาล ยางพารา (ธรรมชาติ) ของปรุงแต่ง

ภาพที่ 7.15 บริษัท กัลฟ์ จ�ำกัด (มหาชน)  ขยายธุรกิจพลังงานหมุนเวียนในต่างประเทศ

จาก “กัลฟ์” ตั้ง GULF1 เพื่อขับเคลื่อนธุรกิจโซลาร์ตอบโจทย์พลังงานสะอาดและลดต้นทุนด้านพลังงานของลูกค้า, 

โดย มูลนิธิสถาบันพลังงานทางเลือกแห่งประเทศไทย, 2563, 

https://aeitfthai.org/featured-news/13024.html
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เบ็ดเตล็ดที่บริโภคได้ ของปรุงแต่งจากธัญพืช แป้ง และนม จึงเห็นได้ว่า ตลาด AEC กลายเป็นหนึ่งตลาดขนาดใหญ่

ที่น่าสนใจ สามารถดึงดูดนักลงทุนทั่วโลก เพราะเศรษฐกิจค่อนข้างใหญ่ เข้มแข็ง และเติบโตโดดเด่นเมื่อเปรียบเทียบ

กับภูมิภาคอื่น ๆ (ธนาคารกรุงเทพ, 2564) ดังนั้น ผู้ประกอบการไทยที่มีศักยภาพควรแสวงหาโอกาสทางการค้า -  

การลงทุนในตลาดนี้ 

	 แนวทางการเข้าสูต่ลาด AEC ท�ำได้โดยการวเิคราะห์วธิดี�ำเนนิธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ ภายใต้กรอบแนวคดิ 

Eclectic Paradigm หรอืกรอบ OLI – Model ของ Dunning (2001) ด้วยปัจจยัส�ำคญั 3 ประเดน็ (ฤทยัชนก จรงิจติร,  

2559) ดังตารางที่ 7.1 

ตารางที่ 7.1 การวิเคราะห์วิธีการเข้าสู่ตลาดตามกรอบ OLI – Model

	 1) ความได้เปรียบในด้านการเป็นเจ้าของ (Ownership Advantage: O) คือ ความสามารถในการแข่งขัน

ธุรกิจจากปัจจัยเฉพาะตัว อาทิ ความสามารถสร้างสินค้าที่มีมูลค่าเพิ่มได้ อ�ำนาจผูกขาด เป็นต้น หากเจ้าของธุรกิจ 

มีความได้เปรียบด้านเดียว ควรเลือกการขายลิขสิทธิ์หรือการท�ำแฟรนไชส์เป็นหลัก โดยไม่ต้องออกไปลงทุนผลิต 

หรือด�ำเนินการเอง ดังตัวอย่าง การขยายตลาดของธุรกิจค้าปลีกอาหารในตลาดประเทศสมาชิก AEC ของแฟรนไชส์

ไก่ย่างห้าด้าว ซีพีเฟรชมาร์ท (CP FreshMart) แบล็คแคนยอน (Black Canyon) เชสเตอร์กริลล์ (Chester Grill) 

หรือบริษัท เอ็มเค เรสโตรองต์ กรุ๊ป จ�ำกัด (มหาชน) เป็นต้น

	 2) ความได้เปรียบด้านการด�ำเนินการภายในองค์กร (Internalization Advantage: I) ในประเด็น 

ความพร้อมและความเข้มแข็งของการด�ำเนินการภายในธุรกิจ เช่น การควบคุมการผลิต ต้นทุนหรือราคา เป็นต้น 

หากเจ้าของธรุกจิมคีวามได้เปรยีบเฉพาะประเดน็ที ่1) และประเดน็ที ่2) ควรเลือกวธิกีารผลิตเองและส่งออกสินค้าไป

จ�ำหน่ายตลาด AEC ดังตัวอย่าง บริษัทไทยยูเนี่ยน โฟรเซ่น โปรดักส์ จ�ำกัด (Thai Union Frozen Products: TUF) 

ที่ประเมินว่าไม่จ�ำเป็นต้องย้ายฐานการผลิตไปยังประเทศคู่ค้าใน AEC อาทิ ประเทศพม่า เขมร หรือลาว ซึ่งแม้จะมี

ค่าแรงต�่ำ แต่ระบบสาธารณูปโภคและอุตสาหกรรมต่อเนื่องที่รองรับยังมีจ�ำกัด ดังนั้น เมื่อคิดต้นทุนรวมแล้วอาจจะ 

ดัดแปลงจาก กลยุทธ์การเลือกวิธีเข้าสู่ตลาด (Entry Modes) ของสินค้าเกษตรไทยสู่ AEC, โดย ฤทัยชนก จริงจิตร,   

2559, http://www.tpso.moc.go.th/th/node/403; The Eclectic (OLI) paradigm of international  

production: Past, present and future by J.H. Dunning, 2001, International Journal of the Economics 

of Business, 8(2), p. 173–190.

วิธีการเขาสูตลาด 

ความไดเปรียบ 

การเปนเจาของ 

(O) 

การดําเนินการ 

ภายในองคกร (I) 

ที่ตั้งธุรกิจ 

ของประเทศคูคา (L) 

การสงออก ใช ใช ไมใช 

การขายลิขสิทธิ์ (Licensing/Franchising) ใช ไมใช ไมใช 

การลงทุนโดยตรงในตางประเทศ (FDI) ใช ใช ใช 

 ที่ตั้งธุรกิจของประเทศคูคา 
จุดแข็ง จุดออน 

การเปนเจาของ 
จุดแข็ง การสงออก การออกไป FDI (Home Country) 

จุดออน การรับ FDI (Host Country) นําเขา 
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สูงกว่าการผลิตในประเทศไทย แต่บริษัท TUF ประเมินว่าตลาด AEC จะท�ำให้ขยายตลาดได้มาก จึงเข้าไปลงทุน 

ในบริษัทพีที จุยฟา อินเตอร์เนชั่นแนล ฟู้ดส์ จ�ำกัด (PT Jui Fa International Food Co., Ltd) ซึ่งเป็นผู้ผลิตและ

ส่งออกผลิตภัณฑ์ปลาทูน่าชั้นน�ำของประเทศอินโดนีเซีย

	 3) ความได้เปรยีบด้านทีต่ัง้ธรุกจิของประเทศคูค้่า (Location Advantage: L) อาท ิการเป็นแหล่งวตัถดุบิ 

ท�ำให้ประหยัดต้นทุนโลจิสติกส์ อัตราค่าแรงต�่ำ มีการลดหย่อนภาษี เป็นต้น หากเจ้าของธุรกิจมีความได้เปรียบท้ัง  

3 ประเด็น โดยเฉพาะเล็งเห็นถึงความได้เปรียบด้านที่ตั้งธุรกิจ เช่น การใช้ประโยชน์จากสิทธิประโยชน์ FDI  

การเข้าถึงทรัพยากรและปัจจัยการผลิตที่อุดมสมบูรณ์ การใช้แรงงานค่าแรงถูกกว่า เป็นต้น ซึ่งในช่วงที่ผ่านมา 

FDI ส�ำหรับธุรกิจเกษตรของประเทศไทยมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ดังตัวอย่าง บริษัท CP กัมพูชา จ�ำกัด เป็นการถือหุ้น 

ร้อยละ 75 มีทั้งโรงงานอาหารสัตว์ ธุรกิจสัตว์บก และธุรกิจแปรรูปอาหาร ส่วนในประเทศลาวและประเทศฟิลิปปินส์ 

CPF ถือหุ้น 100 เปอร์เซ็นต์ของธุรกิจที่จัดตั้ง นอกจากนี้ ยังมีธุรกิจสัตว์น�้ำที่ประเทศมาเลเซีย ถือหุ้น100 เปอร์เซ็นต์ 

ส่วนในประเทศเวียดนาม จัดตั้งบริษัท ซีพี เวียดนาม คอร์ปอเรชั่น จ�ำกัด (CPV Food Binh Phuoc) เป็นธุรกิจ

อาหารสัตว์บกและอาหารกุ้ง รวมท้ังฟาร์มสัตว์ปีกและสุกรที่มีขนาดใหญ่เป็นอันดับ 1 ของประเทศเวียดนาม หรือ 

บริษัทเบทาโกร (กมัพชูา) จ�ำกดั (Betagro (Cambodia) Company Limited) กบัโรงงานผลิตอาหารสัตว์ทีผ่ลิตอาหาร

สกุรและอาหารสตัว์ปีกคณุภาพ ซึง่เป็นโรงงานผลติอาหารสตัว์แห่งแรกของเครอืเบทาโกรในประเทศกมัพชูา เป็นต้น

	 จากวิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ (การส่งออก/การขายลิขสิทธิ์/FDI) การประเมินธุรกิจจะพิจารณาใน  

2 มิติ คือ 1) การพิจารณาจุดแข็ง/จุดอ่อน ด้านการเป็นเจ้าของ เป็นการวิเคราะห์ทรัพยากรภายในองค์กรธุรกิจเอง 

และ 2) การพจิารณาจดุแขง็/จดุอ่อน ในท่ีตัง้ของธรุกจิในปัจจบุนั เป็นการวเิคราะห์ทรพัยากรทีม่อียูใ่นประเทศทีธ่รุกจิ

ตั้งอยู่ จากปัจจัยทั้ง 2 สามารถแบ่งตัวเลือกวิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศได้เป็น 4 แบบหลัก ได้แก่

	 1)	 การส่งออก เหมาะส�ำหรับธุรกิจท่ีมีจุดแข็งด้านการเป็นเจ้าของ อาทิ เป็นธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีมีศักยภาพ  

		  ฯลฯ และมีจุดแข็งด้านที่ตั้งธุรกิจของประเทศคู่ค้า อาทิ ตั้งอยู่ในแหล่งวัตถุดิบ มีปัจจัยการผลิตมากและ 

		  ราคาต�่ำ ฯลฯ 

	 2)	 การรับ FDI (Host Country) เหมาะส�ำหรับธุรกิจที่มีจุดอ่อนด้านการเป็นเจ้าของ แต่มีจุดแข็งด้านที่ตั้ง 

		  ของธุรกิจในปัจจุบัน (เป็น Host Country ที่มีฐานปัจจัยการผลิตมาก) 

	 3)	 การออกไป FDI (Home Country) เหมาะส�ำหรับธุรกิจที่มีจุดแข็งด้านการเป็นเจ้าของ (ฐานะเป็น 

		  บริษัทแม่) แต่มีจุดอ่อนในด้านที่ตั้งของธุรกิจในปัจจุบัน ควรออกไป FDI ในประเทศที่มีแหล่งปัจจัย 

		  การผลิต มีวัตถุดิบที่มีต้นทุนต�่ำกว่า

	 4)	 การน�ำเข้า เหมาะส�ำหรบัธรุกจิทีม่จุีดอ่อนด้านการเป็นเจ้าของ และมจีดุอ่อนด้านทีต่ัง้ของธรุกจิในปัจจบุนั  

		  อาจเป็นธุรกิจขนาดเล็กท่ีขาดความเข้มแข็ง จะใช้การน�ำเข้าสินค้าและกระจายสินค้าแทนที่การมุ่งเน้น 

		  เป็นผู้ผลิต

	 7.4 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร มีปัจจัยส�ำคัญได้แก่ ด้านศักยภาพของกิจการ 

ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคมประเทศคู่ค้า ปัจจัยด้านกลยุทธ์ ปัจจัยด้านเทคโนโลยี และปัจจัยด้านนโยบายการค้า

จากภาครัฐ วิธีการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ จ�ำแนกเป็น 3 วิธีหลัก คือ 1) โหมดการค้าเป็นฐาน (การส่งออกโดยตรง

และการส่งออกทางอ้อม) 2) โหมดการท�ำสัญญาเป็นฐาน เป็นการลงทุนทางอ้อม (สิทธิบัตรในการด�ำเนินธุรกิจ  

แฟรนไชส์ และสัญญาจ้างผลิต) และ 3) โหมดการลงทุน (สร้างสายการผลิตเอง บริษัทร่วมทุน พันธมิตรทางธุรกิจ 

การเข้าถือครองธุรกิจ และการเริ่มต้นธุรกิจใหม่ท้ังระบบ) โดยเจ้าของธุรกิจต้องศึกษาข้อมูลความพร้อมของธุรกิจ  

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



114 International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

ซึ่งอาจจะใช้กรอบ OLI – Model ประกอบด้วย ความได้เปรียบในด้านการเป็นเจ้าของ ความได้เปรียบด้าน 

การด�ำเนนิการภายในองค์กร และความได้เปรยีบด้านทีต่ัง้ธรุกิจของประเทศคูค้่า เพ่ือหากลยทุธ์การเข้าสู่ธรุกจิเกษตร

ระหว่างประเทศได้อย่างเหมาะสม

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตรนั้นจ�ำเป็นต้องใช้กลยุทธ์ 

ทีเ่หมาะสมกบัความสามารถและทรพัยากรของธรุกจิ โดยการเลือกวธิกีารเข้าสู่ตลาดท่ีถกูต้องจะช่วยให้ธรุกจิสามารถ

ขยายตลาดได้อย่างมปีระสทิธภิาพและลดความเสีย่งในการลงทุน ในมมุมองทางวชิาการใน 3 โหมด คอื 1) โหมดการค้า 

เป็นฐาน การส่งออกเป็นวิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศที่มีต้นทุนต�่ำและสามารถขยายตลาดได้อย่างรวดเร็ว  

เหมาะส�ำหรับธุรกิจขนาดเล็กท่ีไม่ต้องการลงทุนในต่างประเทศ โดยสามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้ทั้งผ่าน 

การส่งออกโดยตรงและผ่านตัวแทนหรือบริษัทตัวกลาง โดยไม่ต้องสร้างการลงทุนใหม่ในต่างประเทศ การส่งออก 

ช่วยลดความเสี่ยงจากการลงทุนสูง แต่ก็มีข้อจ�ำกัดในด้านความเสี่ยงจากการผันผวนของตลาดและอัตราแลกเปลี่ยน 

รวมถึงขาดการควบคุมในกระบวนการผลิตและคุณภาพสินค้า 2) โหมดการท�ำสัญญาเป็นฐาน การท�ำสัญญาผ่าน 

สทิธบิตัรหรอืแฟรนไชส์เป็นวธิทีีช่่วยลดต้นทนุในการลงทนุโดยตรง สามารถขยายตลาดได้รวดเรว็โดยการใช้พนัธมติร

ท้องถิ่นในการด�ำเนินการ การใช้แฟรนไชส์หรือสิทธิบัตรยังช่วยควบคุมคุณภาพสินค้าและกระบวนการผลิตได ้

ในระดับหนึ่ง อย่างไรก็ตาม การมอบสิทธิ์ให้ผู้รับสิทธิ์ในต่างประเทศอาจท�ำให้ขาดการควบคุมและเกิดข้อพิพาท 

ทางกฎหมายเกี่ยวกับการละเมิดสิทธิ์ อีกท้ังการหาพันธมิตรที่มีความสามารถและเหมาะสมในการบริหารธุรกิจ 

อาจเป็นเรื่องยาก และ 3) โหมดการลงทุน การลงทุนในต่างประเทศโดยการสร้างโรงงานหรือร่วมทุนกับพันธมิตร 

ท้องถิน่เป็นวธิทีีใ่ห้การควบคมุการผลติและการด�ำเนนิงานได้เตม็ที ่การร่วมลงทนุยงัช่วยสร้างความสัมพนัธ์ทางธรุกจิที่

แขง็แกร่งและเป็นโอกาสในการขยายตลาดไปยงัประเทศใหม่ ๆ  อย่างไรกต็าม วิธกีารนีม้ข้ีอจ�ำกดัในด้านความเส่ียงสูง

และต้นทนุทีส่งูกว่าการส่งออกหรอืการท�ำสญัญา การลงทนุในต่างประเทศยงัอาจได้รับผลกระทบจากการเปล่ียนแปลง

ของกฎหมายหรือสถานการณ์ทางการเมืองในประเทศนั้น ๆ ดังนั้นการเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมจึงเป็นสิ่งส�ำคัญมาก

ที่ควรพิจารณาหลายปัจจัย เช่น ความแข็งแกร่งของธุรกิจในด้านทรัพยากร ที่มีศักยภาพในการแข่งขันในตลาด 

ต่างประเทศ ตลอดจนความต้องการของตลาดเป้าหมาย กลยุทธ์ในการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศแต่ละโหมด 

จึงมีข้อดีและข้อจ�ำกัดที่ต้องพิจารณาอย่างรอบคอบ
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. วิเคราะห์และเลือกกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศที่เหมาะสมส�ำหรับเจ้าของกิจการที่เริ่มต้นธุรกิจส่งออก

ผลไม้สดไปยังตลาด AEC พร้อมอธิบายรายละเอียดของกลยุทธ์ที่เลือก (เพิ่มเติม: พิจารณาความพร้อมของธุรกิจ  

ความต้องการตลาด เงื่อนไขการค้าใน AEC และความเสี่ยงที่เกี่ยวข้อง)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. วิเคราะห์และเลือกกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศที่เหมาะสมส�ำหรับบริษัทยูเนียน โฟรเซน โพรดักส์  

ในการขยายกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารทะเลแปรรูปเข้าสู่ตลาดภูมิภาคยุโรป พร้อมอธิบายรายละเอียดของกลยุทธ์ที่เลือก 

(เพิ่มเติม: ค�ำนึงถึงโอกาสทางการตลาด กฎระเบียบการน�ำเข้า มาตรฐานสุขอนามัยอาหาร และความต้องการของ 

ผู้บริโภคในยุโรป)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - ASEAN Official Portal – AEC Section (ข้อมูลตลาด AEC ข้อตกลงทางการค้า และแนวโน้มสินค้าเกษตรใน

ภูมิภาค) เว็บไซต์: https://asean.org

	 - European Commission – Food Safety and Import Requirements (ข้อก�ำหนดการน�ำเข้าอาหารแปรรูป 

สินค้าประมง และข้อก�ำหนดสุขอนามัยในตลาดยุโรป) เว็บไซต์: https://food.ec.europa.eu 

	 - World Trade Organization (WTO) – Trade Policy Reviews (ข้อมูลนโยบายการค้าและข้อกีดกัน 

ทางการค้าในระดับนานาชาติ) เว็บไซต์: https://www.wto.org

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลการส่งออกผลไม้สด การวิเคราะห์ตลาด AEC และกลยุทธ์การเข้าสู่

ตลาด) เว็บไซต์: https://www.ditp.go.th
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8ความรว่มมอืทางเศรษฐกิจ
ในระบบเศรษฐกิจโลก

บทท่ี 

	 การเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก (World Trade Organization: WTO) จะก�ำหนดแนวปฏิบัติภายใต ้

ข้อบัญญัติต่าง ๆ ในการท�ำการค้า การลงทุนในตลาดโลก ความร่วมมือทางเศรษฐกิจในระบบเศรษฐกิจโลกหมายถึง 

กระบวนการที่ประเทศต่าง ๆ ร่วมกันด�ำเนินนโยบาย กิจกรรม หรือข้อตกลงเพื่อส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจ  

การค้า การลงทุน และการพัฒนาอย่างยั่งยืนในระดับโลก บทน้ีจะกล่าวถึง 1) องค์การการค้าระหว่างประเทศกับ

นโยบายทางการค้า 2) การสร้างความร่วมมือระหว่างกลุ่มประเทศทางเศรษฐกิจ 3) นโยบายการค้าระหว่างประเทศ 

4) งานวิจัยเชิงประจักษ์ส�ำหรับการค้าระหว่างประเทศ และ 5) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 8.1 องค์การการค้าระหว่างประเทศกับนโยบายทางการค้า

	 ประเทศไทยได้เข้าเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก เมื่อวันที่ 28 ธันวาคม ค.ศ. 1994 เป็นสมาชิกล�ำดับที่ 59 

ด้วยสถานะสมาชิกก่อตั้ง โดย WTO ด�ำเนินงานภายใต้ข้อบัญญัติ ความตกลงทั่วไปว่าด้วยภาษีศุลกากรและการค้า  

(General Agreement on Tariffs and Trade: GATT) เพื่อเปิดเสรีการค้าระหว่างประเทศอย่างค่อยเป็นค่อยไป  

(Progressive Liberalization) ตามความพร้อมของประเทศสมาชิกและระดับการพัฒนาของประเทศสมาชิก  

นอกจากนี้ มีความตกลงทั่วไปว่าด้วยการค้าบริการ (General Agreement on Trade in Services: GATS)  

ที่มีอ�ำนาจในการออกนโยบายทางการค้าท่ีจ�ำเป็นเพื่อปกป้องสุขภาพและสุขอนามัยของประชาชนตามกฎระเบียบ

ของ WTO ซึ่งได้เปิดกว้างด้านนโยบายหลายประการ เช่น การห้ามการน�ำเข้า/ส่งออก (Import and Export Bans) 

การจ�ำกัดปริมาณการน�ำเข้า/ส่งออก (Quantitative Restrictions on Import and Export) การไม่ออกใบอนุญาต

น�ำเข้าโดยอัตโนมัติ (Non - Automatic Import Licensing) เป็นต้น 

	 ก่อนสงครามโลกครั้งที่ 1 ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1860 อัตราภาษีศุลกากรสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง บางช่วงลดลงบ้างแต่

ปรับขึ้นสูงสุดก่อนสงครามโลกครั้งท่ี 2 กระท่ังเกิดมีพันธะข้อตกลงที่ส�ำคัญในสินค้าเกษตรตาม WTO โดยเฉพาะ

การเปิดตลาดสินค้าเกษตร นับตั้งแต่ปี ค.ศ. 1947 GATT ให้ยกเลิกมาตรการห้ามน�ำเข้าส�ำหรับสินค้าเกษตร  

โดยปรับเป็นมาตรการภาษีศุลกากร (Tariff Measures: TMs) การปรับลดอัตราภาษีลงตามระยะเวลาที่ก�ำหนด  

รวมทั้งการลดการอุดหนุนสินค้าเกษตร ทั้งการอุดหนุนภายในและการอุดหนุนส่งออก โดยเฉลี่ยอัตราภาษีน�ำเข้าใน

สินค้าอุตสาหกรรมทั่วไปจากเดิมที่สูงถึงร้อยละ 40 ลดลงเหลือร้อยละ 4 หลังการเจรจารอบอุรุกวัยเมื่อปี ค.ศ.1995  

และหันมาใช้มาตรการท่ีไม่ใช่ภาษี (Non-Tariff Measures: NTMs)  ปัจจุบัน NTMs มีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น  

ตรงกันข้ามกบั TMs โดยสิน้เชิง นอกจากนี ้ยังมคีวามตกลงอืน่ ๆ  ทีถ่กูน�ำมาใช้ ได้แก่ 1) ความตกลงว่าด้วยการตอบโต้

การทุ่มตลาดและการอุดหนุน 2) ความตกลงว่าด้วยการลงทุนที่เกี่ยวข้องกับการค้า (Trade Related Investment 

Measures: TRIMs) และ 3) ความตกลงว่าด้วยทรพัย์สนิทางปญัญาทีเ่กี่ยวกบัการคา้ (Trade Related Intelligence 

Property rights: TRIPS) ดังภาพที่ 8.1 และ 8.2
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ภาพที่ 8.1 อัตราภาษีทั่วไปโดยเฉลี่ยของโลก ระหว่างปี ค.ศ. 1865 - 2010

จาก Fiscal competition and economic freedom: Activist trade policies: More risks than benefits, 

by The Institute for Research in Economic and Fiscal Issues, 2014, https://en.irefeurope.org/

publications/online-articles/article/activist-trade-policies-more-risks-than-benefits/

ภาพที่ 8.2 แนวโน้มมาตรการภาษีและมาตรการที่ไม่ใช่ภาษีหลังการเจรจารอบอุรุกวัย ในปี ค.ศ. 1995

จาก The agreement on technical barriers to trade: the TBT agreement, by Slidetodoc, 2020, 

https://slidetodoc.com/the-agreement-on-technical-barriers-to-trade-the-2

	 ในตลาดระหว่างประเทศ อัตราภาษีการเปิดเสรีทางการค้าระหว่างประเทศ (Multilateral Liberalization) 

และสิทธิพิเศษทางการค้าระหว่างประเทศ (Preferential Liberalization) ส�ำหรับสินค้าเกษตรอยู่ที่ประมาณ 

ร้อยละ 15-18 แม้จะปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับปี ค.ศ. 2008 และ ปี ค.ศ. 2018 แต่ก็ยังเป็นอัตราที่สูงกว่ามากเมื่อ

เปรยีบเทยีบกับสนิค้าอตุสาหกรรม ท่ีประมาณร้อยละ 5–6 และสินค้าทรพัยากร ทีป่ระมาณร้อยละ 2–4 ดังภาพที ่8.3 
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ภาพที่ 8.3 อัตราภาษีการเปิดเสรีทางการค้าระหว่างประเทศและสิทธิพิเศษทางการค้าระหว่างประเทศ

จาก Key statistics and trends in trade policy 2019, by United Nations Conference on Trade and 

Development, 2021, United Nations Publications.

	 8.2 การสรา้งความร่วมมือระหว่างกลุ่มประเทศทางเศรษฐกิจ

	 การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ (Economic Integration) ของประเทศสมาชิกในภูมิภาคต่าง ๆ จัดท�ำข้อตกลง 

เพื่อประโยชน์ทางการค้า การลงทุน ท้ังระหว่างสมาชิกภายในกลุ่มและภายนอกกลุ่มเศรษฐกิจอื่น ๆ ระดับ 

การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจแบ่งได้ตามความเข้มข้นในความร่วมมือ ได้แก่ 1) เขตการค้าเสรี (Free Trade Area: FTA)  

เพื่อลดภาษีน�ำเข้าสินค้าระหว่างประเทศสมาชิก รวมถึงข้อตกลงยกเลิกมาตรการที่เป็นอุปสรรคทางการค้า  

2) สหภาพศุลกากร (Customs Union) เป็นเขตการค้าเสรีที่เก็บภาษีศุลกากรกับประเทศนอกกลุ่มในอัตราเดียวกัน 

3) ตลาดร่วม (Common Market) เป็นเขตการค้าเสรีและสหภาพศุลกากรที่เคล่ือนย้ายปัจจัยการผลิตต่าง ๆ  

ทั้งด้านทุน แรงงานและเทคโนโลยี รวมท้ังผู้ประกอบการได้โดยเสรี 4) สหภาพเศรษฐกิจ (Economic Union)  

เป็นการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจโดยสมบูรณ์ มีความร่วมมือในนโยบายทางเศรษฐกิจ การเงิน และการคลัง และ  

5) สหภาพเหนือชาติ (Supranational Union) เป็นการรวมกลุ่มในทุก ๆ ด้าน อาทิ การทหาร การเงิน ฯลฯ ของ

ประเทศสมาชิกภายใต้รัฐบาลร่วม 

	 การสร้างความร่วมมือระหว่างกลุ่มประเทศทางเศรษฐกิจ โดยทั่วไปจ�ำแนกเป็น 4 รูปแบบ ดังภาพที่ 8.4 
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ภาพที่ 8.4 รูปแบบความร่วมมือระหว่างกลุ่มประเทศทางเศรษฐกิจ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 1) ความร่วมมือระดับพหุภาคี (Multilateral Cooperation) ความร่วมมือระหว่างประเทศที่มีสมาชิก

หลายฝ่ายท�ำข้อตกลงร่วมกันตามกรอบความร่วมมือพหุภาคีและองค์กรระหว่างประเทศ อาจเป็นความร่วมมือ 

ด้านเศรษฐกจิ ด้านการค้า ด้านการเงนิ ความร่วมมอืหลายฝ่ายมส่ีวนดทีีเ่ป็นสากลและกว้างขวางจากกรอบความร่วมมอื 

พหุภาคี แต่ขณะเดียวกันอาจจะเกิดอุปสรรคการเจรราข้อตกลงร่วมกันด้วยความขัดแย้งของประเทศสมาชิกเช่นกัน 

รูปแบบความร่วมมือระดับพหุภาคี เช่น

	 -	 ความร่วมมือระดับพหุภาคด้านเศรษฐกิจ อาทิ ความตกลง GATT ความร่วมมือ WTO การท�ำความตกลง 

		  ทางการค้าเสรีของกลุ่มประเทศคู่ค้า เช่น ASEAN Free Trade Area (AFTA), The European Free  

		  Trade Association (EFTA), North American Free Trade Agreement (NAFTA) ข้อตกลง 

		  ความครอบคลุมและความก้าวหน้าเพื่อหุ้นส่วนทางการค้าภาคพื้นเอเชียแปซิฟิก (Comprehensive and  

		  Progressive of Trans-Pacific Partnership: CP–TPP) เป็นต้น 

	 -	 ความร่วมมือระดับพหุภาคด้านต่าง ๆ ได้แก่ องค์การสหประชาชาติ (United Nations: UN)  

		  องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (Food and Agriculture Organization of the United  

		  Nations: FAO) หรือองค์การอนามัยโลก (World Health Organization: WHO) เป็นต้น 

	 2)  ความร่วมมือระดับภูมิภาค (Regional Cooperation) ความร่วมมือทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาคของ

ประเทศสมาชิกเพื่อสนับสนุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจของภูมิภาค การส่งเสริมการค้าและการลงทุนอย่างเสรี  

เพิม่ความสามารถในการแข่งขนัและขจดัอปุสรรคทางด้านการค้า กรอบความร่วมมอืใหญ่จะครอบคลมุข้อตกลงย่อย 

เช่น ด้านการค้า การเงิน การลงทุน สิ่งแวดล้อม การเมือง อุตสาหกรรม เป็นต้น รูปแบบความร่วมมือระดับภูมิภาค 

ได้แก่
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	 -	 การรวมกลุม่ทางเศรษฐกจิ อาท ิสมาคมประชาชาตแิห่งเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้กลุ่มประเทศทางเศรษฐกจิ  

		  (Association of Southeast Asian Nations: ASEAN) หรือ สหภาพยุโรป (European Union: EU)  

		  ความร่วมมือทางเศรษฐกิจเอเชีย - แปซิฟิก (Asia - Pacific Economic Cooperation: APEC) 

	 -	 การรวมกลุ่มทางการเงิน เช่น ธนาคารเพื่อการพัฒนาเอเชีย (Asian Development Bank: ADB) ให้กู้ยืม 

		  จากภาคเอกชนหรือรัฐบาลแก่รัฐบาลในประเทศก�ำลังพัฒนาของภูมิภาคเอเชีย 

	 -	 กลุ่มประเทศด้านเศรษฐกิจ เช่น กลุ่มประเทศกําลังพัฒนาที่มีการพัฒนาและการเติบโตทางเศรษฐกิจ 

		  อย่างรวดเร็ว 4 ประเทศ “BRIC” คือ บราซิล รัสเซีย อินเดีย และจีน กลุ่มประเทศอุตสาหกรรมชั้นน�ำของ 

		  โลก 8 ประเทศ “G8” คือ สหรัฐอเมริกา แคนาดา อังกฤษ ฝรั่งเศส อิตาลี เยอรมนี รัสเซีย และญี่ปุ่น  

		  หรือ “G20” คือ ระบบเศรษฐกิจขนาดใหญ่ โดยสหภาพยุโรป รวมกับ 19 ประเทศ (G8+ กลุ่มเศรษฐกิจ 

		  เกิดใหม่ 11 ประเทศ: อาร์เจนตินา ออสเตรเลีย บราซิล จีน อินเดีย อินโดนีเซีย เม็กซิโก ซาอุดิอาระเบีย  

		  แอฟริกาใต้ เกาหลีใต้ และตุรกี) เป็นต้น

	 3)  ความร่วมมอืระดบัทวภิาค ี(Bilateral Cooperation) อาจจะเป็นข้อตกลงของสองประเทศหรอืทวภิาคี

ในรปูแบบประเทศหนึง่ ๆ  ต่อกลุม่เศรษฐกจิ หรอืกลุม่เศรษฐกจิต่อกลุม่เศรษฐกจิทีม่ข้ีอตกลงร่วมกนัเพือ่ให้ได้รบัสทิธิ

ประโยชน์ร่วมกัน โดยที่ประเทศหรือกลุ่มเศรษฐกิจอื่น ๆ จะไม่ได้รับสิทธิประโยชน์ดังกล่าว เป้าหมายการส่งเสริม 

ความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า การเงิน อาทิ ความตกลง FTA ของสองประเทศคู่ค้า (แบบทวิภาคี) เช่น  

ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจที่ใกล้ชิดยิ่งขึ้นไทย–นิวซีแลนด์ (Thailand-New Zealand Closer Economic  

Partnership: TNZCEP) หรือความตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียน–จีน (ASEAN– China  Free  Trade  Agreement: 

ACFTA) เป็นต้น

	 4) ความร่วมมือในลักษณะฝ่ายเดียว (Unilateral Cooperation) เป็นการด�ำเนินตามมาตรการรัฐของ

ประเทศหนึง่โดยไม่มเีงือ่นไขผกูพนัทีใ่ห้กบัประเทศอืน่ ๆ  เพือ่ให้เกดิความร่วมมอืทางเศรษฐกจิทีด่สี�ำหรบัทัง้ประเทศ

ผู้ให้และประเทศผู้รับ โดยส่วนใหญ่จะเป็นประเทศพัฒนาแล้วอาจเปิดเสรีกับสินค้าประเภทต่าง ๆ ตามสถานการณ์

ทางเศรษฐกิจ หรือเพ่ิมความช่วยเหลือสนับสนุนประโยชน์ทางการค้าต่อประเทศคู่ค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่ง ท�ำให้ 

ความสามารถในการแข่งขันสูงข้ึนและเพื่อประโยชน์ทางการค้าระหว่างกัน เช่น ประเทศพัฒนาแล้วให้สิทธิพิเศษ 

ทางภาษีศุลกากร (Generalized System of Preferences: GSP) เช่น สหภาพยุโรปเคยให้ GSP หมวดสินค้า

เกษตร น�้ำมันปาล์ม ข้าวโพด ฯลฯ  กับสินค้าไทย ประเทศสหรัฐอเมริกาให้ GSP หมวดสินค้าเกษตรและอาหาร เช่น  

ผักแปรรูป ชาเขียว ขิงป่น ฯลฯ หรือประเทศญี่ปุ่นให้ GSP หมวดสินค้าอาหาร เช่น หอยเป๋าฮื้อ ไม้อัด กาแฟคั่ว 

ที่แยกคาเฟอีนออกแล้ว เป็นต้น ดังภาพที่ 8.5 
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ภาพที่ 8.5 ประเทศพัฒนาแล้วให้สิทธิ GSP แก่ประเทศไทย

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 8.3 นโยบายการค้าระหวา่งประเทศ

	 นโยบายการค้าระหว่างประเทศ เป็นเครื่องมือในการด�ำเนินมาตรการทางการค้าท่ีเก่ียวข้องกับการน�ำเข้า  

ส่งออก รวมถึงค่าธรรมเนียม ภาษีการน�ำเข้า – ส่งออก การก�ำหนดภาษี นโยบายการค้าระหว่างประเทศ จ�ำแนกเป็น 

2 ประเภท คือนโยบายการค้าเสรีและนโยบายการค้าคุ้มกัน ดังรายละเอียดต่อไปนี้

	 	 8.3.1 นโยบายการคา้เสรี 

		  จากทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ การค้าเสรีเป็นนโยบายที่ดีที่สุด ทุกประเทศได้รับผลประโยชน์จาก

การจัดสรรทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าจากแหล่งผลิตที่ต้นทุนต�่ำสุด ท�ำให้

ผู้บริโภคได้รับความพอใจจากการเลือกซื้อสินค้าที่หลากหลายในราคาต�่ำลง ด้วยการค้าเสรีจะไม่สามารถจัดสรร 

ผลประโยชน์ให้แก่ทกุคนได้อย่างเท่าเทยีมกนั ดงันัน้ จงึต้องม ี“หลักว่าด้วยการชดเชย (Compensation Principle)” 
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ภาพที่ 8.6 แผนที่ FTA กับประเทศคู่ค้าหรือภาคีกลุ่มเศรษฐกิจของประเทศไทย

จาก แผนการเจรจาจัดท�ำความตกลงการค้าเสรี (FTAFTA) ในปี 2567-2568, 

โดย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ, 2567, https://km.fti.or.th/wp-content/uploads/2024/03/

20%B9%81%E0%B8-2567-2568.pdf

เพื่อโยกย้ายสวัสดิการจากกลุ่มท่ีรับผลประโยชน์มากสู่กลุ่มที่ด้อยโอกาสกว่า แต่ในสภาพความเป็นจริง ประเทศ 

ที่เปิดเสรีทางการค้าตามแนวคิดของทฤษฎีมีน้อยมาก ส่วนใหญ่ภาครัฐใช้มาตรการแทรกแซงมายาวนาน

	 นโยบายการค้าเสรี (Liberalization Trade Policy)  ที่ไม่มีการแทรกแซงหรือก�ำหนดอุปสรรคใด ๆ  ในการค้า 

ระหว่างประเทศ ยกเว้นกรณีสินค้าที่เป็นอันตรายต่อประชาชน การผลิตด�ำเนินไปตามหลักการได้เปรียบโดย 

เปรียบเทยีบและหลกัการแบ่งงานกนัท�ำ การจดัเกบ็ภาษเีพือ่เป็นรายได้เข้าประเทศเท่านัน้ จะเป็นระบบภาษศีลุกากร

อัตราเดียว (Single Tariff System) และเป็นการปฏิบัติที่เท่าเทียมกันส�ำหรับสินค้าของทุกประเทศ ไม่มีข้อกีดกัน

ทางการค้าใด ๆ (Trade Restriction) คือไม่ควบคุมการน�ำเข้า – ส่งออก ที่เป็นอุปสรรคต่อการค้า จึงเป็นที่มาของ

การท�ำความตกลงเขตการค้าเสรีกับต่างประเทศ เช่น FTA, AFTA, NAFTA หรือ EU ที่มีเป้าหมายลดภาษีศุลกากรให้

เหลือน้อยที่สุดหรือเป็นร้อยละ 0 ตลอดจนการยกเลิกมาตรการที่มิใช่ภาษีที่เป็นอุปสรรคต่อการค้าระหว่างประเทศ 

	 ส�ำหรับประเทศไทยได้ท�ำ FTA กับประเทศคู่ค้าหรือภาคีกลุ่มเศรษฐกิจอย่างต่อเน่ือง ตั้งแต่ปี ค.ศ.1992 – 

2024 ประเทศไทยมี FTA ทั้งในระดับทวิภาคีและพหุภาคี จ�ำนวน 14 ฉบับ 18 ประเทศคู่ค้า ดังภาพที่ 8.6 – 8.7 

รายละเอียดดังนี้  

	 ก) ความตกลงท่ีมีผลบังคับใช้แล้ว จ�ำแนกเป็น (1) ระดับพหุภาคี ได้แก่ (1.1) เขตการค้าเสรีอาเซียน  

(ASEAN Free Trade Area–AFTA) มีผลปี ค.ศ.1992 ลดภาษีสินค้าภายในอาเซียน (1.2) อาเซียน–จีน (ASEAN– 

China Free Trade Area–ACFTA): มีผลปี ค.ศ. 2003 ครอบคลุมสินค้า การลงทุน และบริการ  (1.3) อาเซียน–ญี่ปุ่น 

(ASEAN–Japan Comprehensive Economic Partnership–AJCEP) มีผลปี ค.ศ. 2008 (1.4) อาเซียน–เกาหลีใต้ 

(ASEAN-Korea Free Trade Agreement - AKFTA): มีผลปี ค.ศ.2007 (1.5) อาเซียน–อินเดีย (ASEAN–India 

Free Trade Agreement–AIFTA): มีผลปี ค.ศ. 2010 (1.6) อาเซียน–ออสเตรเลีย–นิวซีแลนด์ (AANZFTA):  
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มีผลปี ค.ศ. 2010 และ (1.7) ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (Regional Comprehensive  

Economic Partnership–RCEP) มีผลปี ค.ศ. 2022 และ (2) ระดับทวิภาคี ได้แก่ (2.1) ไทย–ออสเตรเลีย (TAFTA)  

มีผลปี ค.ศ. 2005 (2.2) ไทย–นิวซีแลนด์ (TNZCEP) มีผลปี ค.ศ. 2005 (2.3) ไทย–ญี่ปุ่น (JTEPA) มีผลปี ค.ศ. 2007 

และ (2.4) ไทย–เปรู (Thailand-Peru FTA): มีผลปี ค.ศ. 2011

	 ข) ความตกลงท่ีอยู่ระหว่างการเจรจา ได้แก่ (1) ไทย-สหภาพยุโรป (Thailand-EU FTA) เจรจา ตั้งแต ่

ปี ค.ศ. 2013-2023 มคีวามคบืหน้าอย่างมากในปี ค.ศ. 2024 (2) ไทย-สมาคมการค้าเสรแีห่งยโุรป (EFTA) อยูร่ะหว่าง

การเจรจา (3) ไทย-แคนาดา (Thailand-Canada FTA) เริม่การเจรจาในปี ค.ศ. 2021 และ (4) ไทย-สหราชอาณาจกัร 

(Thailand-UK FTA)  เริ่มเจรจาหลัง Brexit และตารางที่ 8.1

ภาพที่ 8.7 การท�ำ FTA กับประเทศคู่ค้าหรือภาคีกลุ่มเศรษฐกิจ

จาก แผนการเจรจาจัดท�ำความตกลงการค้าเสรี (FTAFTA) ในปี 2567-2568, 

โดย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ, 2567, https://km.fti.or.th/wp-content/uploads/2024/03/

20%B9%81%E0%B8-2567-2568.pdf
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	 	 8.3.2 นโยบายการค้าแบบคุ้มกัน

		  นโยบายการค้าแบบคุ้มกัน (Protectionist Trade Policy) ใช้เพื่อควบคุมสินค้าน�ำเข้าจากตา่งประเทศ

ให้ท�ำได้ยากล�ำบากขึ้น เช่น มีส่วนลดปริมาณการน�ำเข้าหรือขจัดคู่แข่งทางอุตสาหกรรมภายในประเทศ นโยบาย 

การค้าแบบคุ้มกันมีเป้าหมายเพื่อ 1) ความม่ันคงของชาติ ในอุตสาหกรรมเกี่ยวกับการผลิตยารักษาโรคหรือสินค้า 

อาวุธยุทโธปกรณ์ที่จ�ำเป็นส�ำหรับกองทัพ 2) คุ้มครองอุตสาหกรรมแบบทารก (Infant Industry) ที่เพิ่งเริ่มก่อตั้ง 

ในประเทศ มีความสามารถในการแข่งขันต�่ำ ยังมีต้นทุนสูงในระยะแรกของการผลิต ส่วนแบ่งตลาดยังน้อย ยังขาด

ความสามารถแข่งขันกับสินค้าน�ำเข้าประเภทเดียวกัน เม่ืออุตสาหกรรมเติบโตจนสามารถแข่งขันกับต่างประเทศได้  

รฐัจึงหยดุการปกป้องอุตสาหกรรมเกิดใหม่ เพ่ือให้เป็นไปตามกลไกตลาด (Market Mechanism) 3) ส่งเสรมิการลงทนุ

และแก้ไขปัญหาการว่างงานในประเทศ โดยรัฐใช้มาตรการกีดกันสินค้าจากต่างประเทศ เพ่ือให้ประชาชนใช้สินค้า 

ที่ผลิตภายในประเทศ เป็นการเพิ่มการจ้างงานในประเทศได้ด้วย 4) ป้องกันการทุ่มตลาดของผู้ผลิตต่างประเทศ 

ที่เข้ามาขายสินค้าภายในประเทศด้วยราคาต�่ำกว่าต้นทุนการผลิตจริง ผู้ผลิตภายในประเทศไม่สามารถแข่งขันได้ 

จนล้มเลิกกิจการไปในที่สุด และ 5) แก้ปัญหาการขาดดุลการช�ำระเงินจากการกีดกันสินค้าเข้าจากต่างประเทศลง

		  • เครื่องมือในมาตรการการค้าแบบคุ้มกัน

 		  เคร่ืองมือที่ใช้ในการด�ำเนินมาตรการการค้าแบบคุ้มกัน จ�ำแนกเป็น 1) มาตรการภาษีศุลกากร  

2) มาตรการทีไ่ม่ใช่ภาษศีลุกากร 3) วธิกีารปฏบิตัจิ�ำกดัทางธรุกจิ และ 4) การก่อกวนทางการค้า ในบทนีจ้ะเน้นเนือ้หา

ใน 2 เรื่อง คือ 1) มาตรการภาษีศุลกากร และ 2) มาตรการที่ไม่ใช่ภาษีศุลกากร รายละเอียดดังนี้ 

	 	 1) มาตรการภาษีศุลกากร 

		  ภาษีศุลกากร หมายถึง อัตราภาษีที่จัดเก็บจากสินค้าน�ำเข้าจากต่างประเทศ เรียกว่า “ภาษีขาเข้า 

หรืออากรขาเข้า (Import Tariff)” การจัดเก็บภาษีเป็นมาตรการทางการคลังประเภทหนึ่ง รัฐบาลเข้าแทรกแซงโดย

การจัดเก็บภาษีศุลกากรในอัตราต่าง ๆ ซึ่งจะสามารถควบคุมปริมาณและมูลค่าการซื้อขายสินค้า ตลอดจนควบคุม

การเคลื่อนย้ายเงินทุนระหว่างประเทศ โดยระดับการคุ้มครองขึ้นอยู่กับอัตราการจัดเก็บภาษี นั่นคือ อัตราภาษีสูง  

ความคุ้มครองสูง 

		  การจัดเก็บภาษีศุลกากรสามารถจ�ำแนกได้ 3 ลักษณะ (ไพฑูรย์ วิบูลชุติกุล, 2555) ได้แก่ 

	 	 (1) การเก็บตามราคา (Ad Valorem Tariff) คือการค�ำนวณภาษีด้วยฐานมูลค่าสินค้าน�ำเข้าตาม

อัตราภาษีที่ก�ำหนด สูตรค�ำนวณ คือ 

มูลค่าสินค้าที่ผู้น�ำเข้าต้องจ่าย = (1 + ta) * Pm

  

  		  โดยที่  ta คือ อัตราภาษี (ร้อยละ) และ Pm คือ ราคาสินค้าน�ำเข้าต่อหน่วย

		  ตวัอย่าง รฐับาลก�ำหนดอตัราภาษกีารน�ำเข้าเครือ่งใช้ไฟฟ้า ร้อยละ 20 ของมลูค่าน�ำเข้า ไม่รวมค่าขนส่ง 

และราคาสินค้า เท่ากับ 1,000 บาทต่อหน่วย  

		  วิธีค�ำนวณ	 มูลค่าสินค้าน�ำเข้า 	= (1+0.2) * 1,000

	  	                       		  = 1,200 บาท (คิดภาษีศุลกากรเป็น 200 บาท)

	 ส่วนใหญ่ สนิค้าน�ำเข้ามกัจะคดิตามราคา CIF (Cost, Insurance and Freight) และสินค้าส่งออก นยิมคิดตาม

ราคา FOB (Free on Board) ตามหลักการเรียกเก็บภาษีส่งออก (Export Tariff) เพื่อเป็นแหล่งรายได้ให้กับประเทศ 

เช่น ประเทศไทยเคยเก็บภาษีส่งออกข้าว ภายใต้ชื่อว่า “พรีเมี่ยมข้าว” แต่ส�ำหรับประเทศพัฒนาแล้วไม่นิยมใช้ เช่น 

ประเทศสหรัฐอเมริกา การเก็บภาษีส่งออกเป็นการขัดรัฐธรรมนูญประเทศ
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			   (2) การเก็บตามสภาพ (Specific Tariff) คือการค�ำนวณภาษีด้วยฐานหน่วยสินค้าน�ำเข้า  

โดยไม่ค�ำนึงถึงราคาสินค้าว่าเป็นเท่าไร สูตรค�ำนวณ คือ 

มูลค่าสินค้าที่ผู้น�ำเข้าต้องจ่าย = Pm + (X * tb)

			   โดยที่  Pm คือ ราคาสินค้าน�ำเข้า tb คือ อัตราภาษีต่อหน่วย และ X คือ หน่วยสินค้า

			   ตัวอย่าง รัฐบาลก�ำหนดอัตราภาษีน�ำเข้าสินค้าปุ๋ย 10 บาทต่อหน่วย และผู้น�ำเข้าได้น�ำเข้าปุ๋ย

ชนิดนี้ 20 หน่วย ราคาปุ๋ยหน่วยละ 500 บาท

			   วิธีค�ำนวณ มูลค่าสินค้าน�ำเข้า = 500 + ( 20 * 10)

	   		             			  = 700 บาท (คิดภาษีศุลกากรเป็น 200 บาท)

	 	 (3) การเก็บแบบผสม (Compound Duty) คือการค�ำนวณภาษีผสมกันทั้งการเก็บตามราคา และ

การเก็บตามสภาพ สูตรค�ำนวณ คือ 

มูลค่าสินค้าที่ผู้น�ำเข้าต้องจ่าย = [(1 + ta) * Pm]  + (X * tb)

		  โดยที่ ta คือ อัตราภาษี (ร้อยละ) Pm คือ ราคาสินค้าน�ำเข้า tb คือ อัตราภาษี ต่อหน่วย และ X คือ 

หน่วยสินค้า 

		  ตัวอย่าง ไวน์น�ำเข้าจากต่างประเทศ รัฐบาลใช้การจัดเก็บภาษีแบบผสม โดยเก็บภาษีตามราคา  

ร้อยละ 20 และเก็บภาษีตามสภาพ ขวดละ 10 บาท หากซื้อไวน์ขวดละ 1,000 บาท จ�ำนวน 1 ขวด 

		  วิธีค�ำนวณ  มูลค่าสินค้าน�ำเข้า   = [(1 + 0.2) * 1,000] + (1 * 10)				  

                      				           = 1,210 บาท (คิดภาษีศุลกากรเป็น 210 บาท)

		  การก�ำหนดอัตราภาษีใน 3 วิธีนี้ เป็นการคุ้มครองอุตสาหกรรมภายในประเทศได้เพียงบางส่วนเท่านั้น 

เรียกว่า “อัตราการคุ้มครองตามราคา (Nominal Rate of Protection: NRP)” เช่น รัฐเก็บภาษีน�ำเข้า ร้อยละ 10  

แต่ในกรณี “ผู้ผลิตสินค้าในอุตสาหกรรมทดแทนการน�ำเข้า (Import - Competing Industry)” และผู้ผลิต 

เพ่ือการส่งออกซึ่งต้องใช้วัตถุดิบน�ำเข้าบางชนิดจากต่างประเทศ การค�ำนวณหาระดับการคุ้มครอง (Degree of 

Protection) ต้องวัดระดับการคุ้มครองด้วย “อัตราคุ้มครองที่แท้จริง (Effective Rate of Protection: ERP)” 

	 ERP เป็นการวดัเปอร์เซน็ต์การเปลีย่นแปลงในมลูค่าเพิม่ (Value Added) ภายในประเทศ หลงัมกีารเกบ็ภาษี

สินค้าขั้นกลางและขั้นสุดท้าย (ผลก�ำไรของผู้ผลิต) สูตรในการค�ำนวณ คือ

 

		  ERP คือ อัตราการคุ้มครองที่แท้จริงให้แก่ผู้ผลิตในประเทศ

		  VA* คือ มูลค่าเพิ่มต่อหน่วยของสินค้าในกรณีมีการเก็บภาษีศุลกากร

		  VA คือ มูลค่าเพิ่มต่อหน่วยของสินค้าในกรณียังไม่มีการเก็บภาษีศุลกากร

		  ตัวอย่าง เครื่องหยอดเมล็ดพันธุ์ มีมูลค่าในตลาดเสรี ที่ 200,000 บาทต่อเครื่อง ผู้ผลิตในประเทศไทย 

ต้องใช้ชิ้นส่วนอุปกรณ์ (วัตถุดิบน�ำเข้า) เพื่อผลิตเครื่องหยอดเมล็ดพันธุ์ ราคา 120,000 บาทต่อเครื่อง 
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		  กรณี 1: รัฐเก็บภาษีน�ำเข้าเครื่องหยอดเมล็ดพันธุ์ร้อยละ 15 โดยไม่เก็บภาษีน�ำเข้าชิ้นส่วนประกอบ 

(วัตถุดิบ)

		  วิธีค�ำนวณ  VA = 200,000 – 120,000 = 80,000  (ก่อนเก็บภาษี)

             		        VA* = 230,000 – 120,000 = 110,000 (หลังเก็บภาษี)

                                           		        = 0.375 หรือ ร้อยละ 37.50

		  กรณี 2: รัฐเก็บภาษีน�ำเข้าเครื่องหยอดเมล็ดพันธุ์ร้อยละ 15  และเก็บภาษีน�ำเข้าช้ินส่วนประกอบ 

(วัตถุดิบ) ร้อยละ 10

		  วิธีค�ำนวณ   VA = 200,000 – 120,000 = 80,000  (ก่อนเก็บภาษี)

             			     VA* = 230,000 – 132,000 = 98,000 (หลังเก็บภาษี)

                                                                 = 0.225 หรือ ร้อยละ 22.50

		  จะเห็นได้ว่า เมื่อมีการเก็บภาษีน�ำเข้าชิ้นส่วนประกอบ ท�ำให้ค่า ERP ลดลง ชี้ให้เห็นถึงอัตราคุ้มครอง

ที่แท้จริงส�ำหรับอุตสาหกรรมเกษตรดังกล่าวลดลง เพราะด้วยมูลค่าเพิ่มที่ลดลงจากภาระภาษีศุลกากรที่ต้องจ่ายให้

ภาครัฐ 

		  ดงันัน้ หากค่า ERP ตดิลบ จะบ่งบอกว่ารฐับาลคุม้ครองอตุสาหกรรมภายในประเทศสูงมาก ขณะเดยีวกนั 

จะกลับเป็นอุปสรรคต่อผู้ผลิตเพื่อการส่งออกเพราะแบกรับวัตถุดิบน�ำเข้าด้วยต้นทุนที่สูงขึ้น

	 	 2) มาตรการที่ไม่ใช่ภาษีศุลกากร

		  มาตรการ NTBs ตามนิยามของ WTO หมายถึงการด�ำเนินการใด ๆ ที่มีวัตถุประสงค์เพื่อบิดเบือน 

การค้าระหว่างประเทศ จ�ำแนกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่

		  (1) NTBs ต่อการน�ำเข้า ครอบคลมุโควตาการน�ำเข้า การจ�ำกดัการน�ำเข้า (Quantitative Restrictions) 

กระบวนการออกใบอนุญาตการน�ำเข้า และขั้นตอนด้านพิธีการศุลกากร รวมถึงค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องในการน�ำเข้า

		  (2) NTBs ต่อการส่งออก ครอบคลุมภาษีส่งออก การอุดหนุนการส่งออก โควตา

การส่งออก การจ�ำกัดการส่งออก และการจ�ำกัดปริมาณการส่งออกโดยสมัครใจ (Voluntary Export Restraints) 

           	 โดยทั่วไป รายการที่ 1) และ 2) ส่วนใหญ่บังคับใช้ ณ พรมแดนของประเทศทั้งขาเข้า - ขาออก

		  (3) NTBs ภายในระบบเศรษฐกิจ (Internally - Imposed NTBs) อาทิ กฎหมาย กฎระเบียบ 

ด้านสาธารณสุข มาตรฐานทางเทคนิค คุณภาพสินค้า แรงงาน ส่ิงแวดล้อม ภาษีหรือค่าธรรมเนียมที่จัดเก็บ 

ภายในประเทศและการอดุหนนุภายในประเทศ (Domestic Subsidies) เพือ่เป็นมาตรการควบคมุสนิค้าทีเ่กีย่วเนือ่ง

ในตลาดระหว่างประเทศเป็นจ�ำนวนมาก 

	 เครื่องมือ NTBs ได้น�ำมาปรับใช้ในตลาดระหว่างประเทศอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะมาตรการสุขอนามัยและ 

สุขอนามัยพืช (Sanitary and Phytosanitary Measures: SPS) และความตกลงว่าด้วยอุปสรรคทางเทคนิค 

ต่อการค้า (Agreement on Technical Barriers to Trade Agreement: TBT) ได้ประกาศใช้กับประเทศต่าง ๆ  

ในสัดส่วนเกือบครึ่งของมาตรการทั้งหมด ดังภาพที่ 8.8
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	 มาตรการที่ไม่ใช่ภาษีที่ส�ำคัญ ๆ ได้แก่ 

	 2.1) มาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช

	 มาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (Sanitary and Phytosanitary Measures: SPS) เป็นมาตรการ 

ที่ใช้ในการจ�ำกัดการน�ำเข้าสินค้าเกษตรเพื่อปกป้องคุ้มครองชีวิตและสุขภาพของมนุษย์ พืช สัตว์ ภายในประเทศ 

ของตนเองจะเกี่ยวข้องกับความเสี่ยงในการบริโภค หรือเสี่ยงต่อโรคที่เกิดจากสิ่งมีชีวิตท่ีติดมากับพืช สัตว์และ

ผลติภณัฑ์ รวมทัง้สารปนเป้ือนในอาหาร สารพษิหรอืจุลนิทรย์ีทีเ่ป็นพาหะของโรค (ภาพที ่8.9) เช่น การก�ำหนดระดับ

ยาศตัรพูชืตกค้างในแก้วมงักรทีส่่งออกจากประเทศไทยไปสหภาพยโุรป หรอืการก�ำหนดให้ผลไม้สดทกุชนดิต้องผ่าน

การฉายรังสีก่อนที่ส่งออกจากประเทศไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกา 

ภาพที่ 8.8 มาตรการที่ไม่ใช่ภาษีในรูปแบบต่าง ๆ

จาก The state of agricultural commodity markets: Agricultural markets and sustainable 

development, global value chains, smallholder farmers and digital innovations,.

by Food and Agriculture Organization,  2023b, https://www.fao.org/3/i8002e/i8002e.pdf 
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ภาพที่ 8.9 ลักษณะของ SPS

จาก ลักษณะของมาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS) กระทรวงพาณิชย์, โดย กรมการค้าต่างประเทศ, 

2565, https://www.dft.go.th/th-th/บริการจากกรม/บริการข้อมูล-Information/คูู่มือประส่าช/แสดงราย

ละเอียด-คูู่มือประส่าชน/ArticleId/13748/13748.

	 2.2) มาตรการเทคนิคทางด้านการค้า

	 มาตรการเทคนิคทางด้านการค้า (Technical Barriers to Trade: TBT) อนุญาตให้ประเทศสมาชิกก�ำหนด

ระดบัความปลอดภัยและการตรวจสอบมาตรฐานสนิค้าน�ำเข้าทีต้่องสอดคล้องกบัหลกัการคอื มาตรฐาน (Standard) 

ในผลติภณัฑ์ กระบวนการผลติทีต้่องได้รบัความเหน็ชอบโดยองค์กรทีเ่ป็นทีย่อมรบั เป็นแนวทางทีใ่ช้กนัอยูท่ัว่ไปหรอื

ใช้เป็นประจ�ำ และกระบวนการประเมินความสอดคล้อง (Conformity Assessment Procedures) ทั้งทางตรง 

และทางอ้อม เพื่อตรวจสอบว่ามีการปฏิบัติตามข้อก�ำหนด กฎระเบียบทางเทคนิคหรือมาตรฐาน (ภาพที่ 8.10)  เช่น 

การส่งสินค้าประมงหรือประมงแปรรูปจากประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา จะต้องปฏิบัติตามมาตรการ 

การติดฉลากไขมันไม่อิ่มตัว หรือมาตรการการติดฉลากอาหารก่อให้เกิดภูมิแพ้ และมาตรการติดฉลากแหล่งก�ำเนิด

สินค้า เป็นต้น
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ภาพที่ 8.10 ลักษณะของ TBT

จาก ลักษณะของมาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS) กระทรวงพาณิชย์, โดย กรมการค้าต่างประเทศ, 

2565, https://www.dft.go.th/th-th/บริการจากกรม/บริการข้อมูล-Information/คูู่มือประส่าช/

แสดงรายละเอียด-คูู่มือประส่าชน/ArticleId/13748/13748.

	 8.4 กรณีศึกษาสินค้าเกษตรและอาหารจากประเทศไทยกับมาตรการที่มิใช่ภาษี 

	 กรณีศึกษาสินค้าเกษตรและอาหารจากประเทศไทยกับประเทศคู่ค้าในตลาดระหว่างประเทศเกิดขึ้น 

หลายกรณีจากมาตรการท่ีมิใช่ภาษี (NTBs) ในตลาดระหว่างประเทศ (ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและ 

อาหารแห่งชาติ, 2567ก; ธนาคารกรุงเทพ, 2567) โดยสามารถยกตัวอย่าง ดังนี้

	 • กรณีมะม่วงไทย – การกักกันศัตรูพืช (SPS) ไปยังตลาดญี่ปุ่น เมื่อปี ค.ศ. 2015 โดยญี่ปุ่นมีข้อก�ำหนด

เข้มงวดด้านการกักกันศัตรูพืช (Quarantine Pest) โดยเฉพาะแมลงวันผลไม้ มะม่วงไทยต้องผ่านกระบวนการ  

Vapor Heat Treatment (VHT) ก่อนส่งออกทีท่กุลอ็ตต้องตรวจสอบคุณภาพโดยหน่วยงานรบัรองจากไทยและญีปุ่น่  

ผลกระทบต่อผู้ส่งออกไทยท�ำให้ค่าบริการ VHT สูง ท�ำให้ต้นทุนผู้ส่งออกเพิ่มขึ้น และมะม่วงท่ีไม่ผ่านกระบวนการ 

VHT จะไม่สามารถเข้าสู่ตลาดญี่ปุ่นได้ ปริมาณการส่งออกถูกจ�ำกัดในบางช่วงที่ระบบไม่สามารถรองรับ รัฐบาลไทย 

ต้องแก้ปัญหาโดยขยายสถาน ีVHT และปรบัปรุงอปุกรณ์ให้ทันสมยั หน่วยงานรฐัมีการฝึกอบรมเกษตรกรตามมาตรฐาน 

(Good Agricultural Practices: GAP) และใช้กับดักแมลงวันผลไม้ สนับสนุนเกษตรกรรวมกลุ่มเพื่อประหยัดต้นทุน

การตรวจสอบ

	 • กรณีสับปะรดกระป๋องไทย – มาตรฐานสารตกค้างและการใช้แรงงาน (SPS + NTBs) ไปยังตลาด

สหรัฐอเมริกา เมือ่ปี ค.ศ. 2016 โดยสหรฐัอเมริกาเข้มงวดเรือ่งสารตกค้างในผลติภณัฑ์สบัปะรดกระป๋องการตรวจสอบ 

โรงงานแปรรูปตามมาตรฐาน Food and Drug Administration (FDA) ต่อมามีประเด็นเรื่องการใช้แรงงาน 

ในภาคการเกษตร ท�ำให้สินค้าโดนสอบสวนจากองค์กรสิทธิแรงงาน ผลกระทบต่อผู้ส่งออกไทย ท�ำให้บางล็อตสินค้า

โดนกัก ณ ด่านศุลกากรของสหรัฐฯ ผู้ส่งออกไทยต้องแบกรับต้นทุนตรวจสอบและปรับกระบวนการ กระทบต่อ 

ภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรมสับปะรดไทย รัฐบาลไทยต้องแก้ปัญหาโดยประสานงานกับ FDA และปรับ 

กระบวนการผลิตให้เป็นไปตามข้อก�ำหนด มีการปรับปรุงระบบรับรอง GMP/HACCP และบังคับใช้ ISO 22000  

ส่งเสริมการตรวจสอบย้อนกลับ และปรับปรุงสภาพแรงงานให้ได้มาตรฐาน
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	 • กรณีพริกสดไทย – สารตกค้างเกินค่ามาตรฐาน EU (SPS) ไปยังตลาด EU เมื่อปี ค.ศ. 2017 โดย

ตลาด EU ตรวจพบพริกจากไทยมีสารเคมีก�ำจัดศัตรูพืชตกค้างเกินค่า Maximum Residue Limits (MRLs)   

ออกประกาศให้ไทยอยู่ในกลุ่มความเสี่ยงสูง ต้องตรวจร้อยละ 50-100 ของล็อต หากพบซ�้ำจะมีค�ำสั่งระงับน�ำเข้า 

ชั่วคราว ผลกระทบต่อผู้ส่งออกไทยท�ำให้ต้นทุนตรวจสอบเพิ่มสูงขึ้นมาก ผู้ส่งออกขนาดเล็กต้องหยุดกิจกรรม 

การส่งออกพรกิบางชนดิไม่สามารถเข้าสหภาพยโุรปได้แม้เป็นพรกิแห้ง รฐับาลไทยต้องแก้ปัญหาโดยท�ำความร่วมมอื 

จากกรมวิชาการเกษตรกับเกษตรกรเรื่องการใช้สารเคมีอย่างถูกต้อง สร้างระบบ “One Lab One Standard”  

ตรวจวิเคราะห์ก่อนส่งออก และส่งเสริมเกษตรกรลดใช้สารเคมีและหันมาใช้ชีวภัณฑ์

	 • กรณทุีเรยีนไทย – มาตรการตรวจสอบศตัรพูชืจากจนี (SPS) ไปยงัตลาดจนี เม่ือปี ค.ศ. 2022 โดยตลาดจนี 

เข้มงวดการตรวจสอบคุณภาพทุเรียนส่งออกจากไทย ทั้งเรื่องศัตรูพืช สารตกค้างและมาตรฐาน GAP/GMP หากพบ 

การปนเปื้อนหรือไม่ได้มาตรฐาน จะสั่งระงับการน�ำเข้าเป็นระยะ ต้องผ่านการรับรองจากกรมวิชาการเกษตร 

ประเทศไทย และต้องม ีQR Code ตรวจสอบย้อนกลบั ผลกระทบต่อผูส่้งออกไทยท�ำให้ทเุรยีนลอ็ตทีถ่กูระงบัส่งออก 

สูญเสียรายได้มหาศาล เกษตรกรหรือผู้ส่งออกบางรายขาดตลาดรองรับต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายขนส่งกลับหรือ 

ท�ำลายสินค้า ท�ำให้จีนมีอ�ำนาจต่อรองสูงขึ้น รัฐบาลไทยต้องแก้ปัญหาโดยร่วมมือกับจีนเพื่อสร้างระบบ e-phyto  

certificate ส่งเสริมเกษตรกรท�ำ GAP และใช้สารเคมตีามก�ำหนดใช้ระบบ Traceability และพัฒนาแอป “DuriTrace” 

เพื่อติดตามแหล่งที่มา จัดตั้งทีมเฉพาะกิจตรวจสอบก่อนส่งออก

	 • กรณ ีIUU Fishing – ตลาด EU เริม่ตัง้แต่ปี ค.ศ. 2015 ประเทศไทยได้รบัใบเหลอืงเมือ่เมษายน ปี ค.ศ. 2015  

ต่อมา มกราคม ปี ค.ศ. 2019 EU ถอนใบเหลือง ปัจจุบันอยู่ในสถานะเฝ้าระวังติดตามสถานการณ์อย่างต่อเน่ือง  

ด้วยที่ผ ่านมา การท�ำประมงไทยไม่มีมาตรการควบคุมและตรวจสอบเรือประมงอย่างเป็นระบบปล่อยให ้

มกีารท�ำประมงผดิกฎหมายในต่างน่านน�ำ้ (Illegal, unreported and unregulated: IUU) ขาดการจดทะเบยีนเรือ และ

ไม่มรีะบบตดิตาม Vessel Monitoring System (VMS)  ขาดความร่วมมือกบัประเทศเพือ่นบ้านและระบบตรวจสอบ 

ย้อนกลับห่วงโซ่อุปทาน ท�ำให้ตลาด EU จัดประเทศไทยว่ามีความเส่ียง จึงถูก EU ให้ “ใบแดง” ซึ่งหมายถึง 

การห้ามน�ำเข้าสินค้าประมงไทยไป EU โดยสิ้นเชิง  ภาพลักษณ์ประเทศเสื่อมเสียในเวทีสากล ผู้น�ำเข้าในตลาด EU 

และลูกค้ารายใหญ่ถูกกดดันให้ปรับมาตรฐาน ต้องเพิ่มต้นทุนการตรวจสอบและรับรองความโปร่งใส รัฐบาลไทย 

ต้องแก้ปัญหาโดยออก พ.ร.ก. การประมง พ.ศ. 2558 และปรับปรุง พ.ศ. 2560 จัดตั้ง ศูนย์ PIPO (Port-in Port-out) 

ตรวจเรอืเข้าออก ตดิตัง้ระบบ VMS บนเรอืทกุล�ำท่ีออกทะเล ปรบัปรงุระบบตรวจสอบย้อนกลับสินค้า (Traceability) 

ยกเครื่องระบบจัดการประมงตามข้อก�ำหนดและความร่วมมือกับ EU และ FAO (องค์การอาหารและเกษตรแห่ง

สหประชาชาติ, 2560)

	 • กรณี Human Trafficking – ตลาดสหรฐัอเมรกิา จากปัญหาการค้ามนษุย์และแรงงานบังคบัในอตุสาหกรรม

อาหารทะเลและแรงงานข้ามชาติ ประเด็นการใช้แรงงานผิดกฎหมายบนเรือประมงและโรงงานแปรรูปอาหารทะเล 

สหรัฐฯ จับตามองประเทศไทยว่าขาดกลไกตรวจสอบแรงงานข้ามชาติ การด�ำเนินคดีผู้กระท�ำผิดยังไม่เข้มงวด และ

ไม่มีการคุ้มครองแรงงาน โดยเริ่มแรกไทยถูกจัดอันดับอยู่ใน Tier 3 ในปี ค.ศ. 2014–2016 ขยับขึ้นเป็น Tier 2 

Watchlist ปี ค.ศ. 2018 และ Tier 2 ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2021–2023 ผลกระทบการถูกจัดอยู่ใน Tier 3 ตามรายงาน TIP 

Report (Trafficking in Persons) ส่งผลต่อภาพลักษณ์ประเทศและสถานะทางการทูต ผู้น�ำเข้าสหรัฐฯ ตรวจสอบ

ห่วงโซ่อปุทานของสนิค้าไทยอย่างเข้มงวด บรษิทัหรอืผูส่้งออกไทยถกูกดดนัจากห้างค้าปลีกและองค์กรสิทธมินษุยชน

ในสหรัฐฯ เช่น Walmart, Costco, Whole Foods รัฐบาลไทยต้องแก้ปัญหาโดยตั้งหน่วยงานต่อต้านการค้ามนุษย์ 

จัดตั้งศูนย์ช่วยเหลือแรงงานข้ามชาติ ออกกฎหมายแรงงานประมงและคุ้มครองแรงงานข้ามชาติ ด�ำเนินคดีนายจ้าง 

ทีใ่ช้แรงงานบงัคบัพฒันา ระบบตรวจสอบย้อนกลบัแรงงาน (Labor Traceability) ร่วมมอืกบัองค์กรระหว่างประเทศ 
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เช่น  องค์การแรงงานระหว่างประเทศ (International labor Organization: ILO) หรือองค์การระหว่างประเทศ

เพื่อการโยกย้ายถิ่นฐาน (International Organization for Migration: IOM) และภาคเอกชนอื่น ๆ (กระทรวง 

การต่างประเทศ, 2567)

	 8.5 งานวิจัยเชิงประจักษ์ส�ำหรับการค้าระหว่างประเทศ

	 Romyen, et al., (2023) ศกึษาประเดน็ประสทิธภิาพทางการค้าระหว่างประเทศภายใต้ความตกลงการค้าเสรี  

(Trade efficiency under FTA) ส�ำหรับการส่งออกสินค้าเกษตรของประเทศไทย ตามโครงสร้างทางเศรษฐกิจ

ประเทศไทยขับเคลื่อนด้วยนโนบายเศรษฐกิจที่เน้นการส่งออก (an export-oriented economy) โดยการส่งออก

คิดเป็นประมาณร้อยละ 65 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) สินค้าอุตสาหกรรมมีส่วนสนับสนุนร้อยละ 86 

ของการส่งออกทั้งหมด และที่เหลือเป็นสินค้าเกษตรร้อยละ 14 จาก 5 ประเทศคู่ค้าส�ำคัญที่เปิด FTA ในปีต่าง ๆ  คือ 

China (CHN), Japan (JPN), New Zealand (NZL), Australia (AUS), และ India (IND) พิจารณาสินค้าเกษตรที่

ส�ำคัญ ได้แก่ ยางพารา มันส�ำปะหลัง ผลไม้ ผัก และสมุนไพร ในปี ค.ศ. 1998–2019 ดังภาพที่ 8.11 ท�ำการวิเคราะห์

ด้วยเครื่องมือทางเศรษฐมิติ Copula‑based Gravity Stochastic Frontier Model 

1(a) China

1(c) New Zealand

1(b) Japan

1(d) Australiaศูน
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1(e) India

	 ผลการศึกษาพบว่า จีนและญ่ีปุ่นมีประสิทธิภาพในการส่งออกสูงสุดส�ำหรับประเทศไทย โดยมีค่า TE เฉล่ีย

เท่ากันที่ 0.48 รองลงมาคืออินเดียและนิวซีแลนด์ที่ 0.41 และ 0.39 ส่วนออสเตรเลียมีค่า TE ต�่ำสุดที่ 0.33  

(ภาพที ่8.12) โดยยางพาราและมนัส�ำปะหลงัอาจต้องเผชญิภาระบางประการ ผลการศึกษาชีใ้ห้เหน็ว่าไทยควรเจรจา 

FTA กับคู่ค้าให้มากขึ้น และสนับสนุนกฎแหล่งก�ำเนิดสินค้าที่ผ่อนปรนเพื่อประสิทธิภาพในการส่งออก นอกจากนี้  

ไทยควรส่งเสริมอุปสรรคต่าง ๆ นอกพรมแดนเพื่อกระตุ้นการไหลเวียนของสินค้า ซึ่งจะช่วยปรับปรุงประสิทธิภาพ

การค้าระหว่างประเทศของไทยได้อย่างมาก

ภาพที่ 8.11 ประเทศคู่ค้าส�ำคัญที่เปิด FTA กับประเทศไทย Romyen

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, and 

P. Prommee, 2019, Economics, 7(2), 30, p. 1 – 10

ภาพที่ 8.12 ประสิทธิภาพในการส่งออกของไทยกับ 5 ประเทศคู่ค้าที่ท�ำ FTA

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, and 

P. Prommee, 2019, Economics, 7(2), 30, p. 1 – 10
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	 Romyen, et al. (2019) ได้ประเมินผลการด�ำเนินขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (Regional  

Economic Performance) ในเขตเศรษฐกจิพเิศษ (Special Economic Zone: SEZ) ของประเทศไทยโดยใช้แบบจ�ำลอง  

CD – Vine COPAR ที่มีคุณสมบัติที่โดดเด่นในเศรษฐมิติที่จัดการความสัมพันธ์ที่ซับซ้อนระหว่างตัวแปรหลายมิติ  

(Multivariate Variables) รองรับการกระจายตัวแปรที่ไม่ปกติและการพึ่งพาเชิงไม่เชิงเส้น (Non-normal  

distributions and Nonlinear dependencies) และสามารถปรบัปรงุความแม่นย�ำในการพยากรณ์และการตดัสนิใจ 

เชิงนโยบายในบริบททางเศรษฐกิจระหว่างประเทศที่ซับซ้อนอย่างมีประสิทธิภาพ โดยใช้ชุดข้อมูลรายป ี

ของการด�ำเนินเศรษฐกิจจังหวัดสงขลา ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2538–2559 โดยจ�ำแนกข้อมูลเป็นภาคเกษตรกรรม  

ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ ส�ำหรับการประเมินความแม่นย�ำของแบบจ�ำลองได้วัดค่า Root Mean Square 

Error และ Mean Absolute Error ดังตารางที่ 8.2

ตารางที่ 8.2 เปรียบเทียบความแม่นย�ำของแบบจ�ำลอง CD-Vine COPAR, Classic VAR และ Vine COPAR

	 ผลการศึกษาพบว่าแบบจ�ำลอง D-Vine COPAR เหมาะสมกับชุดข ้อมูลของภาคอุตสาหกรรม  

ส่วนภาคเกษตรกรรมและภาคบริการ แบบจ�ำลอง C–Vine COPAR มีคุณสมบัติเหมาะสมที่ให้ความแม่นย�ำ  

จากนั้นจึงคาดการณ์ทิศทางผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด (Gross Provincial Product: GPP) การลงทุนโดยตรงจาก

ต่างประเทศ (FDI) และการค้าและพาณิชย์ (TRADE) ในพื้นที่เศรษฐกิจสงขลาภายใต้ SEZ ในอีก 5 ปีข้างหน้า  

(พ.ศ. 2560-2564 หรือ ค.ศ. 2017–2021) ดังภาพที่ 8.13 ผลคาดการณ์ที่น่าสนใจคือ ในภาพรวมทั้ง GPP, FDI 

และ TRADE มีความผันผวนในระดับสูงตลอดระยะเวลาคาดการณ์ ส�ำหรับทิศทาง GPP, FDI และ TRADE จาก 

การด�ำเนิน SEZ ในพื้นท่ีศึกษายังไม่เกิดผลกระตุ้นอย่างเป็นนัยยะโดยเฉพาะภาคเกษตรกรรมและภาคบริการ  

แต่ภาคอุตสาหกรรมขยายตัวในทิศทางบวก 

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, and 

P. Prommee, 2019, Economics, 7(2), 30, p. 1 – 10
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ภาพที่ 8.13 ประสิทธิภาพในการส่งออกของไทยกับ 5 ประเทศคู่ค้าที่ท�ำ FTA

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, and 

P. Prommee, 2019, Economics, 7(2), 30, p. 1 – 10

	 เห็นได้ว่างานวิจัยและบทความวิชาการนี้สะท้อนทิศทางการขับเคลื่อน SEZ ภาคใต้ได้อย่างแม่นย�ำ มีทิศทาง

สอดคล้องกบัผลการด�ำเนินเศรษฐกจิท่ีเกิดขึน้จรงิตัง้แต่ พ.ศ. 2560-กระทัง่ปัจจุบนั เหน็ได้อย่างชัดเจนว่าเศรษฐกจิโลก

ในยคุปัจจบุนัมคีวามผนัผวนสงูมากจากหลากหลายปัจจยั ท�ำให้การพฒันาทางเศรษฐกิจในระดบัจงัหวดัและประเทศ

มีความท้าทายมากขึ้น ต้องการมาตรการเชิงรุกจากภาครัฐเพื่อจัดการความเสี่ยงและสร้างเสถียรภาพในระยะยาว

	 Romyen, et al. (2018) ได้ผลกระทบของการเปิดเสรีทางการค้าต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจในอาเซียน  

(ASEAN) ด้วยแบบจ�ำลอง Copula-based Seemingly Unrelated Regression (SUR) model ด้วยข้อมูลห้า

ประเทศผู้น�ำในอาเซียน (ASEAN - 5 Countries) การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับฟังก์ชันการผลิต (ทรัพยากรมนุษย์ 

ทุน และตัวแปรตัวแทนการค้า) ในช่วงปี ค.ศ. 1980–2015 ภาพที่ 8.14 แสดงตัวอย่างของกราฟแบบกระจายของ

ผลลัพธ์และตัวแปรอธิบายบางตัว ได้แก่ Total Factor Productivity (TFP), Terms of Trade (TOT) และ (Foreign 

Direct Investment (FDI) ส�ำหรับอินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ TFP และ FDI สอดคล้องกับความสัมพันธ์เชิงบวกกับ 

GDP ต่อหัว ในขณะที่ TOT มีความสัมพันธ์เชิงลบ (รูปที่ a-c และ g-i) ส�ำหรับมาเลเซีย ตัวแปรที่กล่าวถึงทั้งหมด 

มีแนวโน้มเชิงบวก (รูปที่ d-f)
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ภาพที่ 8.14 ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรตาม (GDP) และตัวแปรอิสระ (TFP, TOT, FDI) 

ส�ำหรับประเทศอินโดนีเซีย มาเลเซีย และฟิลิปปินส์ 

จาก Assessing regional economic performance in the Southern Thailand special economic zone 

using a Vine-COPAR Model by A. Romyen, J. Liu, S. Sriboonchitta, P. Cherdchom, 

and P. Prommee, 2019, Economics, 7(2), 30, p. 1 – 10

	 ผลการวิจัยพบว่าแบบจ�ำลอง SUR แบบหลายตัวแปรที่อิงตาม Copula ซึ่งเป็นแบบจ�ำลองทางสถิติที่ใช้ใน

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ (Dependence Structure) ระหว่างตัวแปรแบบหลายมิติ (Multivariate Variables) 

โดยแยกโครงสร้างการกระจายตัวของข้อมูล (Marginal Distributions) ออกจากความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร  

เพื่อให้การวิเคราะห์ยืดหยุ่นและแม่นย�ำมากขึ้น ผลการศึกษาพบว่า แบบจ�ำลอง Copula-based SUR ประสิทธิภาพ

ดีกว่าแบบจ�ำลอง SUR ทั่วไป โดยพิจารณาจากค่า AIC และ BIC นอกจากนี้ ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าแนวโน้ม 

การค้าระหว่างประเทศในภูมิภาคอาเซียนส่งผลต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ  

โดยฟิลปิปินส์และไทยได้รบัผลบวกอย่างมนียัส�ำคญัจากเงือ่นไขการค้า (TOT) และการลงทนุโดยตรงจากต่างประเทศ 

(FDI) ต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ ในขณะที่อินโดนีเซียได้รับผลกระทบในเชิงลบ ทั้งน้ี ปัจจัยการผลิตรวม (TFP)  

ยังมีบทบาทส�ำคัญในการขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจของภูมิภาคอาเซียน
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	 8.6 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป การค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ประเทศไทยเป็นสมาชิก WTO และมีการรวมกลุ่ม 

ทางเศรษฐกิจในรูปแบบต่าง ๆ จึงต้องปฏิบัติตามกติกา ข้อก�ำหนด หรือนโยบายการค้าระหว่างประเทศที่มีผล 

ต่อการค้า การลงทนุ ตลอดจนธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ ด้วยนโยบายการค้าระหว่างประเทศทัง้นโยบายด้านภาษี 

และนโยบายที่ไม่ใช่ภาษี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง SPS และ TBT ถูกน�ำมาปรับใช้ในปัจจุบันอย่างเข้มข้น ได้แก่ NTBs  

ต่อการน�ำเข้า NTBs ต่อการส่งออก และ NTBs ภายในระบบเศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ ตลอดจนมาตรฐาน 

ความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อการส่งออก มาตรฐานสากลภายใต้ความตกลง WTO - SPS Agreement 

ที่มีเป้าหมายการควบคุมสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อปกป้องและคุ้มครองชีวิต สุขภาพของมนุษย์ พืช และสัตว์ 

ภายในประเทศ ภายใต้การก�ำกับดูแลของ 3 องค์การระหว่างประเทศ ส�ำหรับมาตรฐานสินค้าเกษตรในประเทศไทย

ถูกก�ำหนดขึ้นภายใต้พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. ๒๕๕๑ โดยผู้ส่งออก – น�ำเข้าสินค้าเกษตร  

ต้องศึกษาและปฏิบัติแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ มาตรฐานบังคับและมาตรฐานทั่วไป ที่ก�ำหนดรายละเอียดต่าง ๆ  ไว้ให้

ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศต้องปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัด  

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ ในยุคที่เกิดสงครามการค้าระหว่างประเทศที่มีการใช้มาตรการกีดกันทางการค้า 

ภายใต้กรอบต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งทิศทางการตัดสินใจจากประเทศมหาอ�ำนาจที่มีบทบาทส�ำคัญในตลาดโลก 

การเสริมสร้างความร่วมมือระหว่างประเทศในกลุ่มเศรษฐกิจขนาดใหญ่และก�ำลังพัฒนาเป็นสิ่งจ�ำเป็นเพื่อร่วมกัน 

หาทางออกที่ยั่งยืน ผ่านการเจรจาและปรับโครงสร้างนโยบายทางการค้าระหว่างประเทศ อาทิ การพัฒนากฎเกณฑ์

การค้าสมยัใหม่ทีค่�ำนงึถึงการเข้าถึงตลาด และการลดการกดีกนัทีไ่ม่เป็นธรรม การมอี�ำนาจทางเศรษฐกิจทีเ่หนอืกว่า

ประเทศอื่น ๆ ท�ำให้สามารถใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ เช่น การขึ้นภาษีการค้าโลกหรือนโยบายการเงินในการเปลี่ยนแปลง

เงื่อนไขของการค้าระหว่างประเทศ ส่งผลให้สามารถยกระดับการเจรจาและบังคับให้ประเทศต่าง ๆ ต้องปรับตัว 

ตามทิศทางที่ก�ำหนด ในขณะเดียวกัน ความปั่นป่วนจากสงครามการค้าโลกก็เป็นโอกาสในการทบทวนและปรับปรุง 

กฎเกณฑ์การค้าโลก โดยการเน้นย�ำ้ถงึความส�ำคญัของการร่วมมอืในระยะยาวและการปรับให้เหมาะสมกบัสถานการณ์

เศรษฐกิจโลกที่เปล่ียนแปลงตลอดเวลาการสร้างความยืดหยุ่นในธุรกิจและระบบเศรษฐกิจเป็นเรื่องส�ำคัญอย่างยิ่ง  

การปรับตัวในสภาวะท่ีโลกก�ำลังเผชิญกับสงครามการค้าและการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจระดับโลก เช่น  

การเปลี่ยนแปลงนโยบายการค้าโลกโดยประเทศมหาอ�ำนาจสามารถท�ำให้ธุรกิจในประเทศต่าง ๆ จ�ำเป็นต้อง 

ปรับกลยทุธ์การด�ำเนนิงานและการค้าระหว่างประเทศให้ยดืหยุน่มากขึน้ การพฒันาเทคโนโลยใีหม่ ๆ  ทีช่่วยลดต้นทนุ

การผลิตและขยายตลาดไปยังประเทศอื่น ๆ  โดยไม่พึ่งพิงการค้าระหว่างประเทศเดียว จึงเป็นวิธีที่ส�ำคัญในการรักษา

เสถียรภาพทางเศรษฐกิจในระดับโลก
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธิบายแนวทางของ WTO ท่ีเก่ียวข้องกับการค้าสินค้าเกษตร ซึ่งประเทศไทยในฐานะประเทศสมาชิกจ�ำเป็น 

ต้องปฏิบัติเมื่อต้องการส่งออกสินค้าเกษตรสู่ตลาดระหว่างประเทศ (เพิ่มเติม: ครอบคลุมเรื่องข้อตกลงหลัก เช่น  

ข้อตกลงการเกษตร (AoA) มาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS Agreement) และมาตรการอุปสรรค 

ทางเทคนิคต่อการค้า (TBT Agreement))

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. อธิบายประเภทของนโยบายการค้าระหว่างประเทศ พร้อมสรุปรายละเอียดของแต่ละนโยบายอย่างกระชับ  

(เพ่ิมเตมิ: อาจกล่าวถึงนโยบายเสรทีางการค้า นโยบายกดีกนัทางการค้า นโยบายส่งเสรมิการส่งออก นโยบายปกป้อง

อุตสาหกรรมภายในประเทศ ฯลฯ)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. ยกตัวอย่างสินค้าเกษตร 1 ประเภทที่อยู่ภายใต้มาตรฐานสินค้าเกษตร ตามพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร 

(ฉบับที่ 3) พ.ศ. 2561 พร้อมอธิบายว่ามาตรฐานท่ีก�ำหนดไว้มีผลอย่างไรต่อการส่งออก (เพ่ิมเติม: ตัวอย่างเช่น  

ทุเรียนสด มังคุด หรือข้าวหอมมะลิ เป็นต้น)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



140 International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - World Trade Organization – Agriculture and Trade (ข้อมูลเกี่ยวกับข้อตกลงการเกษตร (AoA) และ

พันธกรณีของประเทศสมาชิก) เว็บไซต์: ttps://www.wto.org/english/tratop_e/agric_e/agric_e.htm

	 - กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (DTN), กระทรวงพาณิชย์ (ข้อมลูเกีย่วกบันโยบายการค้าระหว่างประเทศ

ของไทย และบทบาทใน WTO) เว็บไซต์: https://www.dtn.go.th

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (แนวทางและข้อมูลสนับสนุนการส่งออกสินค้าเกษตรของไทย)  

	 เว็บไซต์: https://www.ditp.go.th

	 - ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ  (ข้อมูลมาตรฐานสินค้าเกษตรตาม พ.ร.บ.มาตรฐาน

สินค้าเกษตร พ.ศ. 2561 และรายชื่อสินค้าเกษตรที่มีการก�ำหนดมาตรฐาน) เว็บไซต์: https://www.acfs.go.th
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9มาตรฐานสนิค้าเกษตร
และอาหารเพื่อการสง่ออก

บทท่ี 

	 การเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก (World Trade Organization: WTO) จะก�ำหนดแนวปฏิบัติภายใต ้

ข้อบัญญัติต่าง ๆ ในการท�ำการค้า การลงทุนในตลาดโลก ปัจจุบันการค้าสินค้าเกษตรและอาหาร โดยเฉพาะการค้า 

ระหว่างประเทศ ได้น�ำมาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหาร มาเป็นเครื่องมือในการลดการกีดกัน 

ทางการค้าระหว่างประเทศ การมีมาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหารยังเป็นการเพิ่มศักยภาพในการ

แข่งขันและอ�ำนวยความสะดวกทางการค้าระหว่างประเทศ บทนี้จะกล่าวถึง 1) นโยบายการค้าสินค้าเกษตรใน 

ตลาดระหว่างประเทศ 2) มาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อการส่งออกและน�ำเข้า 3) ตัวอย่าง

มาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อการส่งออกและน�ำเข้า 4) โอกาสทางธุรกิจเกษตรไทยภายใต้

กระแสนิยมบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัยและยั่งยืนในตลาดโลก และ 5) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 9.1 นโยบายการค้าสินค้าเกษตรในตลาดระหว่างประเทศ

	 ตามแนวเศรษฐศาสตร์กระแสหลัก (Main Stream) อาทิ Adam Smith (ค.ศ. 1723–1790) ผลงานส�ำคัญ

คือ The Wealth of Nations (1776) เป็นบิดาแห่งเศรษฐศาสตร์สมัยใหม่ เน้นแนวคิดเกี่ยวกับตลาดเสรีและ 

การแบ่งงานกันท�ำ David Ricardo (ค.ศ. 1772–1823) ผลงานส�ำคัญ คือ Principles of Political Economy and 

Taxation (1817) ได้พฒันาแนวคดิ “ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ” (Comparative Advantage) John Maynard 

Keynes (ค.ศ.1883–1946) ผลงานส�ำคัญ คือ The General Theory of Employment, Interest and Money 

(1936) ริเริ่มแนวคิด Keynesian Economics เน้นบทบาทของรัฐบาลในการกระตุ้นเศรษฐกิจ Robert Solow  

(ค.ศ. 1924–2023) ผลงานส�ำคัญ แบบจ�ำลองการเติบโตทางเศรษฐกิจ (Solow Growth Model) เป็นต้น 

	 แนวคิดเศรษฐศาสตร์กระแสหลักเน้นสนับสนุนการใช้กลไกตลาด (Market Mechanism) เป็นเครื่องมือ

จัดการทรัพยากร มีการวิจัยทั้งในเชิงทฤษฎีและเชิงประจักษ์ สรุปในภาพรวมได้ว่า การเปิดเสรีทางการค้า (Trade 

Liberalization) ส่วนใหญ่จะน�ำมาซึ่งผลประโยชน์ร่วมกันของประเทศภาคีในองค์รวมท�ำให้ผู้ผลิตเพิ่มความสามารถ

ในการแข่งขัน เกิดการพัฒนาความหลากหลายของสินค้าและราคาลดต�่ำลง อีกทั้งสร้างแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการ

เสริมสร้างศักยภาพการท�ำธุรกิจ ท่ีผ่านมา การเปิดเสรีทางการค้าและผลกระทบต่อเกษตรกรไทยเป็นประเด็น 

ที่มีการถกเถียงกันมานาน เพราะในความเป็นจริงแล้วไม่มีข้อตกลงการค้าเสรีใดในโลกที่จะมีเพียงผู้ได้รับประโยชน์

โดยไม่มีผู้เสียประโยชน์เลยแม้แต่กลุ่มเดียว 

	 สินค้าเกษตรเป็นสินค้าที่มีการปกป้องสูงมากจากประเทศผู้ผลิต ท�ำให้การเปิดเสรีทางการค้าสินค้าเกษตร 

เป็นไปอย่างเชือ่งช้า การท�ำข้อตกลงต่าง ๆ  เกดิอปุสรรคน�ำมาซึง่ความขดัแย้งทีส่่งผลต่อการเจรจาเปิดเสรทีางการค้า

ในภาพรวมในตลาดโลก อย่างไรก็ตาม ประเทศสมาชิกยังคงแสดงความต้องการให้มีการเปิดเสรีการค้าสินค้าเกษตร

ต่อไป เมื่อมีกรณีข้อพิพาทในการค้าสินค้าเกษตรระหว่างประเทศคู่ค้า การเจรจาแก้ไขปัญหาแบบทวิภาคีเกิดยาก

ในหลายกรณี ด้วยแต่ละฝ่ายตั้งอยู่บนพื้นฐานการรักษาผลประโยชน์ส่วนตัวแตกต่างกันไป โดยเฉพาะกรณีพิพาท 
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ที่ประเทศก�ำลังพัฒนาหรือประเทศเล็กที่มีอ�ำนาจต่อรองน้อย มักจะเสียเปรียบประเทศพัฒนาแล้วหรือประเทศใหญ่  

WTO จึงเป็นองค์กรกลางท�ำหน้าที่ไกล่เกลี่ยและตัดสินกรณีพิพาทภายใต้บทบัญญัติที่เป็นธรรมต่อท้ังสองฝ่ายและ

เป็นที่ยอมรับของประเทศสมาชิกอื่น ๆ 

	 เมื่อปี ค.ศ. 2013 ภาพรวมอัตราภาษีสินค้าเกษตรเฉลี่ยยังคงสูง เมื่อพิจารณาโดยจ�ำแนกเป็นกลุ่มประเทศ 

ด้อยพัฒนา (Least Developed Countries: LDCs) โดยประเทศเฮติ ก�ำหนดอัตราภาษีต�่ำสุดที่ร้อยละ 8 และ

ประเทศอกูนัดา อตัราภาษสีงูสดุทีร้่อยละ 22 กลุม่ประเทศก�ำลงัพฒันา (Developing Countries: DCs) โดยประเทศ

มอริเชียส ก�ำหนดอัตราภาษีต�่ำสุดที่ร้อยละ 2 และประเทศอียิปต์ อัตราภาษีสูงสุดที่ร้อยละ 68 ขณะที่ประเทศพัฒนา

แล้ว (Developed Countries) โดยประเทศสิงคโปร์ ก�ำหนดอัตราภาษีต�่ำสุดที่ร้อยละ 9 และประเทศนอร์เวย์  

อัตราภาษีสูงสุดที่ร้อยละ 52 ดังภาพที่ 9.1 

ภาพที่ 9.1 อัตราภาษีสินค้าเกษตรเฉลี่ย ส�ำหรับกลุ่มประเทศต่าง ๆ ในปี ค.ศ. 2013

จาก Food security, developing countries and multilateral trade rules: The state of agricultural 

commodity markets 2015 – 2016, by Food and Agriculture Organization, 2016.
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	 ในภาพรวม อัตราภาษีศุลกากรโดยเฉลี่ยของตลาดโลกส�ำหรับสินค้าเกษตรและอาหารโลกอยู่ที่ร้อยละ 11.8 

(ภาพที่ 9.2) จ�ำแนกเป็นกลุ่มประเทศมีทิศทางดังนี้ 

	 •	 กลุ่มประเทศ LDCs มีอัตราภาษีศุลกากรเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 16.4 มีอัตราภาษีศุลกากรเฉลี่ยสูงเพื่อปกป้อง 

		  ภาคการเกษตรในท้องถิ่นของประเทศ ทิศทางภาษีลดลงอย่างค่อยเป็นค่อยไปสะท้อนถึงข้อตกลงการค้า 

		  ระหว่างประเทศ (เช่น ภายใต้ WTO และกลุ่มระดับภูมิภาค) และส่งเสริมความมั่นคงด้านอาหาร  

		  ด้วยมีระดับรายได้ต�่ำ ทรัพยากรมนุษย์ไม่เพียงพอ และมีความเสี่ยงทางเศรษฐกิจสูง ตัวอย่างเช่น  

		  แถบแอฟริกาใต้ สะฮารา และประเทศในเอเชียบางประเทศ (เช่น ประเทศเมียนมาร์) เป็นต้น แนวโน้ม 

		  ของกลุ่มประเทศ LDCs เผชิญกับการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ช้า ยังคงต้องการพึ่งพาภาคการเกษตร 

		  ขั้นพื้นฐานสูง และแรงกระแทกจากภายนอกจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและความผันผวน 

		  ของการค้าโลก

	 •	 กลุ่มประเทศ DCs มีอัตราภาษีศุลกากรเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 13.2 อยู่ระดับกลาง ๆ โดยอัตราภาษีศุลกากร 

		  มีความแตกต่างในแต่ละประเทศ ทิศทางอัตราภาษีลดลงตามการขับเคลื่อนด้วย FTA และการบูรณาการ 

		  ทางเศรษฐกิจในภมูภิาค มรีะดบัรายได้ปานกลาง การพฒันาอตุสาหกรรมก�ำลงัด�ำเนนิไป ทรพัยากรมนษุย์ 

		  ก�ำลังได้รับการพัฒนา ตัวอย่างเช่น ประเทศอินเดีย อินโดนีเซีย ไทย เป็นต้น

	 •	 กลุ่มประเทศ Developed มีอัตราภาษีศุลกากรเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 5.8 ทิศทางลดลงอย่างต่อเนื่องจาก 

		  การเปิดเสรีทางการค้าและเศรษฐกิจข้ันสูงจึงพึ่งพาการคุ้มครองภาษีศุลกากรน้อยลง มีความแตกต่าง 

		  เล็กน้อยของภาษีศุลกากรที่ใช้กับสินค้าเกษตรและสินค้าแปรรูป 

ภาพที่ 9.2 อัตราภาษีสินค้าเกษตรเฉลี่ย ส�ำหรับกลุ่มประเทศต่าง ๆ ระหว่างปี ค.ศ. 2012-2024

จาก Key statistics and trends in trade policy 2019, by United Nations Conference on Trade and 

Development, 2024, United Nations Publications.
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	 อตัราภาษสีินคา้เกษตรและอาหารโดยภาพรวมยังคงมีค่าเฉลี่ยทีสู่งเมือ่เทียบกบัการผลกัดันให้มภีาษีศลุกากร

เป็นศูนย์ (Zero Tariff) ส�ำหรับสินค้าทั่วไปภายใต้กรอบ WTO สามารถอธิบายได้จากปัจจัยทางเศรษฐกิจ การเมือง 

และสังคมหลายประการ คือ 

	 • การปฏบิตัพิเิศษส�ำหรบัเกษตรกรรมในข้อตกลง WTO ด้วยภาคเกษตรกรรมเป็นภาคส่วนทีอ่่อนไหว มมุมอง

ส�ำหรับสินค้าเกษตรที่มีความจ�ำเป็นต่อความมั่นคงทางอาหาร การด�ำรงชีพในชนบท และเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

หลายประเทศต่อต้านการเปิดเสรอีย่างเตม็ทีเ่พือ่ปกป้องผลประโยชน์เหล่านี ้โดยการประชมุรอบอรุกุวยั (1986–1994) 

ในขณะที่ WTO ผลักดันให้มีการลดภาษีศุลกากร ในทางกลับกันภาคเกษตรกรรมกลับได้รับ “การปฏิบัติพิเศษและ

แตกต่างกนั” (Special and Differential Treatment) โดยอนญุาตให้มภีาษีศลุกากรท่ีสงูขึน้และยงัคงใช้เงนิอดุหนนุ

บางประเภทต่อไป

	 • 	การคุ้มครองเกษตรกรในประเทศและเศรษฐกิจในชนบท ส�ำหรับกลุ่มประเทศ LDCs และ DCs อัตราภาษี 

		  ศลุกากรทีส่งูจะคุม้ครองเกษตรกรรายย่อยจากการแข่งขนักบัผูผ้ลติในประเทศพฒันาแล้วทีไ่ด้รบัเงินอดุหนนุ 

		  อย่างมาก ส่วนกลุ่มประเทศ Developed รัฐบาลมักจะปกป้องภาคเกษตรกรรมที่มีอิทธิพลทางการเมือง  

		  เช่น ผลิตภัณฑ์นมในตลาดสหภาพยุโรป ผลิตภัณฑ์น�้ำตาลในตลาดสหรัฐอเมริกาผ่านภาษีศุลกากรและ 

		  การอุดหนุน

	 • 	การปรบัเพ่ิมอตัราภาษศีลุกากรส�ำหรบัสนิค้าแปรรูป (Processed Goods) หลายประเทศก�ำหนดอตัราภาษี 

		  ศลุกากรทีต่�ำ่กว่าส�ำหรบัการน�ำเข้าสนิค้าเกษตรวตัถดุบิ และก�ำหนดอตัราภาษศุีลกากรทีสู่งขึน้ส�ำหรบัสินค้า 

		  แปรรูป เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมมูลค่าเพิ่มในประเทศ และรักษาความได้เปรียบทางการแข่งขัน

	 • 	ความท้าทายในการเจรจากับ WTO ส�ำหรับการเจรจารอบโดฮา (2001–ปัจจุบัน) ภาคเกษตรกรรมเป็น 

		  ประเดน็ทีถ่กเถยีงกนัในการเจรจากบั WTO โดยประเทศต่าง ๆ  พยายามหาข้อตกลงในการลดภาษศุีลกากร 

		  ในขณะที่ต้องรักษาสมดุลระหว่างการอุดหนุนและการเข้าถึงตลาด กลุ่มประเทศ Developed เรียกร้อง 

		  ให้เข้าถึงตลาดมากข้ึนในกลุ่มประเทศ LDCs และ DCs ขณะเดียวกันกลุ่มประเทศ LDCs และ DCs  

		  ก็เรียกร้องให้กลุ่มประเทศ Developed ลดการอุดหนุนด้านเกษตรกรรม

	 • 	ความขัดแย้งกับแนวทางภาษีศุลกากรเป็นศูนย์ (Contradiction with Zero-Tariff) ส�ำหรับสินค้าที่ไม่ใช่ 

		  เกษตรกรรม (Non-Agricultural Goods) สินค้าอุตสาหกรรมมักเผชิญกับภาษีศุลกากรที่ต�่ำกว่าเนื่องจาก 

		  ห่วงโซ่มูลค่าระดับโลก (Global Value Chains) ข้อได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ และความอ่อนไหว 

		  ทางการเมืองที่น้อยกว่า ส่วนสินค้าเกษตรกรรม (Agricultural Goods) มีลักษณะเฉพาะ เช่น ลักษณะของ 

		  สนิค้าทีเ่น่าเสยีง่าย ความอ่อนไหวต่อสภาพอากาศ และเงือ่นไขการค้าทีไ่ม่เท่าเทยีมกนั เช่น เงนิอุดหนนุใน 

		  ประเทศพัฒนาแล้ว เป็นเหตุผลที่ต้องใช้ระดับการคุ้มครองที่สูงกว่า

	 แม้ว่า WTO จะส่งเสรมิการเปิดเสรทีางการค้า แต่บรบิททางเศรษฐกจิและสงัคมทีซ่บัซ้อนของภาคเกษตรกรรม

และความละเอียดอ่อนของระบบเกษตรและอาหาร ท�ำให้การเปิดเสรสี�ำหรบัสนิค้าเกษตรมคีวามล่าช้า และมกีารโต้แย้ง 

มากกว่าสนิค้าทีไ่ม่ใช่เกษตรกรรม  การแก้ไขปัญหาเหล่านีต้้องอาศัยการสร้างสมดลุระหว่างผลประโยชน์ของประเทศ

กับพันธกรณีทางการค้าพหุภาคีเป็นส�ำคัญ
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	 9.2 มาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อการส่งออกและน�ำเข้า

		  9.2.1 มาตรฐานสากลภายใต้ความตกลง WTO - SPS Agreement	

		  มาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหาร ซ่ึงเป็นมาตรฐานสากล ภายใต้ความตกลง WTO 

- SPS Agreement (Sanitary and Phytosanitary Measures: SPS) เป็นกรอบความตกลงที่ก�ำหนดมาตรการ 

เพื่อคุ้มครองสุขภาพและความปลอดภัยของมนุษย์ สัตว์ และพืชจากความเสี่ยงที่เกิดจากสินค้าเกษตร อาหาร และ

สนิค้าอืน่ทีเ่กีย่วข้อง โดยเน้นให้มาตรการเหล่านีโ้ปร่งใสและไม่เป็นอปุสรรคต่อการค้าอย่างไม่จ�ำเป็น ซึง่เป็นข้อตกลง 

ในประเด็นที่มีความส�ำคัญในระดับสากลมาอย่างยาวนาน ในปี ค.ศ. 1900 สมาคมที่ค้าขายสินค้าอาหารได้รวมกลุ่ม 

เพื่ออ�ำนวยความสะดวกในการค้าอาหารระหว่างประเทศ ผ่านช่องทางการใช้มาตรฐานที่ปรับเข้าหากันเพื่อลด 

การกีดกันทางการค้าด้วยกฎระเบียบและมาตรฐานท่ีแตกต่างกัน ต่อมาปี ค.ศ.1961 องค์การอนามัยโลก (WHO) 

ร่วมกับองค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) และองค์การระหว่างประเทศที่เกี่ยวข้อง เสนอให ้

มกีารจดัตัง้องค์การระหว่างประเทศเพือ่รบัผดิชอบมาตรฐานความปลอดภยัสนิค้าเกษตรและอาหารสากล โดยม ีFAO 

และ WHO ผู้รับผิดชอบหลัก ต่อมาปี ค.ศ. 1962 ที่ประชุม Joint FAO / WHO Food Standards Conference  

เสนอให้ตั้งคณะกรรมาธิการโครงการมาตรฐานอาหาร (CODEX Alimentarius Commission) ท�ำหน้าที่บริหาร

โครงการ Joint FAO/WHO Food Standards และก�ำหนดมาตรฐานอาหารระหว่างประเทศ และในปี ค.ศ. 1963 

ที่ประชุม World Health Assembly เห็นชอบโครงการ Joint FAO/WHO Food Standards และตั้ง CODEX 

Alimentarius Commission อย่างเป็นทางการ ซึ่งเป็นความร่วมมือระหว่างนานาประเทศสมาชิกที่มีความเห็นและ

ความรับผิดชอบร่วมกันในแต่ละชุดกรรมการ ดังภาพที่ 9.3 

ภาพที่ 9.3 การจัดตั้ง CODEX Alimentarius Commission

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 คณะกรรมาธิการโครงการมาตรฐานอาหาร (CODEX Alimentarius Commission) มีหน้าที่ก�ำกับดูแล 

ข้อก�ำหนดมาตรฐานอาหารโลกตามข้อปฏิบัติด้านความปลอดภัยของอาหาร (Food Safety) ในระดับสากล  

เพื่อคุ้มครองความปลอดภัยผู้บริโภค แบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ 1) มาตรฐานเกี่ยวกับเรื่องทั่วไป (General Subjects)  เช่น 

Pesticide Residual, Food Labelling, General Principal, Food Hygiene, Food Additive and Contaminant 

เป็นต้น 2) มาตรฐานเกี่ยวเนื่องกับอาหารที่มีความส�ำคัญทางเศรษฐกิจ (Vertical Commodity) เช่น ผลิตภัณฑ์ผัก

และผลไม้ สัตว์น�้ำและผลิตภัณฑ์สัตว์น�้ำ ผลิตภัณฑ์เนื้อและสัตว์ปีก นมและผลิตภัณฑ์สัตว์น�้ำ ฯลฯ และ 3) กลุ่ม Ad 

Hoc Intergovernmental Task Force เช่น Food Derived from Modern Biotechnology, Animal Feeding, 

Fruit and Vegetable Juices เป็นต้น โดยประเทศไทยดูแล Processing and Handing of Quick Frozen Foods 

ดังภาพที่ 9.4  

	 มาตรฐานสากลภายใต้ความตกลง WTO - SPS Agreement มีเป้าหมายควบคุมสินค้าเกษตรและอาหาร 

เพื่อปกป้องและคุ้มครองชีวิต สุขภาพของมนุษย์ พืชและสัตว์ภายในประเทศ อยู ่ภายใต้การก�ำกับดูแลของ  

3 องค์การระหว่างประเทศ หรือเรียกว่า “The 3 Sisters” ดังภาพที่ 9.5 ได้แก่ 

	 1) CODEX ว่าด้วยมาตรฐานความปลอดภัยของอาหาร ก่อตั้งเมื่อ ปี ค.ศ. 1963 มี 189 สมาชิก ประกอบด้วย  

188 ประเทศ และสหภาพยุโรป สมาชิกใหม่ล่าสุดคือ ประเทศซูดานใต้ (South Sudan) เข้าเป็นสมาชิกในปี  

ค.ศ. 2023 (ปี ค.ศ. 2024) มีการจัดท�ำมาตรฐานอาหาร อาทิ วัตถุเจือปนอาหาร สารพิษตกค้าง สารปนเปื้อน  

ภาพที่  9.4 หน้าที่ของคณะกรรมาธิการโครงการมาตรฐานอาหาร

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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ยาสัตว์ วิธีตรวจสอบวิเคราะห์ มีข้อแนะน�ำ อาทิ การปฏิบัติที่ดีในการผลิตอาหาร (Good Manufacturing Practice: 

GMP) การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural Practice: GAP) หรือการวิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤต

ที่ต้องควบคุม (Hazard Analysis Critical Control Point: HACPP) เป็นต้น 

	 2) Office International des Epizooties (OIE) องค์การโรคระบาดสัตว์ระหว่างประเทศ ดูแลมาตรฐาน

การควบคุมโรคของสัตว์ ก่อตั้งเมื่อ ปี ค.ศ. 1924 มีสมาชิก 183 ประเทศ สมาชิกใหม่ล่าสุดคือ ประเทศลิกเตนสไตน์ 

(Liechtenstein) ซึ่งเข้าร่วมในปี ค.ศ. 2023 (ปี ค.ศ. 2024) เพื่อควบคุมโรคระบาดสัตว์ที่ร้ายแรง มาตรการจัดการ

กับปัญหาด้านสุขอนามัย มาตรฐานสุขภาพสัตว์ โรคสัตว์และสวัสดิภาพ มาตรฐานฟาร์มโรงงานผลิต เป็นต้น  

	 3) International Plant Protection Convention (IPPC) อนุสัญญาอารักขาพืชระหว่างประเทศ  

ก่อตั้งเมื่อ ปี ค.ศ. 1955 มีสมาชิกมากกว่า 185 ประเทศ สมาชิกใหม่ล่าสุดคือ ประเทศ São Tomé and Príncipe  

เข้าร่วมในปี ค.ศ. 2023  (ปี ค.ศ. 2024) ท�ำหน้าท่ีป้องกันการแพร่ระบาดศัตรูพืชและผลิตผลท่ีมีการเคล่ือนย้าย 

ระหว่างประเทศ สนับสนุนการใช้มาตรการที่เหมาะสมในการควบคุม ป้องกันศัตรูพืชในสถานที่ที่ศัตรูพืชอาศัยได้  

เช่น สถานที่เก็บรักษา บรรจุภัณฑ์ ยานพาหนะ เป็นต้น     

	 สาระส�ำคัญของ SPS เป็นมาตรการท่ีก�ำหนดข้ึนเพื่อใช้ควบคุมสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อปกป้องและ

คุ้มครองชีวิตและสุขภาพของมนุษย์ พืช และสัตว์ภายในประเทศ ในด้านที่เกี่ยวข้องกับความเสี่ยงในการบริโภคหรือ

เสี่ยงต่อโรคที่เกิดจากสิ่งมีชีวิตที่ติดมากับพืช สัตว์ และผลิตภัณฑ์ รวมทั้งสารเจือปนในอาหาร สารพิษ หรือจุลินทรีย์

ที่เป็นพาหะของโรค ทั้งนี้การก�ำหนดระดับความปลอดภัยและการตรวจสอบมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าต้องไม่ก่อให้เกิด

อุปสรรคทางการค้าหรือข้อกีดกันทางการค้า ประกอบด้วยหลักการส�ำคัญ คือ หลักมาตรฐานสากล (Priority of 

ภาพที่  9.5 WTO – SPS Agreement ภายใต้ The “3 Sisters”

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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International Standards) ตามมาตรฐาน SPS หรือก�ำหนดข้ึนใหม่เพื่อให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล ทั้งนี้ 

ต้องสะดวกต่อการน�ำมาใช้และเป็นที่ยอมรับได้ อาจก�ำหนดค่าให้สูงกว่ามาตรฐานสากลได้หากมีข้อพิสูจน ์

ทางวิทยาศาสตร์มาสนับสนุน และกรณีมาตรฐานระหว่างประเทศไม่ครอบคลุม ประเทศสมาชิกสามารถก�ำหนด

มาตรฐานขึ้นเองได้ แต่จะต้องมีเหตุผลทางวิทยาศาสตร์มารองรับ นอกจากนี้ ตามมาตรา 5.7 ของความตกลงนี้

ก�ำหนดข้อยกเว้นกรณีที่ไม่มีข้อมูลทางวิทยาศาสตร์เพียงพอสามารถใช้มาตรการชั่วคราว (Provisional Measures) 

ดังภาพที่ 9.6

	 	 9.2.2 มาตรฐานสินค้าเกษตรส�ำหรับประเทศไทย

		  การส่งเสริมมาตรฐานสินค้าเกษตรส�ำหรับประเทศไทย ตามนิยาม มาตรฐาน หมายถึง ข้อกําหนด 

ทางวิชาการในรูปของเอกสารวัตถุที่แพร่หลายแก่บุคคลทั่วไป กําหนดขึ้นโดยความร่วมมือ การยอมรับร่วมกันของ  

ผู้มีส่วนได้เสียและผู้มีประโยชน์เก่ียวข้องท่ีเป็นผลจากการพิจารณาร่วมกัน สินค้าเกษตร หมายถึง ผลิตผลหรือ

ผลิตภัณฑ์อันเกิดจากการกสิกรรม การประมง การปศุสัตว์ หรือการป่าไม้ และผลพลอยได้ของผลิตผลหรือผลิตภัณฑ์

ดังกล่าว ส�ำหรับมาตรฐานสินค้าเกษตรในประเทศไทยถูกก�ำหนดขึ้นภายใต้พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร 

(พ.ร.บ.) ฉบับที่ ๑ ปี พ.ศ. ๒๕๕๑ ปัจจุบันเป็น พ.ร.บ. ฉบับที่ ๓ ปี พ.ศ. ๒๕๖๑ ดังภาพที่ 9.7 ด้วยสาระส�ำคัญ 

การก�ำหนดมาตรฐานสนิค้าเกษตร การตรวจสอบรบัรองมาตรฐาน การควบคมุผูผ้ลติ ผูส่้งออก - ผูน้�ำเข้าสนิค้าเกษตร 

ผู้ประกอบการตรวจสอบมาตรฐาน โดยมาตรฐานสินค้าเกษตร แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 1) มาตรฐานบังคับ คือ 

มาตรฐานที่มีกฎกระทรวงก�ำหนดให้สินค้าเกษตรต้องเป็นไปตามมาตรฐาน และ 2) มาตรฐานทั่วไป คือ มาตรฐาน

ที่มีประกาศก�ำหนดเพื่อส่งเสริมสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐาน

	 ภายใต้ พ.ร.บ. มาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. ๒๕๕๑ ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ  

(มกอช.) ก�ำหนดให้แสดงเครือ่งหมายรบัรองสนิค้าเกษตรทีผ่่านมาตรฐาน และได้ออกกฎกระทรวงก�ำหนดเครือ่งหมาย

รับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร เรียกว่า “เครื่องหมาย Q Mark” มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 27 สิงหาคม พ.ศ. 2553 

เป็นต้นไป     

ภาพที่ 9.6 สาระส�ำคัญของ SPS

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 ส�ำหรับเครื่องหมายมาตรฐานบังคับและมาตรฐานทั่วไป ดังภาพที่ 9.8 แบบ ก. และแบบ ข. ตามล�ำดับ  

ระบุรายละเอียด 3 ส่วน คือ 1) ช่ือผู้ประกอบการตรวจสอบมาตรฐาน ระบุเป็นอักษร กษ ตามด้วยหมายเลขที่  

มกอช. ก�ำหนด ทั้งนี้หากเป็นรหัสเพื่อการส่งออกจะระบุรหัสเป็นอักษร AC แทนอักษร กษ 2) มาตรฐานสินค้าเกษตร

ที่ให้การรับรอง ให้ระบุตามหมายเลขมาตรฐานสินค้าเกษตรที่ให้การรับรองโดยมิต้องระบุปีที่ก�ำหนดมาตรฐาน และ 

3) ชื่อผู้ได้รับใบรับรอง ให้ระบุรหัสเป็นหมายเลขตามที่เลขาธิการก�ำหนด

ภาพที่ 9.7 พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร ฉบับที่ ๓ พ.ศ. ๒๕๖๑

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 	 9.2.3 หน่วยงานก�ำกับดูแลมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารส�ำหรับประเทศไทย 

		  มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารมีความส�ำคัญอย่างยิ่งต่อการผลิตภาคเกษตรและภาคอุตสาหกรรม

เพือ่การจ�ำหน่ายทัง้ในประเทศและต่างประเทศท่ีทุกระดบัการผลิตต้องด�ำเนนิการให้ถกูต้องครบถ้วน นอกเหนอืจาก 

พ.ร.บ. มาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. ๒๕๕๑ ยังมีมาตรฐานสินค้าอาหารและเกษตรอื่น ๆ โดยมีหน่วยงานในประเทศ

ก�ำกบัดแูลมาตรฐานสนิค้าเกษตรและอาหารทีท่�ำหน้าแตกต่างกนัไปในการให้ค�ำแนะน�ำและค�ำรบัรอง ตวัอย่างเกณฑ์

มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร อาทิ 1) มาตรฐานด้านคุณภาพ เป็นการก�ำหนดคุณลักษณ์เฉพาะ เช่น รูปแบบ 

ขนาด โดยเกณฑ์ก�ำหนดจากการตกลงร่วมกันของผู้ผลิต ผู้บริโภคและนักวิชาการ ส่วนใหญ่เป็นข้อก�ำหนดสมัครใจ 

2) มาตรฐานด้านความปลอดภัย ถูกก�ำหนดบนพื้นฐานข้อมูลทางวิทยาศาสตร์และการประเมินความเสี่ยง มาตรฐาน

ที่ก�ำหนดขึ้นถือเป็นข้ันต�่ำของมาตรฐานคุณภาพ ส่วนใหญ่เป็นข้อบังคับตามกฎหมาย และ 3) มาตรฐานระบบ 

การจัดการ กระบวนการในการบรหิารจดัการเพือ่ให้บรรลตุามวตัถุประสงค์ขององค์กรท่ีองิกบัมาตรฐาน International  

Organization for Standardization (ISO) ดังภาพที่ 9.9 

ภาพที่  9.8 เครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร โดย มกอช.

จาก คู่มือการแสดงเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร ภายใต้พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร 

พ.ศ.2551, โดย ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ, 2567ข, https://warning.acfs.go.th/th/

articles-and-research/view/?page=94
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ภาพที่ 9.9 เกณฑ์มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร
จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

ภาพที่ 9.10 หน่วยงานในประเทศที่ก�ำกับดูแลมาตรฐานสินค้าอาหารและเกษตร
จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 หน่วยงานในประเทศท่ีก�ำกับดูแลมาตรฐานสินค้าอาหารและเกษตร ได้แก่ ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตร

และอาหารแห่งชาติ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 

สถาบันรับรองมาตรฐาน ISO กระทรวงอุตสาหกรรม คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยเพื่อการรับรอง 

ฮาลาล ส�ำนักมาตรฐานสินค้าน�ำเข้าส่งออก กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เป็นต้น ดังภาพที่ 9.10
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	 	 9.2.4 มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารระหว่างประเทศ

		  มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารระหว่างประเทศที่ส�ำคัญส�ำหรับผู้ส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร 

ของไทยต้องศึกษาและยึดปฏิบัติ ได้แก่ มาตรฐาน CODEX ของ WTO ครอบคลุม SPS และ TBT มาตรฐานทางด้าน 

สุขอนามัยเก่ียวข้องกับสัตว์และผลิตภัณฑ์จากสัตว์ ของ OIE มาตรฐานทางด้านสุขอนามัยที่เก่ียวข้องกับพืช  

ที่เน้นการควบคุมการแพร่ระบาดของแมลงศัตรูพืช ของ IPPC ระบบการจัดการเพื่อความปลอดภัยของอาหาร เช่น 

ระบบการวเิคราะห์อนัตรายและจดุวกิฤตทีต้่องควบคมุในการผลติอาหาร (HACCP) การปฏบิตัทิีด่ใีนกระบวนการผลติ

ที่ดีของโรงงาน (GMP) หรือการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (GAP) เป็นต้น ดังแสดงในภาพที่ 9.11 

	 นอกจากนี้ ยังมีมาตรฐานกลุ่มผู้ค้าเอกชนท่ีส�ำคัญในต่างประเทศ เช่น มาตรฐาน EUREPGAP ของกลุ่ม 

ซเูปอร์มาร์เกต็ในประเทศเนเธอร์แลนด์ มาตรฐาน BRC Food Certification ของสมาคมผูค้้าปลกีแห่งประเทศองักฤษ 

หรือมาตรฐาน International Food Standard (IFS) ของห้างค้าปลีกในประเทศเยอรมนี ประเทศฝรั่งเศสและ 

สหภาพยโุรปบางประเทศ ก�ำหนดให้ผูป้ระกอบการผลติสนิค้าอาหารด�ำเนนิการก่อนส่งสินค้าจ�ำหน่าย ดงัภาพที ่9.12

ภาพที่ 9.11 ตัวอย่างมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารระหว่างประเทศ

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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		  9.2.5 ความเชื่อมโยงมาตรฐานสินค้าอาหารและเกษตรจากระดับท้องถิ่นสู่ระดับสากล

		  ความเชื่อมโยงมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารจากระดับท้องถิ่นสู่ระดับสากล เริ่มจากมาตรฐาน 

กลุ่มผู้ผลิตระดับท้องถ่ิน เช่น OTOP สู่มาตรฐานระดับประเทศ เช่น เครื่องหมาย Q Mark รับรองมาตรฐาน 

สินค้าเกษตร เครื่องหมายอาหารและยา (อย.) หรือ สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ Organic Thailand สู่มาตรฐาน

ระดับภูมิภาค เช่น ASEAN GAP Produce Quality Module, IFS ส�ำหรับผู้ค้าส่งและผู้ค้าปลีกอาหารในแถบยุโรป

ที่เชื่อมโยงถึงมาตรฐานระดับสากล เช่น CODEX, ISO, HACCP, GAP, GMP เป็นต้น ดังภาพที่ 9.13

ภาพที่ 9.12 มาตรฐานกลุ่มผู้ค้าเอกชนที่ส�ำคัญในต่างประเทศ
จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

ภาพที่ 9.13 ความเชื่อมโยงมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารจากระดับท้องถิ่นสู่ระดับสากล
จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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	 9.3 ตัวอย่างมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร

	 ด้วยมาตรการ SPS และ TBT ทีป่ระเทศต่าง ๆ  ประกาศข้อปฏิบตัใินมาตรฐานระดบัสากลส�ำหรบัสนิค้าเกษตร

และอาหาร ประเทศไทยโดย มกอช. ได้ผลักดันมาตรฐานสากลส�ำหรับสินค้าเกษตรและอาหารที่มุ่งให้ CODEX, 

OIE และ IPPC ยอมรับในมาตรฐานต่าง ๆ ซึ่งจะช่วยสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพและความปลอดภัยให้แก่ประเทศ 

ผูน้�ำเข้าทัว่โลก จะส่งผลดต่ีอการผลติและส่งออกสนิค้าเกษตรของประเทศไทยในระยะยาว ตลอดจนเพือ่ให้สนิค้าไทย

ได้รับการยอมรับและเชื่อมั่นในตลาดโลก 

	 กองควบคุมมาตรฐาน ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (2566) สรุปรายการภายใต้

มาตรฐานสินค้าเกษตร ประกอบด้วย 1) มาตรฐานสมัครใจ (400 รายการ) ได้แก่ พืช (147 รายการ)  เช่น ข้าว 

ทุเรียน ปาล์มน�้ำมัน ข้าวโพด มันส�ำปะหลัง อ้อย ขมิ้น ขิง กาแฟ ชา ฯลฯ ปศุสัตว์ (81 รายการ) เช่น ไก่ไข่ สุกร  

โคเนื้อ โคนม แพร รังนก จิ้งหรีด การควบคุมโรคสัตว์ ฯลฯ ประมง (63 รายการ) เช่น กุ้ง หมึก สัตว์ทะเลสวยงาม 

สัตว์น�้ำจืดสวยงาม ปลานิล จระเข้ สะพานปลา ฯลฯ เกษตรอินทรีย์ (9 รายการ) เช่น ข้าว ปศุสัตว์ ผึ้ง ไหม กุ้งทะเล 

ปลาสลิด และอาหารสัตว์น�้ำ ฯลฯ และอื่น ๆ  (87 รายการ) เช่น หม่อน ไหม ปริมาณสารพิษตกค้างสูงสุด อภิธานศัพท์ 

ด้านสุขอนามัยพืช การตามสอบสินค้าเกษตรและอาหาร ฯลฯ และ 2) มาตรฐานบังคับ ที่มีผลบังคับใช้แล้ว  

8 รายการ และ ดังรายละเอียดตารางที่ 9.1 

ตารางที่ 9.1 มาตรฐานสินค้าเกษตรที่เป็นมาตรฐานบังคับที่มีผลบังคับใช้แล้ว 8 รายการ

มาตรฐาน สินค้าเกษตร (สาระส�ำคัญ) ภาพประกอบ
วันที่ 

บังคับใช้

(1) หลักปฏิบัติส�ำหรับ 
	 กระบวนการ 
	 รมผลไม้สดด้วย 
	 ก๊าซซัลเฟอรไ์ดออกไซด์  
	 (มกษ. 2558-1004)

ผลไม้สดที่รมด้วยก๊าซซัลเฟอร์ไดออกไซด์ 
เช่น ล�ำไย ลิ้นจี่ (เพื่อช่วยรักษาความสด 
และสี รวมถึงยืดอายุการเก็บรักษา  
ป้องกันการเกิดเชื้อรา และ 
ลดการเปลี่ยนแปลงของเนื้อเยื่อผลไม้)

https://www.naewna.com/
sport/727655

4 พ.ย.  
พ.ศ. 
2559

(2) ข้อก�ำหนดปริมาณ 
	 อะฟลาทอกซิน  
	 ในเมล็ดถั่วลิสง 
	 (มกษ. 4702-2557)

เมล็ดถั่วลิสง (อะฟลาทอกซิน: Aflatoxin 
เป็นสารพิษที่เกิดจากเชื้อรา หากบริโภคใน
ปริมาณมากหรือสะสมในร่างกายส่งผลเสีย
ต่อสุขภาพ) 

https://touchzy-sci.blogspot.
com/2016/12/aflatoxin.html

6 ม.ค.  
พ.ศ. 
2560
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มาตรฐาน สินค้าเกษตร (สาระส�ำคัญ) ภาพประกอบ
วันที่ 

บังคับใช้

(3) การปฏิบัติทางการ 
	 เพาะเลี้ยงสัตว์น�้ำที่ดี 
	 ส�ำหรับฟาร์มผลิต 
	 ลูกกุ้งขาวแวนนาไม 
	 ปลอดโรค  
	 (มกษ. 2558-7432) 

ลูกกุ้งขาวแวนนาไมระยะนอเพลียส 
(Good Aquaculture Practices: GAP  
เน้นการป้องกันโรคและการจัดการฟาร์ม
อย่างเหมาะสม เพื่อให้ได้ลูกกุ้ง 
ที่มีคุณภาพดี ปลอดภัย และปลอดโรค)

 

https://www.infoquest.
co.th/2023/301668

18 มิ.ย.   
พ.ศ. 
2560

(4) การปฏิบัติที่ดีส�ำหรับ 
	 การผลิตทุเรียนแช่ 
	 เยือกแข็ง  
	 (มกษ. 2560-9046)

ทุเรียนแช่เยือกแข็ง (ใช้อุณหภูมิ °18-C 
เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ ปลอดภัย
ต่อการบริโภค และเป็นไปตามมาตรฐาน
สากล สามารถท�ำได้ทั้งแบบ ทั้งลูกและ
แบบเป็นชิ้น ขึ้นอยู่กับความต้องการ 
ของตลาด)

https://www.mbizgrand.com/imag-
es/3958_DD33356D-B52C-9038-B952-

BB74E3F09F8D.jpg

30 ก.ค.   
พ.ศ. 
2560

(5) การปฏิบัติที่ดีส�ำหรับ 
	 ศูนย์รวบรวมน�้ำนมดิบ 
	 (มกษ. 2558-6401)

น�้ำนมโคดิบ (เพื่อรักษาคุณภาพ และ
ความปลอดภัยของน�้ำนมดิบในทุกขั้นตอน 
ตั้งแต่การรับน�้ำนม การจัดเก็บ การขนส่ง 
จนถึงการส่งมอบ)

https://hellokhunmor.com 

17 ต.ค.   
พ.ศ. 
2560

(6) หลักปฏิบัติส�ำหรับ 
	 การผลิตเชื้อเห็ด 
	 (มกษ. 2559-2507)

เชื้อเห็ด (ช่วยให้การผลิตเชื้อเห็ดมีคุณภาพ 
ปลอดภัย ครอบคลุมตั้งแต่การเลือก
วัตถุดิบ การเพาะเชื้อ การจัดการโรงเรือน 
ไปจนถึงการเก็บรักษาและขนส่ง)

https://www.nanagarden.com/shop 
/14729/18013

12 เม.ย.   
พ.ศ. 
2561ศูน
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มาตรฐาน สินค้าเกษตร (สาระส�ำคัญ) ภาพประกอบ
วันที่ 

บังคับใช้

(7) การปฏิบัติทางการ 
	 เกษตรที่ดีส�ำหรับ 
	 ฟาร์มไก่ไข่ 
	 (มกษ. 2562-6909)

ไข่ไก่ (เพื่อผลิตไข่ไก่ที่มีคุณภาพและ
ปลอดภัยต่อผู้บริโภค รวมถึงการปฏิบัติ
เพื่อส่งเสริมสุขภาพสัตว์และความยั่งยืน 
ด้านสิ่งแวดล้อม)

https://www.lannapost.net/2023/05/
blog-post_16.html

21 ก.พ.    
พ.ศ. 
2564

(8) หลักปฏิบัติในการตรวจ 
	 และรับผลทุเรียน	
	 ส�ำหรับโรงรวบรวมและ 
	 โรงคัดแยก 
	 (มกษ. 9070-2566)

ผลทุเรียน (ครอบคลุมสถานที่ อุปกรณ์ 
การตรวจสอบคุณภาพ เช่น การวัด
ปริมาณสารแป้ง (Brix) วัดความสุก  
การจัดการของเสีย สุขอนามัย  
การจัดการเอกสาร) https://www.thairath.co.th/news/

local/south/2808517

10 ก.ค. 
พ.ศ. 
2568

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

	 สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	  ตัวอย่างมาตรการ SPS และ TBT ในประเทศคู่ค้าต่าง ๆ ได้แก่ 

	 • มาตรฐานการก�ำหนดปริมาณอะฟลาทอกซินในเมล็ดถั่วลิสงแห้ง

	 องค์การอนามัยโลกก�ำหนดให้สารอะฟลาทอกซิน (Aflatoxins) เป็นสารก่อมะเร็งที่ร้ายแรงมากชนิดหนึ่ง 

ปริมาณเพียง 1 ไมโครกรัม สามารถเกิดการกลายพันธุ์ในแบคทีเรียและท�ำให้เกิดมะเร็งในสัตว์ทดลองได้ หากได้รับ 

อย่างต่อเนื่อง การปนเปื้อนของเชื้อราจะสร้างสารอะฟลาทอกซิน ท�ำให้เกิดการอักเสบของตับแบบเรื้อรัง เกิดภาวะ

ตับแข็ง ก่อเกิดมะเร็งตับ และอาจมีผลเสียต่ออวัยวะภายใน เช่น ระบบไต หัวใจ ตามประกาศกระทรวงเกษตร

และสหกรณ์เรื่องแนวปฏิบัติในการใช้มาตรฐานสินค้าเกษตร เมล็ดถั่วเหลือง ข้อก�ำหนดปริมาณอะฟลาทอกซิน  

มีผลบังคับในการผลิต การค้า การควบคุมตรวจสอบเมล็ดถั่วสิสงแห้งดิบที่ผลิต น�ำเข้าหรือส่งออก ต้องขอใบอนุญาต

จาก มกอช.หรือหน่วยงานที่รับมอบหมาย ดังภาพที่ 9.14  
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ภาพที่ 9.14 แนวปฏิบัติในการใช้มาตรฐานสินค้าเกษตร เมล็ดถั่วเหลือง: ข้อก�ำหนดปริมาณอะฟลาทอกซิน

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • ฉลากค�ำเตือนอันตรายจากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

	 องค์การอนามัยโลกวางแผนยุทธศาสตร์และกรอบอนุสัญญาควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพื่อการปกป้อง

สขุภาพและความปลอดภยัของประชาชนให้เป็นพนัธกิจส�ำคญัของงานสาธารณสขุ  แต่นโยบายการค้าเสรทีีค่รอบคลมุ

เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ ท�ำให้กลุม่ธรุกิจได้รบัประโยชน์มหาศาลจากยอดขาย แต่ละประเทศมมีาตรการต่อการอนญุาต

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แตกต่างกันไป สุราไทยส่งออกต่างประเทศ ต้องยื่นค�ำขอและปฏิบัติตามข้อก�ำหนด กฎหมาย

ว่าด้วยสุราก�ำหนดให้ผู้ส่งออกไปนอกราชอาณาจักร และพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. ๒๕๕๑  

ในการโฆษณา ดังภาพที่ 9.15
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ภาพที่ 9.15 ฉลากค�ำเตือนอันตรายจากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • รา่งมาตรฐานฉลากสินค้า Bioengineered สหรัฐอเมริกา

	 ผลิตภัณฑ์อาหารมีส่วนประกอบของพืชท่ีถูกดัดแปลงพันธุกรรม หรือ GMOs ต้องมีรายละเอียดในฉลาก 

อย่างชัดเจน เพื่อเป็นการเปิดข้อมูลประกอบการตัดสินใจในการเลือกซ้ือของผู้บริโภค มีหน่วยงานรับผิดชอบ คือ  

Agricultural Marketing Service (AMS) และ United States Department of Agriculture (USDA) ร่างมาตรฐาน

นี้จ�ำกัดขอบเขตเฉพาะอาหารมนุษย์ (Human Food) ภายใต้กฎหมาย 3 ฉบับ คือ กฎหมายว่าด้วยอาหาร ยา และ

เครื่องส�ำอาง (Federal Food, Drug and Cosmetic Act: FFDCA) กฎหมายว่าด้วยการตรวจสอบผลิตภัณฑ ์

จากไข่ (Egg Products Inspection Act) และกฎหมายว่าด้วยการตรวจสอบผลิตภัณฑ์จากเนื้อสัตว์ (Federal Meat 

Inspection Act) (ภาพที่ 9.16)
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ภาพที่ 9.16 ร่างมาตรฐานฉลากสินค้า Bioengineered สหรัฐอเมริกา

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • กฎระเบียบการติดฉลากของแคนาดา

	 แคนาดาได้ประกาศปรับเปลี่ยนรูปแบบการแสดงข้อมูลโภชนาการบนฉลากสินค้าอาหาร จะประกาศใช้ 

อย่างเป็นทางการในปี พ.ศ. 2565 ข้อมูลโภชนาการ (Nutrition Facts Table) และรายการส่วนประกอบอาหาร 

(Ingredients Listing) โดยมีหน่วยงานรับผิดชอบหลักคือ Canadian Food Inspection Agency ดังภาพที่ 9.16    
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ภาพที่ 9.17 กฎระเบียบการติดฉลากของแคนาดา

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • กฎระเบียบการติดฉลากของสหภาพยุโรป

	 สภายุโรปและคณะมนตรีแห่งสหภาพยุโรป ประกาศระเบียบ Regulation (EU) 1169/2011  

เรื่องการให้ข้อมูลอาหารแก่ผู ้บริโภค เพื่อให้ผู ้บริโภคได้รับข้อมูลที่ถูกต้องและครบถ้วน อันจะท�ำให้สามารถ 

เลอืกซือ้สนิค้าได้ตรงตามความต้องการและปลอดภยั ในขณะทีย่งัอ�ำนวยความสะดวกในการค้าและการวางจ�ำหน่าย

สินค้าในตลาดของประเทศสมาชิกสหภาพยุโรปทั้ง 28 ประเทศ ต้องระบุรายละเอียดต่าง ๆ ดังภาพที่ 9.17
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ภาพที่ 9.18 กฎระเบียบการติดฉลากของสหภาพยุโรป

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • กฎระเบียบการติดฉลากของญี่ปุ่น

	 กฎระเบียบการติดฉลากผลิตภัณฑ์อาหาร Food Labeling System ต้องแสดงฉลากที่มีชื่อผลิตภัณฑ์  

รายละเอยีดส่วนประกอบ น�ำ้หนกั วันหมดอาย ุชือ่ตวัแทนจ�ำหน่าย วธิเีกบ็รกัษา และข้อมลูโภชนาการ ภายใต้กฎหมาย

และระเบียบ 3 ฉบับ ได้แก่ Food Sanitation Act Japanese Agriculture Food Standards Laws และ Health 

Promotion Act ภายใต้การก�ำกับของหน่วยงาน Consumer Affairs Agency (CAA) ดังภาพที่ 9.19
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ภาพที่ 9.19 กฎระเบียบการติดฉลากของญี่ปุ่น

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • กฎระเบียบการติดฉลากของสาธารณรัฐประชาชนจีน

	 ผลติภณัฑ์อาหารทีจ่ะน�ำเข้าจนีได้ต้องตดิฉลากโดยใช้ตวัอกัษรภาษาจนี เพือ่ผ่านพธิกีารศลุกากรตามข้อก�ำหนด

พื้นฐานที่ระบุไว้ในระเบียบปฏิบัติทั่วไปส�ำหรับการติดฉลากผลิตภัณฑ์อาหารบรรจุหีบห่อ (General Rules of the 

Labelling of Pre-packaged Food: GB7718-2011) ภายใต้การก�ำกับดูแลของหน่วยงาน Chinese Inspection 

and Quarantine Service (CIQS) ดังภาพที่ 9.20
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ภาพที่ 9.20 กฎระเบียบการติดฉลากของจีน

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • กฎระเบียบการติดฉลากของอินเดีย

	 มาตรฐานอาหารของประเทศอินเดียอยู่ภายใต้กฎระเบียบว่าด้วยความปลอดภัยอาหารและมาตรฐาน  

(การบรรจุภัณฑ์และการติดฉลาก) ท่ีบังคับใช้กับอาหารบรรจุเสร็จทุกชนิด ด้วยภาษาอังกฤษ และภาษา Hindi in 

Devanagari ที่แสดงข้อมูลจริง ภายใต้การก�ำกับดูแลของหน่วยงาน Food Safety and Standard Authority of 

India (FSSAI) ดังภาพที่ 9.21
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ภาพที่ 9.21 กฎระเบียบการติดฉลากของอินเดีย

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 • กฎระเบียบการติดฉลากของมาเลเซีย

	 ผลิตภัณฑ์อาหารต้องปฏิบัติตามกฎระเบียบ Food Regulations 1985 Part IV Labelling Requirements 

ด้านอาหารและการติดฉลากสินค้าอาหารภายใต้การก�ำกับดูแลของหน่วยงาน Food Safety and Quality Division 

(FSQD) และ Ministry of Health (MOH) ดังภาพที่ 9.22
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ภาพที่ 9.22 กฎระเบียบการติดฉลากของมาเลเซีย

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.

	 9.4 โอกาสทางธุรกิจเกษตรไทยภายใต้กระแสนิยมบริโภคสินคา้เกษตรปลอดภัยและยั่งยืนในตลาดโลก

	 ด้วยเทรนด์การบริโภคท่ีเปลี่ยนไปของโลกในช่วงที่ผ่านมา พฤติกรรมผู้บริโภคทั่วโลกเปล่ียนไปอย่างชัดเจน 

เน้นการเลือกบริโภคสินค้าเกษตรที่ปลอดภัยต่อสุขภาพ ไม่ใช้สารเคมีตกค้าง และมีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยลง  

ผู้บริโภคหันมาสนใจสินค้าท่ีมีฉลากรับรองด้านส่ิงแวดล้อมหรือเกษตรอินทรีย์มากขึ้น นอกจากนี้ แนวโน้มด้าน 

ความยั่งยืน (Sustainability) เช่น การลดคาร์บอนฟุตพรินต์ การผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม กลายเป็นปัจจัยต่อ

การตัดสินใจบริโภคที่ส�ำคัญ ไม่ว่านโยบายระดับโลกอย่าง European Green Deal หรือ US Inflation Reduction 

Act มีส่วนช่วยผลักดันมาตรฐานและพฤติกรรมนี้ วิกฤต Covid-19 และภาวะการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ  

(Climate Change) ยงัท�ำให้ผูบ้รโิภคตระหนกัถงึความเปราะบางของระบบอาหาร ส่งผลให้ “ความมัน่คงทางอาหาร”  

กลายเป็นประเด็นที่ได้รับความสนใจในระดับโลก 

	 แนวโน้มสินค้าเกษตรปลอดภัยและยั่งยืนในตลาดโลกเชื่อมโยงโดยตรงกับความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่

ที่ใส่ใจสุขภาพและสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะในตลาดส�ำคัญอย่าง EU, US และญี่ปุ่น ที่ให้ความส�ำคัญกับกระบวนการ

ผลิตมากพอ ๆ กับตัวสินค้าเอง การเติบโตของตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์เฉลี่ยร้อยละ 8-10 ต่อปี สะท้อนถึง 

ความต้องการสินค้าท่ีไม่ใช้สารเคมีและมีความโปร่งใสในการผลิต การมีฉลากรับรอง (Certified Products) เช่น 

United States Department of Agriculture Organic (USDA Organic) มาตรฐานเกษตรอนิทรย์ีของสหรฐัอเมรกิา 

ก�ำหนดโดย National Organic Program (NOP), European Union Organic Certification (EU Organic) 

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ของสหภาพยุโรป อยู่ภายใต้ระเบียบ (EU) 2018/848 ว่าด้วยการผลิตเกษตรอินทรีย์และ 

การติดฉลากผลิตภัณฑ์อินทรีย์, Japanese Agricultural Standards Organic Certification (JAS Organic)  

จึงเป็นเสมือน “ใบเบิกทาง” ที่ท�ำให้สินค้าเกษตรและอาหารของประเทศไทยสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้  
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เพราะช่วยสร้างความเชื่อมั่นเร่ืองคุณภาพและความปลอดภัย สินค้าอื่น ๆ ที่ได้รับความนิยม เช่น Non-GMO  

สะท้อนความกังวลต่อผลกระทบต่อสุขภาพและสิ่งแวดล้อม สินค้าที่ยั่งยืน (Sustainable agriculture products)  

มุ่งลดการใช้ทรัพยากรและลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม สินค้า Fair Trade แสดงถึงความเป็นธรรมในห่วงโซ่อุปทาน 

สนิค้า Carbon Label ช่วยให้ผูบ้รโิภคเลือกสนิค้าทีม่รีอยเท้าคาร์บอนต�ำ่ สินค้า Animal Welfare ตอบสนองจรยิธรรม

ในการเลีย้งสตัว์ เทรนด์เหล่านีเ้กีย่วข้องกนัในมาตรฐาน “ความยัง่ยนื” ซึง่กลายเป็นเงือ่นไขส�ำคัญในการส่งออกสนิค้า

เกษตรและอาหารของไทยไปยังตลาดพรีเมียมทั่วโลก และถือเป็นโอกาส หากผู้ประกอบการไทยสามารถยกระดับ 

การผลิตให้สอดคล้องกับแนวโน้มนี้ได้ส�ำเร็จ

	 โอกาสของธรุกจิเกษตรและเกษตรกรไทยในการเข้าสู่ตลาดโลกทีใ่ห้ความส�ำคัญกับสินค้าเกษตรปลอดภัยยัง่ยนื

มคีวามโดดเด่นในหลายด้าน โดยเฉพาะอย่างยิง่จากข้อได้เปรยีบของประเทศไทยทีม่คีวามหลากหลายทางชวีภาพสงู  

สามารถผลิตพืชผลหมุนเวียนได้ตลอดท้ังปี ซ่ึงเป็นปัจจัยส�ำคัญในการรักษาเสถียรภาพด้านปริมาณและคุณภาพ 

ในตลาดส่งออก สินค้าเกษตรท่ีมีศักยภาพสูง เช่น ข้าวอินทรีย์เป็นสินค้าหลักของไทยที่ได้รับความนิยมใน 

ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะข้าวหอมมะลอินิทรย์ี ผกั-ผลไม้อินทรย์ี เช่น มะม่วงอนิทรย์ี มงัคดุ ล�ำไย รวมถงึ สมนุไพรไทย  

อย่างขิง ข่า ตะไคร้ ซึ่งเป็นที่ต้องการในกลุ่มผู้บริโภคเพื่อสุขภาพ ผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ เช่น น�้ำผลไม้สกัดเย็น  

ข้าวกล้องอบกรอบ ชาออร์แกนิก ซ่ึงเพิ่มมูลค่าให้สินค้าเกษตรดิบ และตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ยุคใหม่ การต่อยอด

โอกาสของสินค้าเกษตรไทยในตลาดโลกต้องอาศัย การยกระดับคุณภาพ การสร้างมาตรฐาน การใช้เทคโนโลยี และ 

การสร้างแบรนด์ร่วมกันเพ่ือให้สามารถแข่งขันและยืนระยะในตลาดที่มีการแข่งขันสูงได้อย่างยั่งยืน ยกระดับจาก

โอกาสทางการตลาดผ่านแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ เช่น Amazon Alibaba Shopee Global และการตลาดรูปแบบ

ธุรกิจกับธุรกิจ (Business to Business: B2B Marketplace) ระหว่างประเทศ เช่น ThaiTrade.com หรือ Global 

Sources ช่วยให้ผู้ผลิตและผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรไทยเข้าถึงตลาดโลกได้โดยตรง ลดต้นทุนผ่านพ่อค้าคนกลาง 

ตลาดพรีเมียมและเฉพาะกลุ่ม (Niche Markets) ที่ให้ความส�ำคัญกับคุณภาพและความยั่งยืน เช่น ตลาดอินทรีย์ใน

สหภาพยุโรปและญี่ปุ่น

	 แนวทางและกลยุทธ์การพัฒนาเพื่อส่งเสริมสินค้าเกษตรปลอดภัยและยั่งยืนของประเทศไทยมีเป้าหมาย 

เพื่อเพิ่มศักยภาพการแข่งขันในตลาดโลก โดยการบูรณาการความร่วมมือจากหลายภาคส่วน ได้แก่ ภาครัฐ เอกชน 

และชุมชนเกษตรกร พร้อมทั้งการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อยกระดับมาตรฐานและความน่าเช่ือถือของสินค้า 

เกษตรไทยในเวทีสากล ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม การใช้เทคโนโลยีเพื่อควบคุมปัจจัย

การผลิตอย่างแม่นย�ำ (Precision Agriculture) เช่น การให้น�้ำ ปุ๋ยตามข้อมูลเซนเซอร์ เกษตรอัจฉริยะ (Internet 

of Things: IoT) ใช้ติดตามสภาพอากาศ ความชื้นดินและการเจริญเติบโตของพืชแบบเรียลไทม์ หรือเทคโนโลยี  

Blockchain ส�ำหรับระบบ Traceability หรือการติดตามย้อนกลับตลอดห่วงโซ่อุปทาน เพื่อสร้างความโปร่งใส 

และความเชื่อมั่นในตลาดโลก นอกจากนี้ การสร้างแบรนด์สินค้าเกษตรไทย Thai Organic Brand เป็นเครื่องหมาย

แสดงความน่าเชื่อถือของสินค้าเกษตรอินทรีย์ไทย หรือ Thai Select ส�ำหรับอาหารแปรรูปไทยท่ีมีคุณภาพได้รับ

ความนิยมในตลาดต่างประเทศ และผ่านการรับรองจากกระทรวงพาณิชย์ แนวทางทั้งหมดนี้มุ่งให้ภาคเกษตรไทย

เติบโตอย่างยั่งยืน และสามารถยกระดับสินค้าเกษตรจาก “สินค้าโภคภัณฑ์” ไปสู่ “สินค้าแบรนด์” ที่มีมูลค่าสูงใน

ตลาดโลกได้ต่อไป

	 กรณีศึกษา “ข้าวอินทรีย์หอมมะลิทุ ่งกุลาร้องไห้” ในพ้ืนที่ทุ ่งกุลาร้องไห้ ซ่ึงครอบคลุม 5 จังหวัด 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ได้แก่ จังหวัดร้อยเอ็ด สุรินทร์ ยโสธร ศรีสะเกษ และมหาสารคาม  

โดยเฉพาะอย่างยิ่งจังหวัดร้อยเอ็ดเป็นพื้นท่ีส�ำคัญท่ีมีการรวมกลุ่มเกษตรกร และโรงสีข้าว “ศรีแสงดาว” ซึ่งเป็น

ผู้น�ำในการพัฒนาข้าวหอมมะลิอินทรีย์เพื่อส่งออกไปยังตลาด EU และญี่ปุ่น โดยข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ยังได้รับ 
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การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI)  ท�ำธุรกิจในรูปแบบ Fair Trade เป็นระบบ

การค้าที่มุ่งเน้นความเป็นธรรมต่อผู้ผลิตรายย่อย ให้ราคายุติธรรม (Fair Price) แก่เกษตรกร มีเบี้ยพิเศษ (Fair 

Trade Premium) เพื่อพัฒนาชุมชน สนับสนุนการคุ้มครองสิทธิมนุษยชน แรงงานที่เป็นธรรม การไม่ใช้แรงงานเด็ก  

ส่งเสริมความยั่งยืนทางสิ่งแวดล้อม เช่น ห้ามใช้สารเคมีอันตราย ต้องผ่านการรับรอง เช่น Fairtrade International  

(FLO) หรือ World Fair Trade Organization (WFTO) โดยเฉพาะในประเทศก�ำลังพัฒนาใช้ระบบเกษตร 

พันธะสัญญา (Contract Farming) กับสหกรณ์ล่วงหน้า เพื่อผลิตสินค้าตามที่ก�ำหนด และการรับรอง Organic 

Europe (ประชาชาติธุรกิจ, 2566) 

	 บริษัท เซาท์เทอร์น ซีฟูด โปรดักส์ จ�ำกัด ที่ตั้งจังหวัดสงขลา ด�ำเนินธุรกิจภายใต้แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจ

แบบองค์รวม หรือ Bio-Circular-Green Economy (BCG) Model ที่มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพเพื่อสร้าง 

มูลค่าเพิ่ม และเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) เพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน มีผลิตภัณฑ์หลัก

อาหารทะเลแช่แขง็พร้อมทาน (Frozen) และอาหารทานเล่นจากทะเลแท้ ๆ  (Sea Snack) ด้วยแบรนด์สนิค้าปลาณตี  

(Planeat) ได้น�ำวัตถุดิบหลักจากปลาและสัตว์น�้ำทะเลในพื้นที่ภาคใต้ของประเทศไทย โดยเฉพาะจากจังหวัดสงขลา

และปัตตานี ใช้วัตถุดิบท้องถิ่นจากชาวประมงพื้นบ้านในสงขลา-ปัตตานี ที่สนับสนุนเศรษฐกิจฐานรากและวิถีชีวิต

ชุมชนชายฝั่ง มาเป็นวัตถุดิบในการแปรรูปอย่างพิถีพิถัน (Fine Processing) ในทุกขั้นตอนตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ 

การแปรรูป ไปจนถึงการบรรจุ เน้นการสร้างเพ่ิมมูลค่า (Value Addition) จากปลาแช่แข็งหรือสด แปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์พร้อมทาน อาหารทานเล่น เช่น ปลาอบกรอบ ลูกชิ้นปลา ซุปปลา ข้าวหน้าปลา ฯลฯ ด�ำเนินการภายใต้

มาตรฐานสากลทีผ่ลติภณัฑ์ได้รบัการรบัรองมาตรฐาน HACCP, GMP, HALAL เพือ่การส่งออกตลาดระหว่างประเทศ 

(ปลาณีตฟาร์ม, 2567)

	 9.5 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป การค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ประเทศไทยเป็นสมาชิก WTO และมีการรวมกลุ่ม 

ทางเศรษฐกิจในรูปแบบต่าง ๆ จึงต้องปฏิบัติตามกติกา ข้อก�ำหนด หรือนโยบายการค้าระหว่างประเทศที่มีผล 

ต่อการค้า การลงทนุ ตลอดจนธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ ด้วยนโยบายการค้าระหว่างประเทศทัง้นโยบายด้านภาษี 

และนโยบายที่ไม่ใช่ภาษี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง SPS และ TBT ถูกน�ำมาปรับใช้ในปัจจุบันอย่างเข้มข้น ได้แก่ NTBs  

ต่อการน�ำเข้า NTBs ต่อการส่งออก และ NTBs ภายในระบบเศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ  ตลอดจนมาตรฐาน 

ความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหารเพื่อการส่งออก มาตรฐานสากลภายใต้ความตกลง WTO - SPS Agreement 

ทีม่เีป้าหมายการควบคมุสนิค้าเกษตรและอาหารเพือ่ปกป้องและคุม้ครองชวีติ สขุภาพของมนษุย์ พชื และสัตว์ภายใน

ประเทศ ภายใต้การก�ำกบัดแูลของ 3 องค์การระหว่างประเทศ ส�ำหรบัมาตรฐานสินค้าเกษตรในประเทศไทยถกูก�ำหนด

ขึ้นภายใต้พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. ๒๕๕๑ โดยผู้ส่งออก – น�ำเข้าสินค้าเกษตร ต้องศึกษาและ

ปฏบิตัแิบ่งเป็น 2 ประเภท คือ มาตรฐานทัว่ไปและมาตรฐานบงัคบั ทีก่�ำหนดรายละเอยีด  ต่าง ๆ  ไว้ให้ผูป้ระกอบการ 

ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศต้องปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัด  

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ การค้าในตลาดระหว่างประเทศท่ีเกี่ยวข้องกับสินค้าเกษตรและอาหารมักจะ 

ถูกควบคุมด้วยมาตรการต่าง ๆ ที่มีทั้งทางตรงและทางอ้อม โดยเฉพาะ NTBs เช่น มาตรฐานความปลอดภัยอาหาร 

การควบคุมการใช้สารเคมี และมาตรการการบรรจุหีบห่อที่มีข้อก�ำหนดเฉพาะ การปรับตัวในด้านนี้จ�ำเป็นต้อง 

มีการก�ำหนดมาตรฐานท่ีชัดเจนและสอดคล้องกับความต้องการของตลาดต่างประเทศ เพื่อหลีกเล่ียงการเผชิญหน้า

กบัอปุสรรคทีอ่าจท�ำให้การส่งออกสนิค้าล่าช้าหรอืถกูปฏเิสธจากประเทศผูน้�ำเข้า การพฒันามาตรฐานความปลอดภยั

สนิค้าเกษตรและอาหารเป็นเครือ่งมอืส�ำคญัในการเปิดโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศและการลด NTBs ทีร่นุแรง
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จะช่วยเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ส่งออกจากประเทศก�ำลังพัฒนา รวมถึงลดปัญหาความขัดแย้ง 

ทางการค้าระหว่างประเทศ ประเทศไทยสามารถรับมือกับ NTBs ที่รุนแรงในตลาดโลกได้ในระดับหนึ่ง อาท ิ 

การยกระดบัมาตรฐานอตุสาหกรรมประมงหลงัวกิฤต IUU กบัตลาดสหภาพยโุรป การควบคมุคณุภาพและการแปรรปู

สินค้าผลไม้ ใช้มาตรฐาน GMP และ HACCP ในโรงงานแปรรูปเพื่อให้ผ่านเกณฑ์ด้านความปลอดภัยของอาหาร 

ในประเทศผู้น�ำเข้า ซึ่งใช้ NTBs ด้านสุขอนามัยและคุณภาพในการคัดกรองส�ำหรับตลาดสหรัฐอเมริกาและเกาหลีใต้ 

หรือการสร้างระบบตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability) ส�ำหรับโรงงานแปรรูปในไทยปรับระบบให้สามารถติดตาม

ข้อมูลย้อนกลับได้ทุกขั้นตอน ตั้งแต่แหล่งฟาร์มจนถึงผลิตภัณฑ์สุดท้ายเพ่ือให้สอดคล้องกับข้อก�ำหนด NTBs  

ส�ำหรับตลาดญ่ีปุ่นและตลาด EU ดังนั้น การปรับปรุงอย่างต่อเนื่องในด้านมาตรฐานคุณภาพ การใช้เทคโนโลย ี

ในการผลิตและตรวจสอบคุณภาพสินค้า การส่งเสริมการศึกษาและการฝึกอบรมแก่ผู ้ประกอบการ รวมทั้ง 

การมส่ีวนร่วมในการเจรจาระหว่างประเทศเพือ่หาทางลดอปุสรรคทางการค้าทีไ่ม่ใช่ภาษต้ีองด�ำเนนิการอย่างต่อเนือ่ง

อย่างมีประสิทธิภาพ
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แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธบิายแนวทางของ WTO เกีย่วกบัการค้าสนิค้าเกษตรทีป่ระเทศไทยในฐานะประเทศสมาชกิต้องปฏบิตัเิม่ือส่งออก

สินค้าเกษตรสู่ตลาดระหว่างประเทศ (เพิ่มเติม: พิจารณาข้อตกลงต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น ข้อตกลงการเกษตร (AoA) 

การจดัการเกีย่วกบัมาตรการสขุอนามยัและสขุอนามยัพชื (SPS) และมาตรการอปุสรรคทางเทคนคิต่อการค้า (TBT))

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. อธิบายประเภทของนโยบายการค้าระหว่างประเทศ พร้อมสรุปรายละเอียดของแต่ละนโยบายอย่างกระชับ  

(เพ่ิมเติม: ครอบคลุมประเภทต่าง ๆ เช่น นโยบายเสรีทางการค้า นโยบายกีดกันทางการค้า นโยบายส่งเสริม 

การส่งออก และนโยบายการปกป้องอุตสาหกรรมภายใน)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

3. ยกตัวอย่างสินค้าเกษตร 1 ประเภทที่อยู่ภายใต้มาตรฐานสินค้าเกษตรตามพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร  

(ฉบับที่ 3) พ.ศ. 2561 พร้อมอธิบายว่ามาตรฐานที่ก�ำหนดมีผลต่อการส่งออกอย่างไร (เพิ่มเติม: ตัวอย่างเช่น  

ทุเรียนสด, มังคุด, ข้าวหอมมะลิ เป็นต้น)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	  - World Trade Organization (WTO) – Agriculture and Trade (ข้อมูลเกี่ยวกับข้อตกลงการเกษตร และ

พันธกรณีของประเทศสมาชิก) เว็บไซต์: https://www.wto.org/english/tratop_e/agric_e/agric_e.htm

	 - กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (DTN), กระทรวงพาณิชย์ (ข้อมลูเกีย่วกบันโยบายการค้าระหว่างประเทศ

ของไทย และบทบาทใน WTO) เว็บไซต์: https://www.dtn.go.th

	 - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้อมูลสนับสนุนการส่งออกสินค้าเกษตรของไทย) เว็บไซต์: https://

www.ditp.go.th

	 - ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (ข้อมูลมาตรฐานสินค้าเกษตรตาม พ.ร.บ.มาตรฐาน

สินค้าเกษตร พ.ศ. 2561 และรายชื่อสินค้าเกษตรที่มีการก�ำหนดมาตรฐาน) เว็บไซต์: https://www.acfs.go.th

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



171International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

10กฎหมายและจรยิธรรม
ในการด�ำเนนิธุรกิจเกษตรระหวา่งประเทศ บทท่ี 

	 เมื่อผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ มีความรู้ความเข้าใจในหลักการการด�ำเนินธุรกิจเกษตร

ระหว่างประเทศ ตลอดจนการเตรียมความพร้อมในด้านต่าง ๆ อาทิ ทฤษฎีและแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์การค้า 

ระหว่างประเทศ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ การเข้าสู ่ตลาดระหว่างประเทศ  

ตลอดจนการเตรียมความพร้อมสู่การค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตรแล้ว ประเด็นส�ำคัญอีกประการ 

ที่จะกล่าวถึงในบทนี้ซึ่งเป็นบทสุดท้าย คือ 1) กฎหมายเกี่ยวกับการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร  

2) จริยธรรมเกี่ยวกับการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ 3) กรณีศึกษาเกี่ยวกับกฎหมายและจริยธรรม 

ในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ และ 4) สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 10.1 กฎหมายเกี่ยวกับการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร

	 กฎหมายเกี่ยวกับการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตรที่ส�ำคัญมี 6 ด้าน คือ 1) กฎหมายที่เกี่ยวข้อง

กับการเกษตร 2) กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจการค้า 3) กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับแรงงาน 4) กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับ

ความปลอดภัยของอาหาร 5) กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร และ 6) กฎหมายที่เกี่ยวข้อง

กับพิธีการศุลกากร โดยมีรายละเอียดดังนี้

	 	 10.1.1 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร 

		  กฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการเกษตรท่ีส�ำคัญส่งผลต่อการประกอบธุรกิจหรือการค้าทั้งภายในประเทศ 

และการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่

	 	 (1) พระราชบัญญัติกักพืช พ.ศ. 2507 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

	 	 ปัจจุบัน เป็นพระราชบัญญัติ (พ.ร.บ.) กักพืช ฉบับ 3 พ.ศ. 2551 บทบัญญัติเกี่ยวกับมาตรการป้องกัน

และควบคุมการระบาดของศัตรูพืชจากการน�ำเข้าและส่งออก ซึ่งเชื้อพันธุ์ พืช สิ่งต้องห้ามหรือสิ่งจ�ำกัด การก�ำหนด

ให้มกีารจดทะเบยีนสถานทีท่ีเ่พาะพชืเพือ่ส่งออก และการออกใบรบัรองปลอดศัตรพูชื ตลอดจนการมบีทก�ำหนดโทษ

และการเปรียบเทียบปรับ ข้อก�ำหนดหลัก (กรมวิชาการเกษตร, 2563ก) ได้แก่

		  1)	 ใบอนุญาตน�ำเข้า (Import Permit) ส�ำหรับสิ่งต้องห้ามหรือเชื้อพันธุ์พืช ยกเว้นอาหารส�ำเร็จรูป

		  2)	 ใบรับรองปลอดศัตรูพืช (Phytosanitary Certificate) ใน 2 ประเด็น คือ 1) การน�ำเข้าต้องการ 

			   ใบปลอดศัตรูพืช ได้แก่ ต้นพืช ราก หัว เมล็ดพันธุ์ (Seed) เมล็ดพืช (Grain) ผลไม้ ถั่วต่าง ๆ และ  

			   2) การกักกันพืชหลังน�ำเข้า (Post Entry Quarantine) เพื่อป้องกันการระบาดศัตรูพืชเข้ามาใน 

			   ประเทศ

		  (2) พระราชบัญญัติพันธุ์พืช พ.ศ. 2518 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบัน เป็น พ.ร.บ. พันธุ์พืช ฉบับ 3 พ.ศ. 2550 บทบัญญัติเพื่อคุ้มครองให้เกษตรกรได้ใช้เมล็ดพันธุ์

ที่มีคุณภาพ สงวนพืชพันธุ์ดีไว้เพาะปลูกภายในประเทศ ส่งเสริมให้มีการคิดค้นพันธุ์ใหม่ และอนุรักษ์พืชป่าที่ใกล้ 
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หรือก�ำลังจะสูญพันธุ์ บทบัญญัติไม่มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อการค้า ไม่มีผลบังคับต่อส่วนราชการและหน่วยงานที่รัฐ 

จัดตั้ง ข้อก�ำหนดหลักความคุ้มครอง (กรมวิชาการเกษตร, ส�ำนักควบคุมพืชและวัสดุการเกษตร, 2562) ได้แก่ 

		  1)	 เมลด็พนัธุค์วบคมุ ได้แก่ การขออนญุาตเมลด็พนัธุค์วบคมุทีเ่กีย่วข้อง: ใบอนญุาตรวบรวมเพือ่การค้า  

			   ใบอนุญาตขาย ใบอนุญาตน�ำเข้าเพื่อการค้า ใบอนุญาตส่งออกเพื่อการค้า หน้าท่ีผู้รับใบอนุญาต 

			   ขายเมล็ดพันธุ์ควบคุม จัดท�ำป้ายสถานที่ขายเมล็ดพันธุ์ควบคุม ท�ำฉลากที่ภาชนะบรรจุเมล็ดพันธุ์ 

			   ควบคุม ระบุรายละเอียดพันธุ์ ชนิด

		  2)	 พืชสงวน การห้ามส่งออกพืชสงวน เว้นแต่ได้รับอนุญาตเป็นหนังสือจากรัฐมนตรี และเพื่อการวิจัย 

			   เท่านั้น ประกอบด้วย 11 ชนิด ได้แก่ ทุเรียน ส้มโอ องุ่น ล�ำไย ลิ้นจี่ มะขาม มะพร้าว กวาวเครือ  

			   ทองเครือ สละ และสับปะรด

		  3)	 พืชต้องห้าม ตาม พ.ร.บ. พันธุ์พืช ที่ห้ามน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร โดยรัฐมนตรีมีอ�ำนาจประกาศ 

			   พืชต้องห้ามได้ แต่ปัจจุบันยังไม่เคยมีการประกาศก�ำหนดพืชต้องห้าม

	 	 (3) พระราชบัญญัติอ้อยและน�้ำตาลทราย พ.ศ. 2527 

		  พ.ร.บ. อ้อยและน�้ำตาลทราย ตราขึ้นเพื่อก�ำกับดูแลระบบอุตสาหกรรมอ้อยและน�้ำตาลทราย ตั้งแต่ 

การบริหารจัดการในไร่อ้อย การผลิตในโรงงานน�้ำตาลและการส่งออก ตลอดจนการแบ่งปันผลประโยชน์ระหว่าง

ชาวไร่อ้อยและโรงงานน�้ำตาล การส่งออกและน�ำเข้าน�้ำตาล ต้องเป็นผู้ได้รับอนุญาตเท่านั้น มีผลต่อ 1) ชาวไร่อ้อย -  

จดทะเบยีน ปลกูตามปรมิาณก�ำหนด และรายงานปรมิาณอ้อย 2) โรงงาน – เตรยีมโรงงานเพือ่การผลติทีไ่ด้มาตรฐาน 

ตามชนิด ปริมาณ คุณภาพที่ก�ำหนด รายงานการเคลื่อนไหวของน�้ำตาลทุกเดือน ส่งเงินเข้ากองทุนอ้อยและน�้ำตาล 

(กระทรวงอุตสาหกรรม, 2562)

	 	 (4) พระราชบัญญัติคุ้มครองพันธุ์พืช พ.ศ. 2542 

		  พ.ร.บ.คุ้มครองพันธุ์พืช ตราขึ้นเพื่อคุ้มครองพันธุ์พืชใหม่ พันธุ์พืชเฉพาะถิ่น พันธุ์พืชพื้นเมืองทั่วไปและ

พันธุ์พืชป่า การคุ้มครองสิทธิ์ของผู้ทรงสิทธิ์ในพันธุ์พืช การคุ้มครองพันธุ์พืชใหม่ การคุ้มครองพันธุ์พืชพื้นเมืองเฉพาะ

ถิ่น และการคุ้มครองพันธุ์พืชพื้นเมืองทั่วไปและพันธุ์พืชป่า (กรมวิชาการเกษตร, 2563ข)

	 	 10.1.2 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจการคา้ 

		  กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจการค้า ที่ส�ำคัญและส่งผลต่อการด�ำนเนินธุรกิจการค้าทั้งภายในประเทศ 

และการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่

	 	 (1) พระราชบญัญตักิ�ำหนดความผดิเกีย่วกบัห้างหุน้ส่วนจดทะเบยีน ห้างหุน้ส่วนจ�ำกดั บรษัิทจ�ำกดั 

สมาคม และมูลนิธิ พ.ศ. 2499 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบัน เป็น พ.ร.บ. ก�ำหนดความผิดเกี่ยวกับห้างหุ้นส่วนจดทะเบียน ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด บริษัทจ�ำกัด 

สมาคมและมูลนิธิ ฉบับที่ 4 พ.ศ. 2551 ครอบคลุมความผิดของห้างหุ้นส่วนจดทะเบียน ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด บริษัท

จ�ำกัด กรณีใช้ดวงตรา ป้ายชื่อ จดหมาย ใบแจ้งความหรือเอกสารอื่น ๆ  ความผิดอื่น ๆ  กรณีการจัดการหุ้น การรักษา

ทะเบียนผู้ถือหุ้น การไม่จดทะเบียน การเรียกประชุม การจัดท�ำบัญชี งบดุล การไม่มีผู้สอบบัญชีตรวจสอบงบดุล 

การจ่ายเงินปันผล การยอมรับผลประโยชน์เป็นพิเศษของผู้ถือหุ้น และความผิดต่าง ๆ จากการแสวงผลประโยชน ์

ที่ไม่เป็นธรรมของผู้บริหาร (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, 2564ก)

	 	 (2) พระราชบัญญัติทะเบียนพาณิชย์ พ.ศ. 2499 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบัน เป็น พ.ร.บ. ทะเบียนพาณิชย์ ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2549 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวง

พาณิชย์มีหน้าที่ก�ำกับดูแลการรับจดทะเบียนพาณิชย์ กรุงเทพมหานคร เมืองพัทยา และองค์การบริหารส่วนจังหวัด  

เป็นส�ำนักงานทะเบียนพาณิชย์ เพื่อรับจดทะเบียนพาณิชย์ในท้องที่ของตน ด�ำเนินกิจการด้านต่าง ๆ คือ 1) การซื้อ  
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การขาย การขายทอดตลาด การแลกเปลี่ยน 2) การให้เช่า การเช่าซื้อ 3) การเป็นนายหน้าหรือตัวแทนการค้า

ต่าง ๆ 4) การขนส่ง 5) การหัตถกรรม การอุตสาหกรรม 6) การรับจ้างท�ำของ 7) การให้กู้ยืมเงิน 8) การคลังสินค้า  

9) การรับแลกเปลี่ยนหรือซื้อขายเงินตราต่างประเทศ การรับประกัน และ 10) กิจการอื่น ๆ ท่ีก�ำหนดโดย 

พระราชกฤษฎีกาต้องยื่นจดทะเบียนพาณิชย์ (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, 2564ข)

	 	 (3) พระราชบญัญตักิารส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจกัรซ่ึงสนิค้า พ.ศ. 2522 และ

ที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจบุนั เป็น พ.ร.บ. การส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจกัรซึง่สินค้า ฉบับที ่2 พ.ศ. 2558 

เพื่อความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สาธารณประโยชน์ การสาธารณสุข ความมั่นคงของประเทศก�ำหนดห้ามส่งออกหรือ

น�ำเข้าสินค้าใด ต้องขออนุญาตส่งออกหรือน�ำเข้าสินค้าใด ระบุประเภท ชนิด คุณภาพ มาตรฐาน จ�ำนวน ปริมาตร 

ขนาด น�้ำหนัก ราคา ชื่อที่ใช้ในทางการค้า ตรา เครื่องหมายการค้า ถิ่นก�ำเนิด ตลอดจนประเทศที่ส่งไปหรือส่งมา 

ซึ่งสินค้าดังกล่าว (กรมศุลกากร, 2563) จ�ำแนกเป็น 

		  1)	 มาตรการน�ำเข้าสินค้าเกษตร โดย (1) สินค้าช�ำระค่าธรรมเนียมพิเศษน�ำเข้า อาทิ ปลาป่นโปรตีน 

			   มากกว่าร้อยละ 60 ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ กากถั่วเหลือง (2) สินค้าขออนุญาตน�ำเข้า อาทิ ปลาทูน่า 

			   ครีบเหลืองและผลิตภัณฑ์ ปลาป่นโปรตีนต�่ำกว่าร้อยละ 60 ปอแก้ว ปอกระเจา และกระสอบป่าน  

			   และ (3) สินค้าเกษตร 13 รายการตามข้อตกลง WTO พืชสงวน: ห้ามส่งออกพืชสงวน เว้นแต่ 

			   ได้รบัอนญุาตเป็นหนงัสอืจากรฐัมนตร ีและเพือ่การวจิยัเท่านัน้ ประกอบด้วย 11 ชนดิทีร่ะบขุ้างต้น 

		  2)	 มาตรการส่งออกสินค้าเกษตร โดย (1) สินค้าขออนุญาตส่งออก เช่น ข้าว เมล็ดปอ ผลิตภัณฑ ์

			   มันส�ำปะหลัง กาแฟและผลิตภัณฑ์ กากถ่ัว น�้ำตาลทราย ไม้และไม้แปรรูป สัตว์ป่าและซากสัตว์  

			   กุ้งกุลาด�ำมีชีวิต สัตว์น�้ำใกล้สูญพันธุ์ เป็นต้น และ (2) สินค้าที่มีหนังสือรับรองหรือการขึ้นทะเบียน  

			   อาทิ ผักผลไม้  12 ชนิด ผลิตภัณฑ์ทูน่าบรรจุภาชนะอัดลม สับปะรดบรรจุกระป๋อง เป็นต้น

		  (4) พระราชบัญญัติการบัญชี พ.ศ. 2543 

		  พ.ร.บ. นีเ้กีย่วข้องกบัผูมี้หน้าทีจ่ดัท�ำบญัชี (ห้างหุ้นส่วนจดทะเบยีน บรษิทัจ�ำกดั บรษัิทมหาชน นติิบคุคล) 

และผู้ท�ำบัญชี มีหน้าที่และความรับผิดชอบที่ช่วยท�ำให้การจัดท�ำบัญชีของธุรกิจถูกต้อง ส่งผลให้ข้อมูลในงบการเงิน 

เชื่อถือได้ และสามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจได้ การยื่นแสดงผลการด�ำเนินงาน ฐานะการเงิน หรือ 

การเปลีย่นแปลงสถานะทางการเงนิ ตามมาตรฐานการบญัช ีและสามารถตรวจสอบจากสารวตัรใหญ่บญัชี โดยอธบิดี

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, 2563)

	 	 (5) พระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 

		  พ.ร.บ. นี้เกี่ยวข้องกับมาตรการป้องกันการผูกขาด การกีดกันการแข่งขันทางการค้า รวมถึง 

ส่วนการก�ำหนดราคาสินค้าและบริการ การควบคุมพฤติกรรมการผูกขาดของธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีมีอ�ำนาจตลาดสูง 

ที่มักจะมีเครือข่ายสัมพันธ์ทางการเมืองเพื่อผลประโยชน์ การจ�ำกัดการแข่งขันการผลิต การจ�ำหน่ายสินค้าและ 

บรกิาร ครอบคลมุการน�ำเข้าทีจ่�ำกดัปรมิาณต�ำ่กว่าเหตอุนัควร เพือ่คุม้ครองประโยชน์ผูบ้รโิภคและคุม้ครองผูป้ระกอบ

การอสิระรายย่อยทีเ่ป็นการป้องกนัอทิธพิลเหนอืตลาดของกจิการรายใหญ่ โดยมกีารบญัญตัอิงค์กรบงัคบัใช้กฎหมาย

โดยเฉพาะคือ ส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้าทีเ่ป็นองค์กรอสิระ (ส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนั

ทางการค้า, 2563) 

	 	 10.1.3 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับแรงงาน 

		  กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับแรงงานที่ส�ำคัญและส่งผลต่อการด�ำเนินธุรกิจการค้าทั้งภายในประเทศ และ 

การค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่
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	 	 (1) พระราชบัญญัติแรงงานสัมพันธ์ พ.ศ. 2518 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบัน เป็น พ.ร.บ. แรงงานสัมพันธ์ ฉบับที่ 3 พ.ศ. 2544 มีหลักเกณฑ์ให้สถานประกอบกิจการที่มี

ลูกจ้างตั้งแต่ยี่สิบคนขึ้นไป ต้องจัดท�ำข้อตกลงเกี่ยวกับสภาพการจ้างงานเป็นลายลักษณ์อักษรระหว่างนายจ้างและ

ลูกจ้าง ครอบคลุม 1) เงื่อนไขการจ้าง 2) ก�ำหนดวันและเวลาท�ำงาน 3) ค่าจ้าง 4) สวัสดิการ 5) การเลิกจ้าง และ 

6) การยื่นเรื่องราวร้องทุกข์ของลูกจ้าง โดยเปิดโอกาสให้ทั้งสองฝ่ายเรียกร้องแก้ไขเพิ่มเติมข้อตกลงได้ด้วยการยื่น 

ข้อเรียกร้อง และการระงับข้อพิพาทแรงงาน (ส�ำนักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร, 2562)

	 	 (2) พระราชบัญญัติคุ้มครองแรงงาน พ.ศ. 2541 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบัน เป็น พ.ร.บ. คุ ้มครองแรงงาน ฉบับที่ 3 พ.ศ. 2562 เพื่อให้การใช้แรงงานเป็นธรรม  

ให้ความคุ้มครองแก่แรงงานบางประเภทเป็นพิเศษ การให้สิทธ์ิลูกจ้างท่ีเป็นเยาวชนมีสิทธ์ิลาเพื่อการศึกษาและ 

ฝึกอบรม การคุม้ครองแรงงานผูห้ญงิตัง้ครรภ์ การจ่ายเงนิทดแทนการขาดรายได้ของลูกจ้าง กรณนีายจ้างหยดุกจิการ  

การตั้งกองทุนเพื่อสงเคราะห์ลูกจ้าง เพื่อบุคคลท่ีระบุไว้จะได้รับผลประโยชน์จากกองทุนกรณีลูกจ้างเสียชีวิต  

ตลอดจนการปรับอัตราโทษให้เหมาะสมกับสภาพเศรษฐกิจ มีการเน้นสิทธิและเสรีภาพของบุคคลเพื่อยกระดับ 

การคุ้มครองลูกจ้างให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลและมีประสิทธิภาพมากขึ้น เพื่อประชาชนส่วนใหญ่ของประเทศ 

มีความมั่นคงในการท�ำงานและมีคุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้น จะเป็นประโยชน์แก่ความมั่นคงทางเศรษฐกิจของประเทศ  

(พระราชบัญญัติคุ้มครองแรงงาน (ฉบับที่ 7) พ.ศ. 2562, 2562)

	 	 10.1.4 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับความปลอดภัยของอาหาร 

		  กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับความปลอดภัยของอาหาร ตามนิยามขององค์การมาตรฐานอาหารระหว่าง

ประเทศ (CODEX) และความปลอดภยัของอาหาร หมายถงึอาหารนัน้ต้องปลอดจากสารพิษและไม่ก่อให้เกดิอนัตราย

แก่ผู้บริโภค อาหารเป็นอันตราย (Hazards) ส่งผลต่อความปลอดภัยของผู้บริโภค 3 ประเภท คือ 1) อันตราย 

ทางกายภาพ จากวัตถุปนเปื้อน เช่น เศษโลหะ เศษแก้ว เป็นต้น 2) อันตรายทางเคมี จากสารเคมีที่มีอยู่ในธรรมชาติ 

เช่น สารพิษตกค้างจากสารก�ำจดัศตัรูพชืในผกัและผลไม้ ยาปฏชิวีนะตกค้างในเนือ้สตัว์ การใช้สารเคมเีจอืปนในอาหาร

ทีไ่ม่ถกูต้อง รวมทัง้สารในอาหารทีท่�ำให้เกดิอาการแพ้ เช่น แพ้อาหารทะเล ถัว่ลิสง เป็นต้น และ 3) อนัตรายทางชวีภาพ 

ทีเ่ป็นอนัตรายจากสิง่มชีวิีต ได้แก่ เชือ้จลุนิทรย์ี ปรสติ และไวรสั เช่น จลิุนทรย์ีทีท่�ำให้เกดิโรคอาหารเป็นพษิ ก่อให้เกดิ 

อาการเจ็บป่วยต่อระบบทางเดินอาหารและระบบต่าง ๆ ในร่างกาย โดยกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับความปลอดภัยของ

อาหารส�ำคัญ ๆ ที่ส่งผลต่อธุรกิจการค้าทั้งภายในประเทศ และการค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่

	 	 (1) พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 

   		  ปัจจุบันมี พ.ร.บ. อาหาร พ.ศ. 2522 เป็นกฎหมายหลัก โดยจะมีกฎกระทรวงออกตามความใน  

พ.ร.บ. อาหาร พ.ศ. 2522 และประกาศกระทรวงสาธารณสุข (update ถึง 425) โดยข้อมูลในปี พ.ศ. 2564  

ได้มีประกาศกระทรวงสาธารณสุขฉบับล่าสุดที่เกี่ยวข้องกับอาหาร เป็นฉบับที่ 425 พ.ศ. 2564 เรื่อง เมล็ด กัญชง 

น�้ำมันจากเมล็ดกัญชง โปรตีนจากเมล็ดกัญชง และผลิตภัณฑ์อาหารที่มีส่วนประกอบของเมล็ดกัญชง น�้ำมันจาก 

เมล็ดกัญชงหรือโปรตีนจากเมล็ดกัญชง 

		  พ.ร.บ. อาหาร พ.ศ. 2522 เกีย่วข้องกบัอาหารทกุกลุม่ไม่ว่าจะเป็นอาหารควบคมุเฉพาะ อาหารก�ำหนด

คุณภาพมาตรฐาน อาหารต้องมีฉลาก อาหารท่ัวไปท่ีจ�ำหน่ายต่อผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นการผลิตในประเทศหรือ 

การน�ำเข้าจากต่างประเทศ จะต้องเป็นอาหารที่มีความปลอดภัยต่อผู้บริโภค ปลอดจากอันตรายทางกายภาพ 

อันตรายทางเคมีและอันตรายทางชีวภาพ ต้องไม่มีการลวงหรือพยายามลวงผู้ซื้อให้เข้าใจผลิตเรื่องคุณภาพ ปริมาณ 

หรือประโยชน์ ไม่ว่าจะเป็นการแสดงฉลาก หรือการโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ (ส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา, 

2564) จ�ำแนกเป็น
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		  -	 กลุม่ 1 อาหารควบคมุเฉพาะ (อาหารทารกและอาหารสูตรต่อเนือ่งส�ำหรบัทารกและเด็กเล็ก/อาหาร  

			   เครื่องดื่มในภาชนะบรรจุปิดสนิท ฯลฯ)

		  -	 กลุ่ม 2 อาหารที่ก�ำหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน (เครื่องดื่มเกลือแร่/น�้ำมันถั่วลิสง/เนย/กาแฟ ฯลฯ)

		  -	 กลุ่ม 3 อาหารที่ต้องมีฉลาก (อาหารมีวัตถุประสงค์พิเศษ/แป้งข้าวกล้อง/ผลิตภัณฑ์จากเนื้อ/อาหาร 

			   ส�ำเร็จรูป)

		  -	 กลุ่ม 4 อาหารทั่วไป 

	 ส�ำหรับการขออนุญาตผลิตอาหาร ต้องด�ำเนินการใน 3 ส่วนหลัก คือ 1) การขออนุญาตสถานที่ผลิตอาหาร  

ด�ำเนินการได้ที่หน่วยงานท้องถิ่น กรมโรงงานอุตสาหกรรมหรือส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา  

2) การขออนุญาตผลิตภัณฑ์อาหาร ที่ส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา และ 3) การขออนุญาตโฆษณาอาหาร 

ที่ส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ดังรายละเอียดในภาพที่ 10.1 

		  10.1.5 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร 

		  ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (มกอช.) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ท�ำหน้าที่

ก�ำกบัดแูลมาตรฐานสนิค้าเกษตรไปใช้ในการผลติ การส่งออกและการน�ำเข้าสนิค้าเกษตร การขอรบัใบอนญุาตสนิค้า

เกษตรและอาหาร เพื่อรัฐสามารถควบคุมคุณภาพ มีความปลอดภัยต่อผู้บริโภค ประสานงานและเจรจาแก้ปัญหา 

ด้านเทคนิคสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช โดย มกอช. เป็นศูนย์ประสานงานกับองค์กรก�ำหนดมาตรฐาน 

ภาพที่ 10.1 การขออนุญาตผลิตอาหาร

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.
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ระหว่างประเทศ (CODEX/IPPC/OIE) และร่วมก�ำหนดมาตรฐานระหว่างประเทศและมาตรฐานภูมิภาค และ 

เป็นศูนย์กลางข้อมูลสารสนเทศด้านมาตรฐาน โดยกฎหมายส�ำคัญที่เกี่ยวข้องกับมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร 

(ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ, 2564) ซ่ึงจะส่งผลต่อธุรกิจการค้าทั้งภายในประเทศและ 

การค้าระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่ 

 	 	 (1) พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. 2551 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบันเป็น พ.ร.บ. มาตรฐานสินค้าเกษตร ฉบับที่ 3 พ.ศ. 2561 ก�ำหนดมาตรฐานสินค้าเกษตร 

ทั้งหมวดทั่วไปและบังคับ การออกใบอนุญาตผู้ผลิต ผู้ส่งออกและผู้น�ำเข้า สินค้าเกษตรตามมาตรฐานบังคับ กรรมวิธี

หรือกระบวนการจัดการผลิตหรือคุณลักษณะของสินค้าเกษตรท่ีเกี่ยวข้องกับคุณภาพและความปลอดภัยทางเคมี 

ชวีภาพ กายภาพ ความปลอดภยัด้านสขุอนามยัพชืหรอืสขุอนามยั ก�ำหนดเครือ่งหมายรบัรองมาตรฐานส�ำหรบัสนิค้า

เกษตร การรับรองและออกใบอนญุาตหน่วยรบัรอง (Conformity Assessment Bodies: CB) เอกชนท่ีให้การรบัรอง

มาตรฐานสินค้าเกษตร  โดยสินค้าเกษตรและผู้ที่เกี่ยวข้องตาม พ.ร.บ.มาตรฐานสินค้าเกษตรในธุรกิจเกษตรระหว่าง

ประเทศตั้งแต่ผู้ผลิตต้นน�้ำ ผู้ผลิตกลางน�้ำ ผู้ผลิตท้ายน�้ำ ผู้ส่งออกและผู้น�ำเข้า (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2564) 

ดังภาพที่ 10.2 

	 	 10.1.6 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับพิธีการศุลกากร 

		  กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับพิธีการศุลกากรส�ำคัญ ๆ ที่ส่งผลต่อธุรกิจการค้าทั้งภายในประเทศ และการค้า

ระหว่างประเทศส�ำหรับสินค้าเกษตร ได้แก่

ภาพที่ 10.2 ผู้เกี่ยวข้องในธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศต่อ พ.ร.บ. มาตรฐานสินค้าเกษตร

จาก เอกสารประกอบรายวิชา “877 - 317 การจัดการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ”, โดย อริศรา ร่มเย็น, 2566, 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและธุรกิจเกษตร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์.ศูน
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	 	 (1) พระราชบัญญัติศุลกากร พ.ศ. 2469 และที่แก้ไขเพิ่มเติม

		  ปัจจุบันเป็น พ.ร.บ. ศุลกากร ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2560 ตามประมวลระเบียบปฏิบัติศุลกากร พ.ศ. 2560  

มี 9 หมวด เกี่ยวข้องกับ (1) บททั่วไปตามกฎหมายศุลกากร (2) การเก็บอากร (3) การน�ำของเข้าและการส่งของออก  

(4) การผ่านแดน การถ่ายล�ำและของตกค้าง (5) คลังสินค้าทัณฑ์บน โรงพักสินค้าที่มั่นคง และท่าเรือรับอนุญาต  

(6) เขตปลอดอากร เขตประกอบการเสรี การส่งเสริมการลงทุน และการชดเชยค่าภาษีอากร สินค้าส่งออกที่ผลิต

ในราชอาณาจักร (7) พนักงานศุลกากร (8) อ�ำนาจทางศุลกากรในพ้ืนที่เฉพาะ และ (9) ระเบียบปฏิบัติเกี่ยวกับ 

การศุลกากรตามกฎหมายว่าด้วยพิกัดอัตราศุลกากร และกฎหมายอื่นที่เกี่ยวกับการศุลกากรอื่น ๆ (กรมศุลกากร, 

2560)

	 	 (2) พระราชบัญญัติชดเชยค่าภาษีอากรส่งออกสินค้าที่ผลิตในราชอาณาจักร พ.ศ. 2524 

		  บทบญัญตัเิกีย่วกับเงนิทีจ่ะจ่ายชดเชยค่าภาษอีากรซึง่มอียู่ในต้นทนุการผลติสนิค้าส่งออกให้แก่ผูม้สีทิธิ ์

ได้รับเงินชดเชยในรูปของบัตรภาษี ประกาศคณะกรรมการพิจารณาชดเชยค่าภาษีอากรสินค้าส่งออกที่ผลิต 

ในราชอาณาจักรที่ 1/2535 ประกาศสินค้าส่งออกที่ไม่ได้รับเงินชดเชย การย่ืนชุดค�ำขอรับเงินชดเชยค่าภาษีอากร

สินค้าส่งออกที่ผลิตในราชอาณาจักร (ส�ำนักงานเศรษฐกิจการคลัง, 2561)

	 	 (3) กฎกระทรวงฉบับที่ 144 (2547) เกี่ยวกับอัตราค่าธรรมเนียมต่าง ๆ

		  ตาม พ.ร.บ. ศุลกากรมีบทบัญญัติเกี่ยวกับการน�ำเข้า การส่งออก และการเก็บของในคลังสินค้า  

ได้ออกกฎกระทรวงก�ำหนดอัตราค่าธรรมเนียมต่าง ๆ ตามรายละเอียดคือ 

		  -	 ใบแนบ ศ.1 อัตราค่าธรรมเนียมการเก็บรักษาของในที่เก็บรักษาหรือในคลังสินค้าของศุลกากร 

		  -	 ใบแนบ ศ.2 อตัราค่าธรรมเนยีมส�ำหรบัพนกังานไปประจ�ำการในเรอื ซึง่ท�ำการขนถ่ายสนิค้าขึน้หรอื 

			   บรรทุกสินค้าลงเกินกว่ายี่สิบเอ็ดวัน

		  -	 ใบแนบ ศ.3 อัตราค่าธรรมเนียมส�ำหรับพนักงานไปประจ�ำการก่อนหรือหลังเวลาราชการหรือ 

			   ในวันหยุดราชการ

		  -	 ใบแนบ ศ.4 อตัราค่าเดนิทางและค่าธรรมเนยีมประจ�ำวนัส�ำหรบัพนกังานประจ�ำการนอกเขตทีท่�ำการ 

			   ศุลกากรหรือที่ท�ำการพิเศษ

		  -	 ใบแนบ ศ.5 อัตราค่าธรรมเนียมเอกสาร

		  -	 ใบแนบ ศ.7 อัตราค่าธรรมเนียมใบปล่อย

	 10.2 จริยธรรมเกี่ยวกับการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 การใช้หลักจริยธรรม (Ethics) ในการบริหารและการประกอบด�ำเนินธุรกิจ การท�ำการค้าระหว่างประเทศ  

มีความหมายต่อไปนี้

	 จรยิธรรมทางธรุกจิ หมายถึง กฎเกณฑ์ทีเ่ป็นข้อปฏิบตัใินการด�ำเนนิธรุกจิ องค์ประกอบของจรยิธรรมท่ีส�ำคญั 

ที่ก�ำกับพฤติกรรมของผู้ท่ีอยู่ในแวดวงธุรกิจท่ีนิยมอ้างถึงเป็นประจ�ำ อาทิ ความซื่อสัตย์สุจริต ความเป็นธรรม  

ความเชื่อถือได้ ความไว้วางใจได้ การรักษาค�ำพูด เป็นต้น ค่านิยมเชิงจริยธรรมเหล่าน้ีเกี่ยวพันกับกิจกรรมและ

กระบวนการในทุกวงการธุรกิจ (จินตนา บุญบงการ, 2555) เป้าหมายในการท�ำธุรกิจไม่ใช่เพื่อแสวงหาก�ำไรสูงสุด  

แต่ต้องเป็นการแสวงหาก�ำไรอย่างยั่งยืน ดังน้ัน ผู้ประกอบการต้องมีจริยธรรมทางธุรกิจ องค์กรธุรกิจในยุคใหม ่

ต้องบริหารงานโดยค�ำนึงถึงจริยธรรม รับผิดชอบต่อผู้บริโภคด้วยการผลิตสินค้าและบริการที่มีคุณภาพ รับผิดชอบ 

ต่อพนักงานด้วยการปฏิบัติต่อพนักงานอย่างเป็นธรรม และรับผิดชอบในการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม นอกจากนี้  

ยังต้องด�ำเนินกิจการด้วยความโปร่งใสพร้อมตรวจสอบได้ (หรรษมน เพ็งหมาน, 2559) จริยธรรมเข้าไปเกี่ยวข้อง
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กับการด�ำเนินงานทุกด้านขององค์กร การท�ำงานภายใต้ระบบทุนนิยมและกระแสเศรษฐกิจใหม่ถ้าไม่ค�ำนึงถึงเรื่อง

จริยธรรม จะสร้างผลกระทบในทางลบได้อย่างรุนแรงและกว้างขวาง ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางสังคมของธุรกิจเกษตร

ระหว่างประเทศ ได้แก่ ผู้จัดหาวัตถุดิบ คู่ค้า ลูกค้า พนักงาน ชุมชน สิ่งแวดล้อม ผู้ลงทุน รัฐบาล เป็นต้น

	 	 10.2.1 ประเด็นจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ 

		  ประเด็นจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ (เค.ดับบลิว. เม็ททัล เวิร์ค, 2561) ได้แก่ 

	 	 - ความรบัผดิชอบต่อลกูค้า โดยส่งมอบสนิค้าและให้บรกิารทีม่คุีณภาพ ตรงตามความต้องการ ในราคา 

ที่เป็นธรรม การให้ค�ำแนะน�ำที่เกี่ยวกับวิธีใช้สินค้าและบริการที่เป็นประโยชน์สูงสุดให้แก่ลูกค้า การติดต่อลูกค้า 

ด้วยความสุภาพ มีประสิทธิภาพ และเป็นท่ีวางใจของลูกค้า การจัดให้มีระบบและกระบวนการที่ให้ลูกค้าร้องเรียน 

รวมทั้งความรวดเร็วในการตอบสนอง หรือส่งมอบสินค้าและบริการ

	 	 - ความรับผิดชอบต่อคู่ค้า โดยไม่รับหรือจ่ายผลประโยชน์ใด ๆ ที่ไม่สุจริตในการค้ากับคู่ค้า กรณีที่ 

ไม่สามารถปฏิบัติตามเงื่อนไขต้องแจ้งล่วงหน้า เพื่อร่วมกันหาแนวทางแก้ไข การปฏิบัติตามเงื่อนไขต่าง ๆ  ที่ตกลงกัน

ไว้อย่างเคร่งครัด การไม่แสวงหาข้อมลูทีเ่ป็นความลบัของคูแ่ข่งทางการค้าด้วยวธีิการทีไ่ม่สจุรติ รวมทัง้ให้ความร่วมมอื 

ในการแข่งขันปฏิบัติตามกรอบกติกาของการแข่งขันที่ดี

	 	 - ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม ด�ำเนินธุรกิจที่เป็นประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคม ไม่เบียดเบียน

สิง่แวดล้อม การให้ความส�ำคญักบัการดแูลรักษาสิง่แวดล้อมทัง้กระบวนการผลติ ไม่ให้เกดิมลภาวะ การจดัให้มรีะบบ

การจัดการกับของเสียหรือสิ่งที่ก่อให้เกิดมลพิษ การให้ความร่วมมือกับทุกฝ่ายในชุมชนเพื่อการสร้างสรรค์สังคม  

รวมทั้งกระจายความรู้ รายได้ให้แก่คนในชุมชน โดยเปิดโอกาสในการร่วมงานกับบริษัท

	 	 - ความขัดแย้งทางผลประโยชน์ การหลีกเลี่ยงการท�ำรายการที่เก่ียวโยงส่วนตัวท่ีอาจก่อให้เกิด 

ความขัดแย้งทางผลประโยชน์กับธุรกิจ การไม่ใช้โอกาสข้อมูลที่ได้จากการเป็นกรรมการหรือพนักงานในการหา

ประโยชน์ส่วนตัว รวมทั้งการไม่ใช้ข้อมูลภายในเพื่อประโยชน์ของตน หรือให้ข้อมูลภายในแก่บุคคลอื่นเพื่อประโยชน์

ทางธุรกิจ

	 	 - ข้อปฏิบัติในการจ้างงาน การให้ค่าตอบแทนที่เหมาะสมและเป็นธรรม การคุ้มครองแรงงาน  

เวลาท�ำงานปกต ิงานทีอ่าจเป็นอนัตรายต่อสขุภาพและความปลอดภยัของลกูจ้าง ได้แก่ งานทีต้่องท�ำใต้ดนิ ในอโุมงค์ 

หรือในที่อับอากาศ มาตรฐานความปลอดภัยท่ีก�ำหนดและต้องจัดให้มีการป้องกันที่ตัวบุคคล รวมทั้งสิทธ์ิลาป่วย  

การฝึกอบรมหรือพัฒนาความรู้ความสามารถเพื่อประโยชน์ต่อแรงงานและสวัสดิการสังคม

		  - สิทธิมนุษยชน มนุษย์ทุกคนเกิดมามีอิสระเสรี ทั้งศักดิ์ศรีและสิทธิ์เท่าเทียมกัน ทุกคนควรได้รับ 

การปฏิบัติที่เท่าเทียมกัน บุคคลมีสิทธิ์เลือกท�ำงานได้ ได้รับความคุ้มครองทั้งภาวะมีงานท�ำและว่างงาน รวมทั้ง 

ผู้ท�ำงานมีสิทธิ์ในรายได้ที่ยุติธรรมและเอื้อประโยชน์ส�ำหรับตนเองและครอบครัวให้การด�ำรงชีวิตมีค่าควรแก่ศักดิ์ศรี

ของมนุษย์ มีสิทธิ์เข้าร่วมสหภาพแรงงาน เพื่อคุ้มครองประโยชน์ตนเอง

	 	 10.2.2 บรรษัทภิบาลหรือการก�ำกับดูแลกิจการ

		  การส่งเสรมิให้องค์กรมบีรรษัทภบิาลหรอืการก�ำกบัดแูลกจิการทีด่ ีเพือ่ให้บรษิทัสามารถสร้างมลูค่าเพิม่

ให้แก่ตนเองและสงัคมได้อย่างยัง่ยนื โดยต้องมกีารวางโครงสร้างและระบบการก�ำกบัดแูลกจิการอย่างมปีระสิทธภิาพ

ทัง้ด้านการก�ำกบัดแูล การตดิตาม และการประเมนิผล เพือ่ให้ทกุฝ่ายมแีนวปฏบิตัไิปในทศิทางเดยีวด้วยความยติุธรรม 

คือ การปฏิบัติต่อผู้มีส่วนได้เสียอย่างเท่าเทียมกันตามหลักพ้ืนฐานการก�ำกับดูแลกิจการที่ดี 5 ประการ (ศิลปะพร  

ศรีจั่นเพชร, 2555) ได้แก่

		  -	 ความยุติธรรม คือ การปฏิบัติต่อผู้มีส่วนได้เสียอย่างเท่าเทียมกัน
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		  -	 ความโปร่งใส คือ ความชัดเจนไม่คลุมเครือที่ธุรกิจเปิดเผยได้ ไม่ว่าจะเป็นข้อมูลทางบวกหรือ 

			   ทางลบ

		  -	 ความซื่อสัตย์ คือ การแสดงถึงคุณธรรมที่สอดคล้องกับจริยธรรมที่ธุรกิจก�ำหนดไว้และปฏิบัติจริง

		  -	 ความรับผิดชอบ คือ หน้าที่ที่ต้องปฏิบัติตามบทบาทที่ถูกก�ำหนดไว้

		  -	 ภาระรับผิดชอบ คือ ความรับผิดชอบต่อการกระท�ำและการตัดสินใจใด ๆ ที่อธิบายและชี้แจงได้

	 10.3 กรณีศึกษาเกี่ยวกับกฎหมายและจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ

	 กรณีศึกษาเก่ียวกับกฎหมายและจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศ หลายธุรกิจ 

ที่ด�ำเนินกิจการที่ถูกกฎหมาย แต่ผิดจรรยาบรรณ (ยุทธ วรฉัตรขาว, 2559) 

	 	 - กรณีที่ 1: บริษัทผลิตอาหารส�ำเร็จรูปจ�ำหน่ายทั้งภายในประเทศและส่งออก ต่อมาทางหน่วย

งานราชการตรวจสอบมาตรฐานการผลิต พบว่าวัตถุดิบชนิดหนึ่งที่ใช้ผลิตอาหารส�ำเร็จรูปมีสารที่เสี่ยงต่อการเกิด 

โรคมะเร็งเมื่อบริโภคเข้าไป แต่สารประเภทน้ีเมื่อถูกความร้อนจะตรวจพบไม่ได้ และยังส่งผลเสียเม่ือบริโภค  

ทางการจงึสัง่ห้ามใช้วตัถดุบิประเภทนีผ้ลติอาหาร บรษิทัผูผ้ลติต้องใช้วตัถดุบิอืน่แทน ท�ำให้ต้นทนุสงู ก�ำไรลด บรษิทั

จงึใช้กลยทุธ์เปลีย่นสดัส่วนการขายโดยส่งออกมากขึน้ เพราะประเทศทีน่�ำเข้ายงัไม่มกีฎหมายห้ามใช้วตัถดุบิประเภทนี้  

นอกจากนี้ กระบวนการผลิตอาหารต้องใช้ความร้อนท�ำให้ตรวจพบสารประเภทน้ีในอาหารท�ำได้ยาก ผู้บริโภค 

ในประเทศที่น�ำเข้าเมื่อบริโภคแล้ว จะเกิดผลอย่างไรนั้นทางบริษัทผลิตอาหารไม่สนใจ มุ่งเน้นการท�ำก�ำไรเท่านั้น  

กรณีนี้ไม่ผิดกฎหมายแต่ผิดศีลธรรมจรรยาบรรณในการท�ำธุรกิจ

		  - กรณีท่ี 2: เป็นกรณีที่เกิดขึ้นบ่อยทั้งในบริษัทที่จดทะเบียนและไม่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์  

คือ กรณีที่ผู้ถือหุ้นใหญ่แต่งตั้งตนเองและญาติพี่น้องเป็นทั้งกรรมการและผู้บริหารระดับสูงของบริษัท เวลาที่บริษัท

มีก�ำไรดี ก็ใช้อ�ำนาจอนุมัติโบนัสสัดส่วนสูงเพื่อแบ่งปันในคณะผู้บริหารระดับสูงไม่กี่คน เช่น อาจมากถึง ร้อยละ 30  

ของก�ำไรก่อนภาษี ท้ัง ๆ ท่ีบริษัทอื่นในระดับท่ีใกล้เคียงกันใช้งบประมาณส�ำหรับโบนัสเพียง ร้อยละ 10 - 15 

ก�ำไรที่เหลือน�ำไปจัดสรรปันผลแก่ผู้ถือหุ้น กรณีนี้ ผู้ถือหุ้นอ่ืน ๆ จะได้รับส่วนแบ่งน้อยกว่าที่ควรจะได้ ถือว่า 

เป็นการเอาเปรียบผู้ถือหุ้นอื่น สิ่งที่เปิดโอกาสให้ผู้ถือหุ้นใหญ่ท�ำได้เช่นนี้ก็เพราะใช้เสียงส่วนใหญ่ในที่ประชุมผู้ถือหุ้น 

อนุมัติงบประมาณโบนัสในขั้นแรก และใช้เสียงส่วนใหญ่ในคณะกรรมการอนุมัติโบนัสให้ตนเองและญาติพี่น้อง 

ในขั้นต่อไป โดยบุคคลอื่นไม่มีสิทธ์ิมีเสียงมากพอจะไปทัดทานได้ กรณีนี้จึงเป็นการด�ำเนินธุรกิจแบบถูกกฎหมาย 

แต่ขาดความเป็นธรรมกับผู้ถือหุ้นอื่น ๆ

	 	 - สารคดี The True Cost (2015) กล่าวถึงภาพสะท้อนมูลค่าที่แท้จริงของธุรกิจ Fast Fashion 

เป็นสารคดีท่ีบอกเล่าเรื่องเกี่ยวกับผลกระทบของอุตสาหกรรมเสื้อผ้าที่มีต่อผู้บริโภค ผู้ผลิต และผลกระทบต่อโลก  

หลายทศวรรษที่ผ่านมาราคาเสื้อผ้าในตลาดลดลงอย่างต่อเนื่อง แต่ต้นทุนทางมนุษย์และส่ิงแวดล้อมกลับเพิ่มขึ้น

ตลอดเช่นกัน สารคดีสะท้อนให้เห็นถึงผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมเสื้อผ้า อาทิ แรงงานในโรงงานที่ประเทศ 

บงัคลาเทศได้รบัค่าแรงขัน้ต�ำ่ ขาดการจดัสวสัดภิาพในการท�ำงาน ส�ำหรบัพืน้ทีเ่กษตรในการปลูกฝ้ายเพือ่เป็นวตัถดุบิ

ในอุตสาหกรรมเสื้อผ้า จึงต้องปลูกฝ้ายเชิงอุตสาหกรรม มีการใช้เคมีภัณฑ์เร่งผลผลิต ก่อให้เกิดการปนเปื้อนเคมี 

ทางเกษตรมากมาย และฝ้ายยังเป็นพืชท่ีต้องการปริมาณน�้ำจืดเพื่อใช้ในการเพาะปลูกและการฟอกสีอย่างมหาศาล

เมื่อเทียบกับเส้นใยพืชชนิดอื่น โรงงานอุตสาหกรรมสร้างมลภาวะ สร้างก๊าซเรือนกระจกเข้าสู่ชั้นบรรยากาศคิดเป็น 

สัดส่วนมากถึง 10% จากสัดส่วนก๊าซเรือนกระจกทั้งหมดที่ถูกปล่อยในแต่ละปี อีกหนึ่งปัญหาส�ำคัญที่ยิ่งใหญ่กว่า

วัสดุที่ใช้ในการผลิตก็คือ ปริมาณสินค้าเสื้อผ้า แฟชั่นต่าง ๆ ที่ถูกผลิตจ�ำนวนมหาศาลจนกลายเป็นปัญหาขยะ 

ของโลก ทั้งนี้ขยะแฟชั่นที่มีมากมายในปัจจุบันเป็นผลสืบเนื่องมาจากการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมแฟชั่น 
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รูปแบบใหม่นั่น คือฟาสต์แฟช่ัน (Fast Fashion) น่ันเอง (POP KAMPOL, 2561) เมื่อศึกษาให้ครอบคลุมทุกมิต ิ

ในอุตสาหกรรมเสื้อผ้าที่เป็นฟาสต์แฟชั่น จะสะท้อนถึงการขาดจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 

ทั้งการค้า ความเป็นธรรมของแรงงาน ปัญหาสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ อันจะน�ำมาซ่ึงการสะสมปัญหาใหญ่ร่วมกันของ

มนุษยชาติต่อไปในอนาคต

	 10.4 สรุปและทัศนะเชิงวิชาการ

	 โดยสรุป กฎหมายและจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศเป็นประเด็นที่มีความส�ำคัญ 

อย่างมากที่ผู้ประกอบธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศต้องตระหนักและพึงปฏิบัติอย่างจริงจัง ซึ่งจะมีผลต่อความส�ำเร็จ

ของธรุกจิอย่างยัง่ยนื ส�ำหรบักฎหมายทีเ่กีย่วข้องกบัการด�ำเนนิธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ ได้แก่ กฎหมายเกีย่วกบั 

การเกษตร กฎหมายเกี่ยวกับธุรกิจการค้า กฎหมายเกี่ยวกับแรงงาน กฎหมายเกี่ยวกับความปลอดภัยของอาหาร 

กฎหมายเกีย่วกบัมาตรฐานสนิค้าเกษตรและอาหาร และกฎหมายเก่ียวกบัพธิกีารศลุกากร ส�ำหรบัจริยธรรมทางธรุกจิ 

ซึ่งเป็นข้อปฏิบัติในการด�ำเนินธุรกิจต้องค�ำนึงถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางธุรกิจให้ครบทุกมิติ นอกจากนี้ ผู้ประกอบการ

ธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศต้องศึกษากฎหมายและจริยธรรมในการด�ำเนินธุรกิจเพิ่มเติมตามสถานการณ์ปัจจุบัน

อย่างสม�่ำเสมอ

	 ส�ำหรับทัศนะเชิงวิชาการ การปรับปรุงกฎหมายให้รองรับมาตรฐานสากลอย่างรอบด้านเป็นประเด็นส�ำคัญ 

กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับความปลอดภัยอาหาร มาตรฐานสินค้า และพิธีการศุลกากร ควรมีการปรับปรุงให้ทันต่อ 

ข้อก�ำหนดระหว่างประเทศ และรองรับการใช้ระบบดิจิทัล เช่น e - Customs, Blockchain,  Traceability หรือ

การส่งเสริมการบังคับใช้กฎหมายแรงงานและสิ่งแวดล้อมให้ครอบคลุมทั้งห่วงโซ่อุปทาน เพื่อให้สินค้าเกษตรไทย 

ผ่านด่าน NTBs จากต่างประเทศ การส่งเสริมจริยธรรมทางธุรกิจอย่างเป็นระบบส�ำหรับหน่วยงานรัฐฯ ที่เกี่ยวข้อง  

โดยอาจจะพัฒนา “จรรยาบรรณธุรกิจการเกษตรระหว่างประเทศ” (International Agricultural Business 

Code of Conduct) เพื่อใช้เป็นแนวทางให้กับผู้ประกอบการทุกระดับ สนับสนุนการฝึกอบรมเชิงจริยธรรมเกี่ยวกับ  

สิทธิมนุษยชน แรงงาน การปกป้องข้อมูลลูกค้าการไม่ให้สินบน และการค้าที่เป็นธรรม (Fair Trade) จริยธรรม 

ในการด�ำเนินธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศมีความส�ำคัญอย่างยิ่งในโลกการค้าทุกวันนี้ เนื่องจากระบบเศรษฐกิจโลก

เปลี่ยนแปลงไปสู่การค้าเสรีที่โปร่งใส ตรวจสอบได้ และให้ความส�ำคัญกับความยั่งยืนและสิทธิมนุษยชนมากยิ่งขึ้น 

โลกก�ำลังให้ความส�ำคัญกับการค้าอย่างมีจริยธรรม (Ethical Trade) มากขึ้น เช่น กฎหมาย Due Diligence ของ

สหภาพยุโรป ที่จะตรวจสอบห่วงโซ่อุปทานสินค้าเกษตร หากธุรกิจไทยไม่ปรับตัวตั้งแต่วันนี้อาจเผชิญกับข้อจ�ำกัด

ในการส่งออกในอนาคต จริยธรรมไม่ใช่เพียงแนวคิดด้านคุณธรรม แต่กลายเป็น ข้อได้เปรียบเชิงกลยุทธ์ทางธุรกิจ  

ที่จ�ำเป็นต่อการอยู่รอดและเติบโตของธุรกิจเกษตรในระดับนานาชาติอย่างเข้มข้น

ศูน
ย์บ
รรณ
สา
รแ
ละ
กา
รเร
ียน
รู้ ส
ถา
บัน
นว
ัตก
รรม
กา
รเร
ียน
รู้ ม
หา
วิท
ยา
ลัย
พะ
เยา



181International Trade Economics: Towards 
Agricultural Business Operations in the Global Market

แบบฝึกหัดทา้ยบท

1. อธบิายกฎหมายทีเ่กีย่วข้องกับการด�ำเนนิธรุกจิเกษตรระหว่างประเทศ พร้อมทัง้สรปุพอสงัเขปเกีย่วกบักฎหมายใหม่

ที่เกี่ยวข้อง (เพิ่มเติม: พิจารณากฎหมายทั้งในระดับประเทศและระหว่างประเทศที่ส่งผลต่อการค้าสินค้าเกษตร เช่น 

กฎหมายส่งเสริมการลงทนุ กฎหมายสขุอนามยัพชื กฎหมายการค้าระหว่างประเทศ และข้อตกลงต่าง ๆ  ภายใต้ WTO)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................

2. อธิบายจริยธรรมทางธุรกิจที่ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตรระหว่างประเทศควรปฏิบัติ พร้อมยกตัวอย่างธุรกิจเกษตร

ระหว่างประเทศ 1 ธุรกิจเพื่อประกอบการอธิบาย (เพิ่มเติม: พิจารณาประเด็น เช่น การเคารพสิทธิของแรงงาน  

การปฏิบัติตามมาตรฐานสิ่งแวดล้อม และการค�ำนึงถึงความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น)

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................
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แหล่งค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติม 

	 - United Nations Global Compact (ข้อมูลเกี่ยวกับจริยธรรมทางธุรกิจที่ส่งเสริมความยั่งยืนและ 

ความรับผิดชอบในระดับโลก) เว็บไซต์: https://www.unglobalcompact.org

	 - World Trade Organization - International Trade Law (ข้อมลูเกีย่วกบัข้อตกลงการเกษตรและกฎหมาย

ระหว่างประเทศที่เกี่ยวข้องกับการค้าเกษตร) เว็บไซต์: https://www.wto.org

	 - กรมวิชาการเกษตร (Department of Agriculture) (ข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายและข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับ

การส่งออกสินค้าเกษตรและมาตรฐานต่าง ๆ) เว็บไซต์: https://www.doa.go.th

	 - ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (ข้อมูลเกี่ยวกับมาตรฐานสินค้าเกษตรและกฎหมาย 

ที่เกี่ยวข้อง) เว็บไซต์: https://www.acfs.go.th
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